UCHWALA NR XLVIII/1465/18
RADY MIASTA GDANSKA

z dnia 22 lutego 2018 1.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Miasta Gdanska

Na podstawie art.37a ust.1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073, 1566) uchwala sie, co nastepuje:

DZIAL 1.
PRZEPISY OGOLNE
Rozdzial 1.
Ustalenia wstepne

§ 1. 1. Uchwala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, obowigzujace na catym obszarze Gminy Miasta Gdanska (zwanej
dalej: ,,Miastem”), z wylaczeniem terenéw zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra wlasciwego
do spraw transportu.

2. W dniu wejscia w zycie Uchwaly terenami zamknigtymi, o ktérych mowa w ust. 1 sa nastepujace tereny
zamkniete ustanowione decyzjami ministra obrony narodowe;j:

1) kompleks wojskowy nr 399 - obreb geodezyjny 055 Gdansk, dz. nr 362, 363, 367;
2) kompleks wojskowy nr 1331 - obreb geodezyjny 056 Gdansk, dz. nr 21;

3) kompleks wojskowy nr 1390 - obreb geodezyjny 031 Gdansk, dz. nr 820/19, 820/48;
4) kompleks wojskowy nr 1393 - obreb geodezyjny 039 Gdansk, dz. nr 53/18, 144/4;
5) kompleks wojskowy nr 1396 - obregb geodezyjny 055 Gdansk, dz. nr 218, 221;

6) kompleks wojskowy nr 4057 - obreb geodezyjny 012 Gdansk, dz. nr 426/1, 426/5, 426/7, 426/11, 426/13,
426/14;

7) kompleks wojskowy nr 8589 - obreb geodezyjny 062 Gdansk, dz. nr 5;
8) kompleks wojskowy nr 8626 - obrgb geodezyjny 109 Gdansk, dz. nr 97/13;
9) kompleks wojskowy nr 8645 - obreb geodezyjny 062 Gdansk, dz. nr 1/3, 1/4, 2/1, 3/1, 6/1, 6/2, 7, 8/1, 8/3.

§ 2. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz okreslone
w niniejszej Uchwale. Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie takich rodzajow tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, o ktérych mowa w przepisach Uchwaly, na zasadach i warunkach okreslonych w przepisach
Uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stanowiacych szyldy w niniejszej Uchwale okresla si¢
zasady iwarunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow, ktére moga by¢ sytuowane na danej
nieruchomosci. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich rodzajow szyldow, o ktorych mowa w § 8 ust. 5, na
zasadach 1 warunkach okreslonych w przepisach Uchwaty.

3.Dla obiektoéw matej architektury iogrodzen w niniejszej Uchwale okresla si¢ gabaryty, standardy
jakosciowe irodzaje materialdow budowlanych zjakich moga by¢ wykonane na zasadach i warunkach
ustalonych w § 51§ 6.

§ 3. 1. Ustala si¢ podzial Miasta na obszary o zréznicowanych zasadach i warunkach sytuowania tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych, oznaczone symbolami: SZ, SO, SR, S1, S2, SI, S3 i SP, na podstawie
wystepujacych w nich charakterystycznych cech krajobrazu przyrodniczo-kulturowego. Opis granic obszarow
zawiera Zatacznik nr 1 do niniejszej Uchwaty, a zatacznik graficzny dotyczacy obszaréw — Zatacznik nr 2 do
niniejszej Uchwaly, z zastrzezeniem ust. 2.
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2. Zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych dla obszarow, o ktorych
mowa w ust. 1 nie dotycza obiektoéw lub obszaréw objetych ochrona konserwatorska lub ujetych w gminnej
ewidencji zabytkdw, jezeli ustalenia § 10 stanowig inacze;.

3. Rozstrzygnigcie przez Rad¢ Miasta Gdanska o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez
Prezydenta Miasta Gdanska uwag wniesionych do projektu Uchwaty wylozonego do publicznego wgladu
zawiera Zatgcznik nr 3 do niniejszej uchwaty.

§ 4. 1. Okreslenia uzyte w Uchwale oznaczaja:
1) baner reklamowy — tablica reklamowa, wykonana z tkanin, tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych;

2) detal architektoniczny — element dekoracyjny obiektu budowlanego, w szczegoélnosci gzyms, fryz,
belkowanie, ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element rzezbiarski lub malarski, ozdobna
stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie, blenda, ptycina, opaska wokoét otworu okiennego lub
drzwiowego, lizeny, a takze wykonanie elementu budowlanego, polaczenia materialéw budowlanych (np.
przeszklen okiennych lub $cian ostonowych) lub detalicznego wykonania izolacji;

3) do$wietlenie — zewnetrzne o$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego lub zewnetrzne
o$wietlenie tta lub ptaszczyzny sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

4) ekran $wietlny — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przeznaczone do ekspozycji informacji
o zmiennej tresci, w szczeg6lnosci TFT, LCD lub przy uzyciu technik bezposredniej emisji $wiatla (np.
ekran LED);

5) elewacja — przedstawione w jednym z czterech widokéw architektonicznych z danej strony $wiata
rozwinigcie zewngtrznych przegrod budynku ze wszystkimi ich elementami, w szczegolnosci z: ryzalitami,
wykuszami, wnekami, loggiami, werandami, dachami, wystawkami i detalem architektonicznym;

6) flaga — tablica reklamowa, inna niz flaga plazowa, wykonana z tkaniny, tekstyliow lub folii z tworzywa
sztucznego, sytuowana w szczegdlnosci na masztach flagowych, wysiegnikach na budynkach, stupach
o$wietleniowych i trakcyjnych;

7) flaga plazowa — reklama przeno$na wykonana z tkaniny lub tekstyliow rozpietych na tyczce, sytuowana
w szczegolnosci na plazach;

8) format drobny — powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach do 0,1 m? wigcznie;
9) format maty — powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach powyzej 0,1 m? do 1 m? wlacznie;

10) kaseton — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe: jednobrylowe, przestrzenne, niepelne w srodku,
zazwyczaj podswietlane;

11) kiosk uliczny — wolnostojacy handlowy tymczasowy obiekt budowlany o powierzchni uzytkowej
nie wigkszej niz 15 m?, przeznaczony do sprzedazy drobnych przedmiotow codziennego uzytku,
W szczegolnosci prasy, biletow transportu zbiorowego, loséw loteryjnych;

12) materialy szlachetne — tradycyjne materialy budowlane przeznaczone do zewnetrznego wykonczenia
obiektu budowlanego, w szczegolnosci: cegla ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal, tynki
strukturalne, klinkier, szkto przeszklen;

13) monochromat — jednokolorowa grafika w odcieniach tej samej barwy wraz z bielg i czernig, ktére roéznic
moze wylacznie nasycenie lub jaskrawos¢ (nie odcien);

14) mural reklamowy — tablica reklamowa wykonana technikami plastycznymi bezposrednio na $cianie
obiektu budowlanego;

15) nad$wietle — otwdr okienny nad otworem drzwiowym znajdujacym si¢ na tej samej kondygnacji lub okno
znajdujace si¢ nad drzwiami w tym samym otworze okiennym lub drzwiowym,;

16) ogrodzenie zabytkowe - ogrodzenie wpisane do ewidencji zabytkow lub do rejestru zabytkow lub starsze
niz 40 lat, liczac od dnia wej$cia w zycie Uchwaty;

17) podswietlenie — wewnetrzne o$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

18) podziaty architektoniczne - pionowe lub poziome architektoniczne osie kompozycyjne (np. osie elewacji)
wyznaczone jako kontynuacja w linii prostej dominujacych krawedzi na obiekcie (np. osie wyznaczone
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przez szeroko$¢ otworu okiennego) albo wyznaczone jako 0§ symetrii pomiedzy dominujacymi
krawedziami na obiekcie (np. 0§ symetrii pomiedzy otworami okiennymi lub pomigdzy krawedzig §ciany
anajblizszg krawedzig otworu okiennego), w szczegdlnosci dla krawedzi: otwordéw okiennych, witryn,
przeszklen w $cianach ostonowych, $cian i detalu architektonicznego;

19) pole ochronne — puste prostokatne pole wokot obrysu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego (w
szczegblnosci wokodt ciagow znakow bez tta, wokot tta, wokot obudowy tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego) proporcjonalne do wielkosci tablicy reklamowej Iub urzadzenia reklamowego lub do
plaszczyzny ich sytuowania, w ktorym nie znajduja si¢ krawedzie elewacji i otwordéw okiennych lub
drzwiowych, elementy detalu architektonicznego, nazwy ulic lub inne tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe oraz ich pola ochronne, o ile w przepisach Uchwaly nie okre§lono inaczej;

20) przeszklenie — jednoczeSciowa lub sktadajaca si¢ z kwater zewnetrzna przezierna przegroda obiektu
budowlanego, w szczegodlnosci szyba zespolona w oknie, witrynie lub $cianie ostonowe;;

21) pylon — wolnostojace ipionowe urzadzenie, na ktérym dopuszcza si¢ sytuowanie wigcej niz jednej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, z rozréznieniem na:

a) pylon cenowy — informujacy o cenach obowigzujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje oraz
zwienczony w jego najwyzszej czesci nie wigcej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokos$ci
i grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytowkowy — eksponujacy modutowo rozmieszczone tabliczki formatu drobnego,
z dopuszczeniem zwienczenia pylonu wizytowkowego w jego najwyzszej czesci tablica reklamowa
o szerokosci nie wigkszej niz szeroko$¢ tego pylonu,

¢) pylon zbiorczy — eksponujacy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;

22) reklama na obiekcie — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe usytuowane bezposrednio na obiekcie
lub niemocowane do obiektu, ale usytuowane w catosci w odleglosci nie wiekszej niz 0,2 m od $ciany tego
obiektu;

23) reklama przeno$na — wolnostojaca tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe inne niz trwale zwigzane
z gruntem, w szczegolnosci: witacz wejSciowy, flaga plazowa, powloki pneumatyczne;

24) reklama typu A — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwiazana z gruntem lub
sytuowana na obiekcie, w formie przeszklonej gabloty lub ekranu §wietlnego, o wymiarach powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy 1,2 m na 1,8 m adla reklamy typu A na obiekcie takze 0,9 m na 2,26 m,
z dopuszczalnym odchyleniem o05% kazdego =z wymiaréw oraz o powierzchni danego boku
nieprzekraczajacej 3 m?;

25) reklama typu B — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
wolnostojace trwale zwigzane z gruntem, w formie przeszklonej gabloty posadowionej na jednym stupie,
z powierzchnig stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach 3,55 m na 2,47 m, z dopuszczalnym odchyleniem
0 5% kazdego z wymiarow;

26) reklama typu C — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
wolnostojace, trwale zwigzane z gruntem, w formie posadowionej na jednym stupie, z powierzchnig
shuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach 5,04 m na 2,38 m lub 6 m na 3 m, z dopuszczalnym odchyleniem
0 5% kazdego z wymiarow;

27) reklama wyborcza — material wyborczy, referendalny lub reklama kandydatow do Rad Jednostek
Pomocniczych sytuowane na potrzeby kampanii wyborczych (parlamentarnych, prezydenckich, do
jednostek samorzadu terytorialnego lub do Rad Jednostek Pomocniczych);

28) siatka budowlana — elastyczna i azurowa tablica reklamowa wykonana z tkanin, tekstyliow lub z folii
z tworzyw sztucznych, w postaci siatki ochronnej na rusztowaniu roboczym, na ktérej eksponowana jest
reklama;

29) stup reklamowy — urzadzenie reklamowe w formie pionowego walca o $rednicy do 1,75 m i wysokosci
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy do 3,6 m, i o0 wysokos$ci stupa nie wigkszej niz 5 m;
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30) system informacji lokalnej (SIL) — ujednolicony graficznie modulowy system tablic reklamowych
przeznaczonych do informowania uzytkownikoéw drog o miejscu prowadzonej dzialalno$ci na obszarze
Miasta;

31) szyld gtowny — pionowy lub poziomy szyld wybranej dziatalnosci glownej na danej nieruchomosci dla
obiektow ustugowych, inny niz szyld rownolegly iszyld wizytdowkowy, w szczegolnosci
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych, obiektow uzytecznosci publicznej, obiektow instytucji
kultury itp., sytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania na jednym z obiektéw (np. na budynku,
pylonie, totemie);

32) szyld réwnolegly — szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania lub stycznie do stupa
totemu, inny niz szyld gtowny i szyld wizytowkowy;

33) szyld semaforowy — szyld usytuowany pod katem prostym do ptaszczyzny sytuowania lub w potowie kata
rozwartego migdzy ptaszczyznami, pomiedzy ktorymi jest sytuowany;

34) szyld wizytowkowy — szyld usytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania, inny niz szyld gléwny
i szyld réwnolegly, formatu drobnego najczg$ciej zgrupowany zinnymi szyldami wizytowkowymi
usytuowanymi w obrebie danej plaszczyzny sytuowania (np. na tablicy wizytdwkowej) w sposob
modulowy zuwzglednieniem jednolitych zasad, w szczegoélno$ci zastosowanych barw, wymiarow,
odstepéw migdzy nimi, tta, pdl ochronnych, wyrownania lub justowania tresci, w szczegdlnosSci
zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnosci lub informacje o godzinach otwarcia, przyjec, rejestracji itp.;

35) szyld zabytkowy — szyld wpisany do ewidencji zabytkéw lub do rejestru zabytkéw lub starszy niz 40 lat,
liczac od dnia wejscia w zycie Uchwaly;

36) tablica wizytowkowa — tablica reklamowa przeznaczona do ekspozycji modutowo rozmieszczonych
szyldow wizytdowkowych;

37) technika plastyczna — reczne wytwarzanie informacji wizualnej, w szczegdlnosci: malunku, rysunku,
mozaiki, sgraffita, witrazu, metaloplastyki;

38) totem — urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie stupa, na ktérym sytuowane s3a rozmieszczone
modutowo szyldy rownolegte lub zwienczonego jednym szyldem gtéwnym;

39) urzadzenie wyborcze — wolnostojaca konstrukcja przeznaczona do mocowania do niej reklamy wyborczej;

40) witacz wejsciowy — tablica reklamowa zreklama biezacej oferty dziatalno$ci (w szczegdlnosci
o wydarzeniu, wystawie, jadlospisie) sytuowana w miejscu jej prowadzenia (w szczeg6lnosci na obiekcie
budowlanym lub jako reklama przeno$na);

41) wydarzenia okolicznosciowe — wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoteczne, religijne, szkolne lub
targowe, odbywajace si¢ na obszarze Miasta;

42) wysiegnik zabytkowy - wysiggnik wpisany do ewidencji zabytkéw lub do rejestru zabytkéw lub starszy
niz 40 lat, liczac od dnia wej$cia w zycie Uchwaty;

43) znak — kazdy podstawowy znak graficzny, pisarski lub typograficzny, w szczegélnosci: litera, cyfra,
symbol, piktogram, sygnet lub logotyp lub ciag liter, w przypadku gdy sa pisane tacznie (pismo odrgczne).

2. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw parametréw, o ktérych mowa w Uchwale, Ze:

1) odlegtos¢ Iub wysokos¢ mierzona wzgledem elementow (np. tablic reklamowych, obiektow budowlanych)
lub wzgledem okreslonych punktow w przestrzeni (np. poziomem terenu bezposrednio pod elementem Iub
poziomem jezdni, przy ktorej element si¢ znajduje), stanowig najkrotszy odcinek mierzony wzgledem
zewngtrznej plaszczyzny okreslonych elementow lub wzgledem okreslonych punktow;

2) reklama wolnostojaca powinna miesci¢ si¢ w pasie o wyznaczonej szerokoS$ci wraz ze wszystkimi jej
elementami;

3) wysoko$¢ znaku:
a) dla liternictwa, jest to wysokos$¢ majuskuty (litery wielkiej),

b) dla pozostatych znakéw jest to wysokos$¢ najwigkszego znaku;
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4) odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojacymi sytuowanymi przy drodze nie dotycza odleglosci
wzgledem reklam znajdujacych sie po przeciwnych stronach drogi;

5) odlegloéci od skrzyzowan liczone sg jako najkrétszy odcinek od przecigecia krawedzi jezdni, przy czym
pojecie skrzyzowania jest rownoznaczne z definicjg skrzyzowania zawarta w Ustawie z dnia 20 czerwca
1997 r. prawo o ruchu drogowym;

6) stopiefn azurowos$ci ogrodzenia (A) jest stosunkiem procentowym powierzchni przeziernej przgsta (P,) do
powierzchni catkowitej po obrysie przesta (P.) mierzac je w widoku rownolegtym do przgsta w osiach
(A=P,/P.:*100%).

Rozdzial 2.
Obiekty malej architektury

§ 5. 1. Nakazuje si¢:
1) sytuowanie obiektow matej architektury w sposob nieutrudniajacy ruchu pieszego i rowerowego,

2) dla obiektéw stanowigcych urzadzenia, takie jak automaty sprzedazowe 1iparkomaty stosowanie
powierzchni matowych: naturalnych materiatéw budowlanych Iub koloru szarego wytacznie w zakresie od
bieli do czerni,

3) stosowanie powszechnie przyjetych materiatéw budowlanych, w szczeg6lnosci szkla, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, drewna, metali, 1 ich kompozytow,

4) zabezpieczenie przed utlenianiem si¢ powierzchni metalowych powlokami ochronnymi, w szczegodlnosci
malowaniem proszkowym, z wylaczeniem metali pierwotnie utlenionych oraz stali nierdzewne;j,

5) stosowanie nastepujgcych standardow jakosciowych obiektow malej architektury:

a) sytuowanie iutrzymanie zamocowanych w sposob trwaty idocelowy (w szczegdlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),

b) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczego6lnosci bez ubytkow w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow),

c) sytuowanie i utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych
materialow budowlanych (w szczegoélno$ci sezonowej impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed

niepozadang korozja);
2. Dopuszcza si¢ obiekty matej architektury nie wyzsze niz 6 m — pozostate wymiary dowolne.
Rozdzial 3.
Ogrodzenia

§ 6. 1. Zakazuje si¢ ogrodzen:
1) wykonanych z:
a) prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych, z wylgczeniem ogrodzen cmentarzy,

b) blach, plyt ztworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii, zawierajagcych elementy ostre lub
niestanowigcych integralnego elementu przesta ogrodzenia,

2) wokot otwartych terenow zieleni, w szczegdlnosci laséw, pol, nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych oraz
obszaréw cennych przyrodniczo i krajobrazowo, z wytaczeniem parkow,

3) o wysokosci wigkszej niz 2,2 m dla terenéw zabudowy jednorodzinne;j,

4) na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wylaczeniem ogrodzen:
a) o wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m wokot przedogrodkow wydzielonych dla lokali w parterze,
b) bezposrednio otaczajacych place zabaw lub wybiegi dla psow,

c) na nieruchomosciach znajdujacych si¢ bezposrednio pomigdzy nieruchomosciami z ogrodzeniami
zabytkowymi, pod warunkiem sytuowania ogrodzenia w kontynuacji linii ogrodzen historycznych
z zastosowaniem rodzajow materialow budowlanych stosowanych w tych ogrodzeniach historycznych
oraz nie przekraczajac gabarytow tych ogrodzen historycznych,
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d) w linii historycznej zabudowy lub w linii historycznej ogrodzen (z dopuszczeniem zmiany przebiegu
ogrodzenia koniecznej w celu ominigcia istniejacych przeszkod, w szczegdlnosci urzadzen technicznych,
drzew),

5) o stopniu azurowosci przgsta mniejszym niz 35% w widoku rownolegltym,
—z wylagczeniem ogrodzen zabytkowych, ich wiemych rekonstrukeji, ogrodzen terenéw przeznaczonych do
hodowli zwierzat oraz ogrodzen tymczasowych;

2. Nakazuje si¢ ogrodzenia:

1) trwale zwigzane z gruntem, z wylgczeniem ogrodzen tymczasowych,

2) z zastosowaniem powszechnie przyjetych materialow budowlanych, w szczegoélnosci: szkla, kamienia,
betonu, tworzyw sztucznych, drewna, metali, 1 ich kompozytow, z zastrzezeniem pkt 1 lit. a,

3. Nakazuje si¢ stosowanie nast¢pujacych standardow jakosciowych ogrodzen:

1) sytuowanie iutrzymanie zamocowanych w sposob trwaly idocelowy (w szczegdlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),

2) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegolnosci bez ubytkow w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow),

3) sytuowanie i utrzymanie w czystosci (w szczeg6olnosci bez §ladow po btocie, smarach, zaciekach rdzy),

4) sytuowanie i utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczego6lnosci z prawidtowo funkcjonujgcymi
furtami w ogrodzeniu),

5) sytuowanie iutrzymanie zakonserwowanych zgodnie zpowszechnie przyjetymi zasadami dla danych
materialow budowlanych (w szczegdlnoSci sezonowej impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed
niepozadang korozja).

Rozdzial 4.
Tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe

§ 7. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z zastrzezeniem przepisow § 81§ 9,
o ile inne przepisy Uchwaly nie stanowig inaczej:

1) zakazuje sie:

a) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w odlegto$ci mniejszej niz 0,5 m od tablic
z numerami porzagdkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic,

b) sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposdb zawezajacy chodniki i ciagi
piesze do szerokosci mniejszej niz 2 m,

c) przestaniania otworow okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych,
z wylaczeniem reklam wykonanych z gigtych lamp neonowych oraz znakéw bez tla;

2) nakazuje si¢:

a) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architektonicznymi
obiektu budowlanego, w szczegdlnosci wysrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem: otwordéw
okiennych Iub drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego albo osi
kompozycyjnych elewacji,

b) ukrycie elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, w szczegoélnosci
takich jak teowniki, ceowniki, ptaskowniki, listwy mocujace, poprzez ich schowanie w obudowie lub
wkomponowanie w obiekt, z wylaczeniem elementow konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz
nawigzujacych do historycznego charakteru otoczenia, w szczegdlnosci elementow gigtych, kutych,
zeliwnych lub nitowanych, takich jak wysiggniki szyldow semaforowych wykonane technikami
metaloplastycznymi,

c) stosowanie przy doswietlaniu lub pods$wietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
o$wietlenia o stalej intensywnosci 1 barwie biatej;

3) dopuszcza sig:
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a) podswietlenie i doswietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

b) tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe wykonane z gietych lamp neonowych oraz liniowo
rozstawionych w ksztalt znakow bez tla lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujacych,

—pod warunkiem ukrycia instalacji zasilajacej w energi¢ elektryczng oraz zamaskowania kabli oraz
elementow mocujacych.

§ 8. 1. W odniesieniu do szyldoéw, o ile inne przepisy Uchwaty nie stanowig inaczej:
1) nakazuje sig:

a) zachowanie pola ochronnego o wielkosci nie mniejszej niz 15% wysokosci tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, z wylaczeniem szyldow:

- wykonanych z gigtych lamp neonowych,
- usytuowanych w nad$wietlu wejscia do lokalu,
- usytuowanych modutowo, w zakresie odlegtosci pomiedzy krawedziami tych szyldow,

—a dla szyldéw o orientacji pionowej — nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkos$ci
nie mniejszej niz 15% szerokosci tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) sytuowanie szyldow o jednolitych gabarytach, wysokos$ciach ich sytuowania i dlugosciach wysiegnikow,
na ktorych s3 umieszczane, dla szyldow sytuowanych na galerii lub w obrgbie podcienia lub za
wspoOlnymi arkadami;

2) dopuszcza si¢:

a) sytuowanie szyldow w poziomym pasie elewacji, znajdujacym si¢ ponad oknami w parterze ipod
oknami kondygnacji nastepnej, przy czym dla szyldow:

- rownoleglych — takze w nad$wietlu funkcjonujacego wejscia do budynku prowadzacego do lokalu
oraz na totemie,

- wykonanych bezposrednio na elewacji technikami plastycznymi oraz szyldéw wykonanych z gietych
lamp neonowych — takze na kolejnych kondygnacjach,

- 0 orientacji pionowej wykonanych wylacznie w formie znakow bez tla (o orientacji poziomej
poszczegbdlnych znakéw) w pionowych pasach elewacji w sgsiedztwie otworéw okiennych lub
drzwiowych — takze na nast¢pnej kondygnacji,

-w formie flag na wysiegnikach zabytkowych Iub ich wiernych rekonstrukcjach — w miejscu
sytuowania zabytkowego wysiggnika,

b) dla elewacji wykonanych z materiatéw szlachetnych — sytuowanie szyldow réwnolegltych wylacznie
w formie znakéw bez tla, wtym w formie gietych lamp neonowych, mocowanych w sposob
nienaruszajacy materiatow  szlachetnych (w szczegodlnosci na kotkach dystansowych lub
podkonstrukcjach mocowanych w fugach pomigdzy cegtami),

¢) sytuowanie szyldow nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwienczonymi tukami lub detalem
architektonicznym — wylacznie w formie znakoéw bez tla, w tym w formie gigtych lamp neonowych,

d) dla szyldow rownolegtych w formie tablic na budynkach, mozliwo$¢ pochylenia powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy do 30 stopni w dot, tak aby dolna krawedz szyldu znajdowata si¢ bezposrednio przy
powierzchni sytuowania,

e) sytuowanie szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych, w szczegdlnosci na
lambrekinach parasoli lub markiz, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic), przy czym:

- dopuszcza si¢ wylacznie szyldy rownolegte,
- dopuszcza si¢ szyldy wylacznie w formie znakow bez tha,
- dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

- dopuszczalna powierzchnia shuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni ptaszczyzny, na
ktorej jest sytuowana,
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— z wylaczeniem szyldow zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcji.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcji w dotychczasowych
miejscach sytuowania szyldéw zabytkowych.

3. W przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewnatrz znajduje si¢ na nastgpnej kondygnacji ponad parterem
lub w suterenie, przepisy dotyczace tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych w parterze
obowiazuja takze dla tych kondygnacji i lokali.

4. Ustala si¢ nastepujaca liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy
podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1) jeden szyld rownolegly lub semaforowy dla kazdego lokalu posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz
lub witryne;

2) jeden dodatkowy szyld réwnolegly albo semaforowy sytuowany na innej elewacji dla kazdego lokalu
posiadajacego witryny na co najmniej dwoch elewacjach lub co najmniej dwa czynne iudostgpnione
publicznie wejscia z zewnatrz;

3)jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujacego Ilub
wspoltdzielacego lokal, ktory nie posiada bezposredniego wejscia z zewnatrz;

4) jeden szyld wizytowkowy przy przejsciu prowadzacym do lokalu dla kazdego lokalu, do ktorego wejscie
nie znajduje si¢ od strony ulicy, w szczegolnosci szyld flankujacy przejscie bramne prowadzace do
podworka;

5) jeden dodatkowy szyld wizytowkowy albo réwnolegly na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub na
pylonie (odpowiednio wizytowkowym lub zbiorczym) lub na totemie, dla kazdego podmiotu;

6) jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtowny w formie znakdéw bez tla, spetniajacy jeden z ponizszych
warunkow:

a) zamiast szyldu rownoleglego — dla budynku ustugowego posiadajacego jedng kondygnacje o wysokosci
mniejszej niz 5 m,

b) jako dodatkowy szyld — dla budynku ustugowego, posiadajacego wigcej niz jedng kondygnacje
naziemna;

7) nie wigcej niz trzy dodatkowe szyldy w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy maszt;

8) nie wiecej niz dwa dodatkowe szyldy w formie flag na wysigegnikach zabytkowych lub ich wiernych
rekonstrukcjach, po jednej fladze na kazdy wysiggnik;

9) nie wigcej niz trzy szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje.
5. W odniesieniu do nastgpujacych rodzajow szyldow:
1) rownoleglych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) nad otworem drzwiowym lub okiennym lub nad kilkoma otworami,
b) w nad$wietlu lub na fryzie,
¢) na przeszkleniu w otworze okiennym lub drzwiowym, innym niz nad$wietle,

d) na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, na zwienczeniu bramy w ogrodzeniu, na pylonie zbiorczym,
na totemie,

e) rownolegle do obrysu poziomego okapu lub markizy nad wejSciem glownym, w szczegolnosci
zadaszonego podjazdu pod gtéwne wejscie do hotelu;

2) semaforowych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) w odleglosci nie mniejszej niz 2,2 m od poziomu terenu,
b) wylacznie na obiektach o powierzchni uzytkowej wigkszej niz 15 m?,

c) w odlegtosci od ptaszczyzny sytuowania do najdalej wysunietego punktu szyldu nie wigkszej niz 1,2 m,
z uwzglednieniem wysiggnika,
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d) w odleglo$ci nie mniejszej niz 3 m pomigdzy szyldami semaforowymi, z wylaczeniem flag na
wysiegnikach zabytkowych,

e) w bezposrednim sgsiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego lokalu,
f) na rogu budynku jezeli lokal posiada witryny z obu stron tego naroznika;
3) gtéwnych — dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) ponad goérng krawedzig elewacji, w odlegtosci od tej krawedzi nie wigkszej niz potowa wysokosci
znakow szyldu, a dla szyldow wykonanych z gietych lamp neonowych takze na tej krawedzi,

b) w obrebie elewacji, z wylaczeniem otworéw okiennych lub drzwiowych,
¢) w miejscu wskazanym pod sytuowanie szyldow w projekcie budowlanym budynku,
d) na pylonie lub totemie;

4) wizytowkowych — dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) przy wejsciu do budynku w obrgbie parteru lub innej kondygnacji, na ktorej znajduje sie¢ wejscie do
lokalu z zewnatrz,

b) na pylonie wizytdowkowym,
¢) na nieazurowych fragmentach ogrodzenia.

§ 9. W odniesieniu do tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz szyldy, oile przepisy
Uchwaly nie stanowig inaczej:

1) zakazuje sie:

a) montowania na tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych elementéw konstrukcyjnych
w postaci podestow,

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
- na terenach wod powierzchniowych i urzadzeniach melioracji wodnych,
- na urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego,
- na dachach obiektow budowlanych, kominach, attykach i okapach dachow,
- w formie baneréw reklamowych i siatek reklamowych;
2) nakazuje si¢:

a) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obiektach rownolegle do powierzchni
sytuowania na tych obiektach, np. do $ciany budynku lub zewngtrznej plaszczyzny obiektu matej
architektury, bez pozostawiania dystansu pomiedzy powierzchnia ekspozycyjng tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego a powierzchnig sytuowania, z wytaczeniem szyldow semaforowych,

b) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obiektach tak, aby ich elementy
nie wystawaty poza krawedzie plaszczyzny $ciany, z wylaczeniem szyldow semaforowych,

¢) umieszczanie danych identyfikacyjnych wilasciciela tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
w widocznym miejscu na ich elementach konstrukcyjnych (np. w obrebie ich obudowy), z wylaczeniem
formatu drobnego i matego,

d) sytuowanie catosci fundamentu reklamy wolnostojacej trwale zwiagzanej z gruntem pod poziomem
terenu, z zastrzezeniem § 9 pkt 2 lit. e,

e) ukrycie w bryle urzadzenia reklamowego jego fundamentu powierzchniowego sytuowanego
bezposrednio na gruncie (dotyczy stupow reklamowych, urzadzen wyborczych i reklamy typu A),

f) zachowanie dla reklam wolnostojacych odlegtosci:

- nie mniejszej niz 5 m pomiedzy urzadzeniami wyborczymi,
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- nie mniejszej niz 35 m pomigdzy stupem reklamowym lub reklama typu A lub masztem flagowym lub
pylonem wizytowkowym Iub pylonem zbiorczym, areklamg typu A, typu B typu C, stupem
reklamowym, masztem flagowym, pylonem wizytowkowym, pylonem zbiorczym lub totemem,
z zastrzezeniem odleglosci pomiedzy masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m,

- nie mniejszej niz 70 m pomigdzy reklamg typu B a: reklama typu B, typu C, pylonami zbiorczymi lub
totemami,

- nie mniejszej niz 100 m pomigdzy reklamami typu C lub pomiedzy totemami,

g) stosowanie powszechnie przyjetych materialow budowlanych, w szczego6lnosci: szkta, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, tkanin, drewna, metali, i ich kompozytow,

h) stosowanie nastepujacych standardow jakoSciowych:

- sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczegodlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztalcen),

- sytuowanie 1 utrzymanie w kompletnosci i czytelnosci (w szczegdlnosci bez ubytkow lub odpryskow,
niewyptowiatych, nierozmytych),

- utrzymanie w czystosci,

- utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegélnosci z prawidtowo funkcjonujgcym
oswietleniem, jezeli dotyczy),

- utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych materiatow
budowlanych (w szczego6lnosci zabezpieczeniem przed niepozadang korozja),

- zrodto $wiatta nie powinno by¢ widoczne (widoczno$é wylacznie rozproszonego $wiatla odbitego Iub
przepuszczonego przez materialy $wiatloprzepuszczalne), z wylgczeniem lamp neonowych oraz
liniowo rozstawionych w ksztalt znakow bez tla lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujacych,

- zakazuje si¢ efektow Swietlnych, w szczegolnosci migotania, pulsowania, animowania, zmiany barw
lub kierunku $wiecenia caloéci lub fragmentow tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,
z wylaczeniem ekranow $wietlnych dopuszczonych niniejsza Uchwalta,

i) stosowanie gabarytow, o ktérych mowa w objasnieniach okreslen uzytych w uchwale w § 4 ust. 1 oraz
w przepisach szczegotowych.

DZIAL 1I.
USTALENIA SZCZEGOLOWE
Rozdzial 1.
Ustalenia szczegélowe dla zabytkow nieruchomych

§ 10. W odniesieniu do obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen dla zabytkowych nieruchomos$ci wpisanych do rejestru zabytkéw iich otoczenia oraz innych
zabytkdéw nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkow stosuje sie:

1) dla obiektéw wpisanych do rejestru zabytkéw iich otoczenia - ustalenia jak dla obszaru SO, zawarte w §
12 niniejszej Uchwaty;

2) dla obszaréw wpisanych do rejestru zabytkdow, z zastrzezeniem pkt 1 - ustalenia jak dla obszaru SR,
zawarte w §13 niniejszej Uchwaty;

3) dla obiektow znajdujacych sie w gminnej ewidencji zabytkow, z zastrzezeniem pkt 1 i 2 - ustalenia jak dla
obszaru S1, zawarte w § 14 niniejszej Uchwaty.

Rozdzial 2.
Ustalenia szczegolowe dla obszaru SZ

§ 11. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktéore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru SZ, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SZ:

1) szyld rownolegly — w formie:
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a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- o0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wigkszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

¢) ptaskich znakoéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tagcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na niecazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad bramg
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakéw bez tta:
- 0 dopuszczalnej powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c) znakow bez tta — gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wickszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigckszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wickszej niz 5 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3.Dla szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkoéw gastronomicznych nakazuje si¢ stosowanie
monochromatu, w szczegolnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktorym sa sytuowane.

4. W granicach obszaru SZ dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):
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a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,25 m?,
c¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi,
d) dopuszcza si¢ zastosowanie nie wigcej niz dwoch barw;
2) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ wylacznie dla wydarzen okoliczno$ciowych odbywajacych si¢ w granicach obszaru SZ,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,

c) dopuszcza sig¢ w formie pionowych flag o szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na
wysiggnikach zamontowanych na stupach o§wietleniowych;

3) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakéw bez tla,
¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych z elewacji, na ktorej sg sytuowane
okreslonych w projekcie budowlanym;

4) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkdéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytgcznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktéorym sag
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

5) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,

— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,
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c) dopuszcza si¢ sytuowanie catosci tablicy reklamowej w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.

5. W granicach obszaru SZ dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych trwale
zwigzanych z gruntem dopuszcza si¢ sytuowanie stupow reklamowych wylacznie na powierzchni utwardzone;j
lub bezposrednio przy krawedzi takiej powierzchni.

6. W granicach obszaru SZ dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejSciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m?> albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza sie wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wylaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza sig¢ sytuowanie wytacznie w obrgbie ogrodkow gastronomicznych,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
2) flaga plazowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na terenie plaz,
b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 3 m i szerokos$ci nie wigkszej niz 0,8 m,
c¢) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego koloru znakéw w monochromacie,
d) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta w kolorze biatym;
3) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokos$ci nie wiekszej niz 10 m.
7. W granicach obszaru SZ w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) sytuowanie wylacznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m ina shupach
trakcyjnych, wytacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m sytuowanych
w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktérym jest umieszczona (wraz zelementami mocowania),
zamontowanej prostopadle do stupa.

2) wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m sytuowanych w ramie
metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami mocowania), zamontowanej
prostopadle do stupa.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczegélowe dla obszaru S0

§ 12. 1. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru S0, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SO:
1) szyld rownolegly — w formie:

a) tablicy pelnej Iub z wycigtymi znakami w kontrze:
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- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego Iub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakoéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym Iub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tagcznej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tta:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokos$ci szyldu nie wickszej niz 1 m,

c) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) flag na wysiegnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wiekszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkosci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny
znajdowac si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysoko$ci znakow:
- nie wiekszej niz 0,7 m przy wysokos$ci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3. W odniesieniu do szyldow na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych nakazuje si¢
stosowanie monochromatu, w szczego6lnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktérym sg sytuowane.

4. W granicach obszaru SO dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktérej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,
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b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow,

-do 60% catkowitej powierzchni siatki na pozostalych obiektach budowlanych znajdujacych sie
w granicach obszaru,

— pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych fragmentow
elewacji,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, z okresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub od strony okienka sprzedazowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tgcznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposdb modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstgpéw migedzy nimi, wyrdwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegdlnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej okien lub posiadajgcej wytacznie okna
klatek schodowych,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie znakow bez tla,

¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylgcznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowania muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegla) lub drewnem,;
4) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenos$ne;j):

a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,25 m?,
c¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi,
d) dopuszcza si¢ zastosowanie nie wigcej niz dwdch barw;
5) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ wylacznie dla wydarzen okolicznosciowych odbywajacych si¢ w granicach obszaru,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na stupach oswietleniowych nie nizszych niz 7 m,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych flag o szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m;
6) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wyltacznie w formie znakdéw bez tlta, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalnosci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,
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d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegdlnosci sepii, bieli i czerni lub dominujacych barw
zaczerpnigtych z elewacji, na ktorej sa sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym;

7) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytgcznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktorym sa
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- wiatach przystankowych, z wylaczeniem ekranow §wietlnych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury, z wylaczeniem ekranow §wietlnych,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie catosci tablicy reklamowej w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.

5. W granicach obszaru SO dopuszcza si¢ sytuowanie stupow reklamowych z zachowaniem nastepujacych
zasad:

1) sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej powierzchni,
2) zakazuje si¢ pod$wietlenia i doswietlenia.

6. W graniach obszaru SO dopuszcza si¢ sytuowanie wymienionych nizej rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przeno$nych, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejSciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tagcznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wylaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza sig¢ sytuowanie wytacznie w obrgbie ogrédkow gastronomicznych,

e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
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2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.
7. W odniesieniu do obiektow malej architektury:

1)dla elementéw metalowych obiektow matej architektury, z wytaczeniem wyposazenia ogrodkéw
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie barw naturalnych materiatow budowlanych o fakturze matowej,
w szczegolnosci koloru czarnego i grafitowego,

2)dla powierzchni drewnianych obiektéw malej architektury, zwyltaczeniem wyposazenia ogroédkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie naturalnego koloru drewna.

8. W odniesieniu do ogrodzen:
1) dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne murowane;

2) zakazuje si¢ ogrodzen z przegsel panelowych wykonanych z pretéw metalowych o $rednicy mniejszej niz
0,01 m oraz z siatki.

Rozdzial 4.
Ustalenia szczeg6lowe dla obszaru SR

§ 13. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru SR, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaly.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastgpujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SR:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- o0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wiekszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym Iub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tagcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, nad bramg w ogrodzeniu
lub na pylonie zbiorczym dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz
0,4 m?, znakazem zachowania jednakowej wielkosci iproporcji dla wszystkich szyldow w obrebie
powierzchni ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysoko$ci nie wickszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
b) kutych znakéw bez tla:

- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,7 m?,
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- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c) znakoéw bez tla — w formie gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tabliceg, na kazde udostgpnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy réwnolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$c¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materialach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposéb nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wiekszej niz 0,7 m przy wysokos$ci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3.Dla szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych nakazuje si¢ stosowanie
monochromatu, w szczegdlnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktérym sg sytuowane.

4. W granicach obszaru SR dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sg zewnetrzne roboty
budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy :

-do 30% calkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych sie w rejestrze
zabytkoéw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji,

-do 100% calkowitej powierzchni siatki na pozostalych obiektach budowlanych znajdujacych sie¢
w granicach obszaru,
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c) sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot budowlanych ina
okres nie dluzszy niz 12 miesiecy, z okresem karencji 5lat od zakonczenia poprzedniej ekspozycji
reklamy na rusztowaniu przed ta samg elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze sobga w sposdb modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstepéw miedzy nimi, wyrownania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegdlnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy - do 20% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej okien lub posiadajgcej wytacznie okna
klatek schodowych,

b) dopuszcza si¢ wytacznie w formie znakow bez tla,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegla) lub drewnem;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wylacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdb modulowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wicksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokos$ci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

c) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zelewacji dla znakoéw
sytuowanych powyzej parteru oraz ponad gorng krawedzig elewacji,

d) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokoSci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkoSci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,25 m?,

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi,
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d) dopuszcza si¢ zastosowanie nie wigcej niz dwoch barw;
6) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stlupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:
- flag o szeroko$ci nie wigkszej niz 0,7 m,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stupa (oswietleniowego lub trakcyjnego);

7) reklama typu A

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- écianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie catos$ci tablicy reklamowej w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.
8) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz i parasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrédka,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegdlnosci sepii, bieli i czerni lub dominujgcych barw
zaczerpnietych z elewacji, na ktorej sa sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym;

9) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrédkow gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$§¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,
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d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zobiektu, na ktorym sa
sytuowane;

10) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt od 1 do 9:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokosci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,

d) dopuszczalna taczna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni elewacji
oraz nie wigcej niz 18 m?,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokoSci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

5. W granicach obszaru SR dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) zakazuje si¢ dos§wietlenia;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 2 m;
4) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza sie sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$§¢ w odlegtosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 2 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wiecej niz 2/5 wysokosci pylonu;
5) pylon cenowy:

a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 6 m.

6. W graniach obszaru SR dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajoéw tablic reklamowych Iub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przeno$nych z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o fgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wylaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie w obrgbie ogrodkow gastronomicznych,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzgdzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokos$ci nie wiekszej niz 10 m.

7. W granicach obszaru SR w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- banerow, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutéw konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposéb wyrownany do modutéow balustrady,

c) na przeszkleniach obiektoéw — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na shupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
8. W granicach obszaru SR w odniesieniu do elementow Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych;

2) dopuszcza si¢ wylgcznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktéorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

9. Ustala si¢ szczegdtowe zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen:
1) dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne murowane;

2) zakazuje si¢ ogrodzen z przgsel panelowych wykonanych z pretow metalowych o $rednicy mniejszej niz
0,01 m oraz z siatki.
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Rozdzial 5.
Ustalenia szczegolowe dla obszaru S1

§ 14. 1. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru S1, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nast¢pujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru S1:
1) szyld réwnoleglty — w formie:
a) tablicy pelnej Iub z wycigtymi znakami w kontrze:

- o0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otwordw,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

¢) plaskich znakéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym Iub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigeej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakéw bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wickszej niz 1 m,

c) znakow bez tta — gigtych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiegnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkosci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,
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b) dopuszcza si¢ jedng tablicg, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy réwnolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wiecej niz szerokos$¢ jednego szyldu wizytowkowego Iub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokosci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysokosc¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kolkach dystansowych w sposob nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczego6lnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld gléwny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3. W granicach obszaru S1 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktérej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostalych zakrytych
fragmentoéw elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, z okresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposob modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow miedzy nimi, wyrownania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegélnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;

3) mural reklamowy:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wytaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegta) lub drewnem,

e) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wylacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposob modutowy z ujednoliceniem materiatow budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigeksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad goérng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

c) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zelewacji dla znakoéw
sytuowanych powyzej parteru oraz ponad gorng krawedzig elewacji,

d) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna tgczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,25 m?;
6) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
c¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szeroko$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stlupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

7) reklama typu A:
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a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przejs$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach malej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
8) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wyltaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame¢ wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegoélnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

9) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkow gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktdrej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

10) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt od 1 do 9:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otwordw okiennych (z wyltaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obickt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokosci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokoSci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli.
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4. W granicach obszaru S1 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod§wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia shuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowaé nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngtrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
4) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza sie sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 4,5 m,
¢) dopuszczalna szerokos¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokos$ci pylonu;
5) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 6 m.

5. W granicach obszaru S1 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreslonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojgcych przenos$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m?> albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza sie wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie w obrebie ogrodkdw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.

6. W granicach obszaru S1 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
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1) dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- banerow, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutéw konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposob wyrownany do modutdéw balustrady,

c) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na shupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
7. W granicach obszaru S1 w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na stupach o$wietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m ina
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktéorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

Rozdzial 6.
Ustalenia szczego6lowe dla obszaru S2

§ 15. 1. Dopuszczalna liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomo$ci w granicach
obszaru S2, okre$la § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru S2:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajgcej szerokoSci otworu okiennego lub drzwiowego Iub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, nad bramg w ogrodzeniu
dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,4 m?, znakazem
zachowania jednakowej wielko$ci iproporcji dla wszystkich szylddow w obrgbie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:

- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?
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- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakéw bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

¢) znakoéw bez tta — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigckszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tabliceg, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysokos¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtoéci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposdb nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wickszej niz Sm wysokosci, przy wysokosci
powyzej 10,5m.

3. W granicach obszaru S2 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkoéw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentdéw elewacji w skali dopasowanej do wielko$ci rusztowania z danej strony,
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- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylgcznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, z okresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakoéw bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposob modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow miedzy nimi, wyroéwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegélnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylgczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wyltacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegta) lub drewnem;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposéb modulowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyrownania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w migjscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odleglosci nie wigkszej niz potowa wysoko$ci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

c¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi:
- nie wigcej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysokosci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica $ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,
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d) dopuszczalna wysokos¢ kasetonu wynosi nie wigcej niz 5% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szerokos¢ kasetonu byta rowna szerokos$ci elewacii,
f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wytacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;
7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stlupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przejs$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz i parasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,
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d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi nie wigeej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obickt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokosci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wytacznie w formie prostokata,
c) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokoSci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gietych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

4. W granicach obszaru S2 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okre$lonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwiagzanych z gruntem, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wyltacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod§wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowaé nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajgcej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéow styku granicy nieruchomosci (na ktérej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,
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c¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szeroko$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
5) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktoérej prowadzona jest reklamowana
dziatalnos¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 6 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed tg nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi nie wiecej niz 8 m;
7) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest
reklamowana dziatalno$¢,

b) dopuszczalna wysokos¢ masztu wynosi do 9 m.

5. W granicach obszaru S2 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreslonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejSciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 0,13 m?> albo stojaka reklamowego dwustronnego o tgcznej powierzchni shuzgcej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wiekszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkdéw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.
6. W granicach obszaru S2 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:
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- plakatow na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneré6w, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyrownany do modutow balustrady,

¢) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i oswietleniowych.
7. W granicach obszaru S2 w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze shupa, na ktérym jest umieszczona (wraz zelementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

Rozdzial 7.
Ustalenia szczegolowe dla obszaru SI

§ 16. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru SI, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nast¢pujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SI:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- o0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otwordw,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c¢) plaskich znakéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym Iub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i1 proporcji dla wszystkich szyldow w obregbie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
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b) kutych znakow bez tta:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

¢) znakow bez tha — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- o0 dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostgpnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytdowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysokosc¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajgcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lno$ci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta (takze w formie ekranu §wietlnego),
b) o dopuszczalnej wysokosci znakdéw nie wigkszej niz 1/5 wysokosci sytuowania.

3. W granicach obszaru SI dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktérej prowadzone sg zewnetrzne
roboty budowlane Iub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkoéw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylgcznie w trakcie prowadzenia robdt
budowlanych ina okres nie dluzszy niz 12 miesiccy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo Iub zgrupowanych ze soba w sposdob modutowy, w szczegodlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow migedzy nimi, wyroéwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegolnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnos$ci, o facznej powierzchni nie wiekszej niz format A4,

¢) dopuszczalna tgczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wylacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdb modutowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchnig ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokos$ci znaku ponad gorna krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokos$ci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokos$ci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gietych lamp neonowych;

4) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysokosci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

c¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica $ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysoko$¢ kasetonu wynosi nie wigcej niz 5% wysokos$ci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szeroko$¢ kasetonu byta rowna szerokosci elewacji,

f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
5) ekran $wietlny:

a) dopuszczalne wymiary wynoszg nie wiecej niz 13 m na 10 m,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na elewacjach budynkow;
6) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,
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b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;
7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie dla wydarzen okoliczno$ciowych odbywajacych si¢ na tych
obszarach,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- shupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,

¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiggnikach zamontowanych na stupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
—  pod warunkiem wkomponowania w podzialy architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklam¢ wytacznie w formie znakéw bez tlta, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalnos$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

c¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi nie wigcej niz 0,15 m, dopuszczalna powierzchnia shuzaca
ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest sytuowana;

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkoéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,
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d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otwordw okiennych (z wyltaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokosci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokoS$ci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

4. W granicach obszaru SI dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwiazanych z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod§wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowaé nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) pylon wizytowkowy:
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a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szeroko$ci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngtrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
5) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktoérej prowadzona jest reklamowana
dziatalnos¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 6 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wiecej niz 8 m;
7) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktdérej prowadzona jest
reklamowana dziatalno$¢,

b) dopuszczalna wysokos¢ masztu wynosi do 9 m.

5. W granicach obszaru SI dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tgcznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkdéw gastronomicznych,
d) dopuszcza sig eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.
6. W granicach obszaru SI w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) sytuowanie wylacznie na shupach os$wietleniowych o wysokos$ci nie mniejszej niz 7m ina shupach
trakcyjnych,

2) wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m sytuowanych w ramie
metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami mocowania), zamontowanej
prostopadle do stupa.

Rozdzial 8.
Ustalenia ogélne dla obszaru S3

§ 17. 1. Dopuszczalna liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomo$ci w granicach
obszaru S3, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujgcych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru S3:
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1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakoéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama

w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,4 m?,

z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldéw w obrgbie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez ta:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c¢) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

e) flag na wysigegnikach o dopuszczalnej szeroko$ci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wickszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci dla wszystkich szyldow w obrgbie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na §cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szerokos$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytdowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysokos¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,
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f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materialach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposdb nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomigdzy ceglami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wiekszej niz 0,7 m przy wysokos$ci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokosci, przy wysokos$ci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3. W granicach obszaru S3 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewngtrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostalych zakrytych
fragmentoéw elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% calkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dluzszy niz 12 miesiecy, zokresem Kkarencji 5 lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposdb modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstgpéw migdzy nimi, wyréwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegélnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylgczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic 1 poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wytacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegla) lub drewnem;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wylacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalno$ci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdb modulowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyrownania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odleglosci nie wigkszej niz potowa wysoko$ci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylgczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysoko$ci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

c¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica $ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysoko$¢ kasetonu wynosi nie wigcej niz 5% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szerokos¢ kasetonu byta rowna szerokosci elewacii,
f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wej$ciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;
7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stlupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szeroko$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stlupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:
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a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przejs$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach malej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wyltaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame¢ wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegoélnosci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame¢ wytacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktdrej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 11:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otwordw okiennych (z wyltaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obickt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokosci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokoSci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli.
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4. W granicach obszaru S3 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod§wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia shuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowaé nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) reklama typu C:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 10 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 50 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy,

b) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,

c¢) dopuszczalna wysokos¢ wynosi nie wigcej niz 8,5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ w poziomie terenu,

d) zakazuje si¢ sytuowania w odleglosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

5) pylon wizytoéwkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz potowa wysokos$ci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;

6) pylon zbiorczy:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dzialalno$§¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 8 m,
c¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
7) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed tg nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 8 m;
8) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest
reklamowana dziatalnosc,

b) dopuszczalna wysoko$¢ masztu wynosi do 9 m.

5. W granicach obszaru S3 w odniesieniu do nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych przenosnych:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ w formie pulpitu o tgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz
0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy nie wickszej
niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkéw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.

6. W granicach obszaru S3 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych - w formie:

- plakatow na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych - w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosSci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyrownany do modutow balustrady,

c¢) na przeszkleniach obiektéw - formie papierowych plakatéw o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.

7. W granicach obszaru S3 w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):
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1) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m i na
shupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wytacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktéorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

Rozdzial 9.
Ustalenia ogolne dla obszaru SP

§ 18. 1. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru SP, okre$la § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaly.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastgpujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SP:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtos$ci kilku otworéow okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakoéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakoéw bez tla sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigeej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wigkszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c¢) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiegnikach o dopuszczalnej szerokos$ci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
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sytuowania, przy czym obszary o ré6znych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny znajdowac si¢
w odleglosci od siebie nie mniejszej niz 6m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostgpnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szerokos¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytdwkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajgcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lno$ci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakéw nie wigkszej niz 1/5 wysokosci sytuowania,
6) totem:
a) dopuszczalna wysokos¢ totemu wynosi nie wiecej niz 20 m,
b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 54 m?.

3. W granicach obszaru SP dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajéw tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, ich gabaryty, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktérej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane Iub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkdw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostaltych zakrytych
fragmentoéw elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylgcznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiccy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktdérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakéw bez tla,

- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wickszej niz format A4,
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- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposob modulowy, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow miedzy nimi, wyrodwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegélnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylgczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegta) lub drewnem;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposob modulowy z ujednoliceniem materiatow budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtos$ci nie wigkszej niz potowa wysokos$ci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrgbie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysoko$ci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odleglos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica $ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysokos¢ kasetonu wynosi nie wigcej niz 5% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szeroko$¢ kasetonu byta rowna szerokosSci elewacji,
f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wytacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;

7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okolicznosciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:

- shupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,

- na shupach trakcyjnych,

- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
o$wietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stlupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklam¢ wytacznie w formie znakéw bez tlta, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalnos$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

c¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktérej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkow gastronomicznych
a) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wytaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokosci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylgczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

4. W granicach obszaru SP dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ podswietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wigcej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) reklama typu C:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odleglosci odpowiednio:
- do 14 m od zewngetrznej krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 10 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,
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- nie mniejszej niz 50 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy,

b) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,

¢) dopuszczalna wysokos¢ wynosi nie wiecej niz 8,5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ w poziomie terenu,

d) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

5) pylon wizytoéwkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wiecej niz szeroko$¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szeroko$ci nie wigkszej niz potowa wysokos$ci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngtrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysokos¢ wynosi nie wiecej niz 3 m;
6) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dziatalnos¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 8 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
7) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronne;j tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 8 m;
8) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
reklamowana dziatalnos$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ masztu wynosi do 15 m.

5. W granicach obszaru SP dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejéciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o facznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tgcznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkdéw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokos$ci nie wigkszej niz 10 m.
6. W granicach obszaru SP w odniesieniu do reklamy wyborczej:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie:
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a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,
- banerow, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutéw konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,
b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubos$ci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposob wyrownany do modutoéw balustrady,

¢) na przeszkleniach obiektoéw — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje sie sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
7. W granicach obszaru SP w odniesieniu do elementow Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wytacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

8. Ustala si¢ nastepujace szczegdlowe zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen z prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o dowolnym stopniu azurowosci oraz ogrodzen pelnych
(nieazurowych).

DZIAL III
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I DOSTOSOWUJACE

§ 19. 1. Dla obiektow matej architektury istniejacych w dniu wej$cia w zycie Uchwaly iniezgodnych
z przepisami Uchwatly ustala si¢ termin dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale wynoszacy
24 miesiace od dnia wejscia w zycie Uchwaty.

2. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkoéw okreslonych w Uchwale: obiekty matlej architektury
wpisane do rejestru zabytkéw lub do gminnej ewidencji zabytkow oraz place zabaw i sitownie zewngtrzne.

3. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dostosowania dla obiektow matej architektury, o ktérych mowa
w ust. 1:

1) usunigcie wszystkich niezgodnych z przepisami Uchwaly elementow obiektow malej architektury wraz
z ich zamocowaniami, w szczegdlnosci kotwien, fundamentdéw lub otwordw po tych zamocowaniach;

2) przywrocenie elementow przestrzeni zmienionych w wyniku sytuowania obiektow matej architektury do
stanu poprzedniego, w szczeg6lnosci poprzez uzupetlienie brakow w powierzchniach i nawierzchniach
sytuowania materiatami budowlanymi oraz aranzacja wg stanu poprzedniego.

§ 20. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale ogrodzenia istniejace
w dniu wejscia w zycie Uchwaty.

§ 21. 1. Dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
i niezgodnych z przepisami Uchwaly ustala si¢ termin dostosowania do zasad iwarunkéw okreslonych
w Uchwale na 24 miesiagce od dnia wejscia w zycie Uchwaty.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dostosowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
o ktorych mowa w ust. 1:

1) nalezy usunaé wszystkie niezgodne z przepisami Uchwaly elementy tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wraz z ich zamocowaniami, w szczegdlnosci kotwy, fundamenty, haki lub $lady lub otwory
po zamocowaniach;
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2) nalezy przywroci¢ elementy przestrzeni zmienione w wyniku sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niezgodnych z przepisami Uchwaly do stanu poprzedniego, w szczegdlnosci poprzez
uzupetnienie brakow w powierzchniach inawierzchniach sytuowania materialami budowlanymi oraz
aranzacja wg stanu poprzedniego;

3) w przypadku niespelnienia zasad i warunkow uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomig¢dzy
tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwa dostosowania do przepiséw
Uchwaly wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedtug nastgpujacej kolejnosci:

a) niespetniajace pozostatych zasad i warunkoéw okreslonych w Uchwale,
b) o wiekszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

¢) wyzsze wzglgdem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

d) blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

DZIAL 1V.
PRZEPISY KONCOWE

§ 22. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Gdanska

Bogdan Oleszek
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Zakacznik Nr 1 do Uchwaty Nr XLVIII/1465/18
Rady Miasta Gdanska
z dnia 22 lutego 2018 r.

§ 1. Zatacznik nr 1 do Uchwaly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych iurzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Miasta Gdanska (zwane]j dalej
Uchwatg) zawiera tekstowy opis granic poszczegolnych obszaréw o roznych ustaleniach, dotyczacy calego
terenu Gminy Miasta Gdanska, z wylagczeniem terenow zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra
wlasciwego do spraw transportu wymienionych w § 1 ust. 2 Uchwaty.

§ 2. Ustala si¢ nastepujace granice obszarow, o ktorych mowa w § 3 ust. 1 Uchwaly, na podstawie
ewidencji gruntéw aktualnych na dzien 31 pazdziernika 2017 r.:

1) Obszar S0 (oznaczony kolorem brgzowym w Zalgczniku nr 2 do Uchwaty):

a) Obszar Glownego Miasta wraz z Wyspa Otowianka oraz poinocng czescia Wyspy Spichrzow, ktorego
granice wyznaczaja: polnocna granica dziatki obr. 089 nr: 1/1, nastgpnie w kierunku wschodnim
polnocne granice dziatek obr. 090 onr: 199/1, 322/3, 322/1, 408, 385/7, 383, 384/6, nastepnie
w kierunku potudniowym na przedtuzeniu linii wyznaczonej wschodnig granicg dziatki obr. 090 nr 384/6
do punktu styku z osia rzeki Mottawy, nastepnie w kierunku wschodnim o$ rzeki Mottawy do punktu
styku z przedluzeniem osi Kanatu na Stepce, nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim o$ Kanatlu
na Stepce do punktu styku z przedluzeniem osi Kanalu Nowej Motlawy, nastgpnie w kierunku
potudniowym o$ Kanalu Nowej Motlawy do punktu styku zprzedtuzeniem linii wyznaczonej
potudniowa granicag dziatki obr. 099 nr 99/1, nastgpnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii
i poludniowe granice dziatek obr. 099 o nr: 99/1, 98/4, nastgpnie w kierunku zachodnim w linii
do punktu styku potudniowej iwschodniej granicy dziatki obr. 099 nr24/6, nastepnie w kierunku
zachodnim poludniowa granica dziatki obr. 099 nr24/6, nastgpnie w kierunku zachodnim
na przedtuzeniu linii wyznaczonej poludniowa granica dzialki obr. 099 nr24/6 do punktu styku
z potudniowej 1 wschodniej granicy dziatlki obr. 089 nr 532/8, nastgpnie w kierunku zachodnim
potudniowe granice dziatek obr. 089 o nr: 532/8, 350/6, 229/7, nastgpnie w kierunku kolejno:
ponocnym, wschodnim, pétnocnym zachodnie granice dzialek obr. 089 o nr: 229/7, 230/8, nastepnie
w kierunku wschodnim péinocne granice dziatek obr. 089 o nr: 230/8, 254/2, nastepnie w kierunku
ponocnym zachodnie granice dziatek obr. 089 o nr: 232/2, 233/6, 230/5, 564 do punktu styku z pétnocna
granicg dziatki obr. 089 nr 1/1,

b) Obszar dawnej Stoczni Cesarskiej, ktorego granice wyznaczaja: od pdinocy zachodni punkt styku dziatki
obr. 068 onr: 151/4 z brzegiem rzeki Martwej Wisly, nastgpnie w kierunku pdétnocnym do osi rzeki,
nastepnie w kierunku wschodnim wzdhuz osi rzeki do przedtuzenia wschodniej granicy dziatki obr. 068
nr 151/15, nastgpnie do wschodniego punktu styku dziatki obr. 068 nr 151/15 z brzegiem rzeki Martwej
Wisty, nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 068
onr: 151/15, 151/16 na odcinku 65,5m, nastgpnie w kierunku péinocno-zachodnim w linii prostopadtej
do potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 068 nr 151/14 na odcinku 125m, nastgpnie w kierunku
potudniowo-zachodnim, wlinii réwnoleglej do potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 068
nr 151/14 naodcinku 60m, nastepnie w kierunku poétnocno-zachodnim w linii  prostopadiej
do potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 068 nr 151/14 na odcinku 87,5m, nastepnie w kierunku
zachodnim na odcinku o dtugosci 57,5m do przeciecia si¢ z pétnocno-zachodnig granicg dziatki obr. 068
nr 151/14, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim wzdluz tej granicy, nast¢pnie w kierunku
zachodnim wzdhuz potudniowych granic dziatek obr. 068 nr 151/12, 151/10, 151/9, 151/8, nastepnie
w kierunku poélnocnym zachodnie granice dziatek obr. 068 onr: 151/8, 151/7, 151/5 oraz 151/4
do punktu styku z péinocna granicg dziatki obr. 068 nr 151/4,

¢) Obszar Zespohu pocysterskiego w Oliwie (katedra Oliwska i zabudowania poklasztorne), ktérego granice
wyznaczaja: od potnocy potnocna granica dzialki obr. 006 nr: 269/2 od punktu styku z wschodnig
granicg dziatki obr. 006 nr 269/1, nastepnie w kierunku wschodnim pétnocna granica dziatki obr. 006 nr
270, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dzialek obr. 006 o nr: 270, 274, 275, 288/3,
291, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 006 o nr: 291 1292, naste¢pnie
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w kierunku pétnocnym i pétnocno-wschodnim zachodnie granice dzialek obr. 006 o nr: 292, 291, 288/3,
277/2,274,273/1, 272/1, 277/2, 269/1 do miejsca styku z poéinocna granica dziatki obr. 006 nr 269/2,

d) Obszar pola bitewnego na Potwyspie Westerplatte z obiektami historycznymi oraz Zespo6t Twierdzy
Wistoujscie, ktorego granice wyznaczajg: od potnocy poédinocna granica dziatki obr. 046 nr 77/2 od
polnocnego wierzchotka tej dzialki, nastgpnie w kierunku poludniowo-wschodnim linia brzegowa
do styku z potudniowo-wschodnig granicg dzialki obr. 062 nr 22, nast¢pnie w kierunku poludniowo-
zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 062 o nr: 22, 23, 20, 24, nastgpnie w kierunku
potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 062 onr: 31, 39, nastgpnie w kierunku potudniowo-
zachodnim potudniowo-wschodnie granice dzialek obr. 062 o nr: 39, 41, 48, nastepnie w kierunku
poludniowym wschodnie granice dzialek w obr. 062 onr:49/1, 52, 59, 62, 55, 54/2, nast¢pnie
w kierunku poludniowo-zachodnim poludniowo-wschodnie granice dzialek obr. 073 o nr: 14/6, 14/8,
14/1, 14/7, 14/2, 22, 21, 20, 30, nastgpnie w kierunku potnocno-zachodnim poludniowo-zachodnia
granica dziatki obr. 073 nr 30, nast¢pnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 074 nr
41 wraz z jej przedtuzeniem w linii od punktu styku péinocnej i zachodniej granicy dziatki obr. 073 nr
41 do punktu styku potudniowo-wschodniej i poétnocnej granicy dziatki obr. 070 nr 1/3 do przecigcia
z osig rzeki Martwa Wisla, nastgpnie w kierunku kolejno pétnocno-wschodnim, pétnocnym, zachodnim
i polnocnym (obejmujac od wschodu Zespot Twierdzy Wistoujscie) osig rzeki Martwa Wista do punktu
styku z przedtuzeniem potnocnej granicy dziatki obr. 046 o nr 77/2, nastgpnie w kierunku wschodnim
wzdtuz tej linii do punktu styku z péinocnym wierzchotkiem tej dziatki

- z wylaczeniem fragmentéw innych obszarow, ktorych granice znajdujg si¢ wewnatrz obszaru S0.
2) Obszar SR (oznaczony kolorem czerwonym w Zalaczniku nr 2 do Uchwaly:

a) Obszar kolonii domoéw robotniczych Fundacji dr Abegga przy Politechnice Gdanskiej, ktérego granice
wyznaczajg: od péinocy potnocna granica dziatki obr. 055 o nr 88, nastepnie w kierunku wschodnim
potnocne granice dzialek obr. 055 o nr: 88, 406/1, 407, 412, 432, 481/2, 434/2, 435, 436, 439, 441,
442/2, 442/1, 444, 445, 446, 450/2, 449, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki
obr. 055 o nr 449 do punktu styku z pétnocno-wschodnig granica dziatki obr. 055 nr 451/1, nastepnie
w kierunku potudniowo-wschodnim poétnocno-wschodnie granice dzialek obr. 055 o nr: 451/1, 404/1,
452/2, 404/2, 604/1, 404/4, 608/3, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnia
granica dziatki obr. 055 nr 608/3, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 055
o nr: 608/3, 530/3, 333/8 do punktu styku z przedluzeniem linii wyznaczonej zachodnig granica dziatki
obr. 055 nr 164, nastepnie w kierunku pétnocnym wzdhuz tej linii oraz zachodnia granica dziatki obr. 055
onr: 164, nastgpnie w kierunku poétnocnym w linii od punktu styku podinocnej izachodniej granicy
dziatki obr. 055 nr 164 do punktu styku zachodniej i poludniowej granicy dziatki obr. 055 nr 85/3,
nastgpnie zachodnia granica dziatki obr. 055 nr 85/3, nastgpnie w kierunku pétnocnym od punktu styku
potnocnej 1 zachodniej granicy dziatki obr. 055 nr 85/3 do punktu styku potudniowej i zachodniej granicy
dziatki obr. 055 nr 85/14, nastepnie zachodnia granica dziatki obr. 055 nr 85/14, nastepnie w kierunku
pénocno wschodnim od punktu styku pdinocnej izachodniej granicy dziatki obr. 055 nr 85/14 do
potudniowo-wschodniej i potudniowej granicy dziatki obr. 055 nr 83/4, nastepnie w kierunku pétnocnym
poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 055 nr 83/4, nastepnie kierunku pédinocnym zachodnie
granice dziatek obr. 055 nr: 90, 89, 88 do punktu styku z pétnocna granicg dziatki obr. 055 nr 88,

b) Obszar osiedla domkoéw robotniczych Fundacji dr Abegga, ktorego granice wyznaczaja: od pdinocy
potnocno-zachodnia granica dziatki obr. 032 nr 40, nastgpnie w kierunku poinocno-wschodnim
poinocno-zachodnie granice dziatek obr. 032 onr: 39, 38, 37, 36, nastgpnie w kierunku kolejno
pénocno-wschodnim i potudniowo-wschodnim péinocno-zachodnia 1 potnocno-wschodnia granica
dziatki obr. 032 nr41/2, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim poéinocno-wschodnie granice
dzialek obr. 032 o nr: 56, 57, 72, 73, 74, 85, 104, 122, 139, 148, nastepnie w kierunku potudniowo-
zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 032 o nr: 148, 147, 146, 145, 144, 143, 142, 141,
140, nastepnie w kierunku potocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dzialek obr. 032
onr: 140, 139, 138, 123, 122, 114, 113, 104, 95, 94/2, 85, 81, 80, 73, 65, 64, 56, 47/4, 46, 41/2,
40 do miejsca styku z potnocno-zachodnig granicg dziatki obr. 032 nr 40,

c) Obszar zespotu ruralistycznego przedmiescia Sw. Wojciech: teren w granicach obszaru wpisanego
do rejestru zabytkdow Wojewodztwa Pomorskiego nr 1119 z dnia 10 pazdziernika 1986 r. (nr 964
dawnego rejestru zabytkéw Wojewddztwa Gdanskiego):
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- w obszarze objetym decyzja - strefa konserwacji urbanistycznej,
- w strefie ochrony otoczenia zespotu urbanistycznego - strefa ograniczenia gabarytu zabudowy,

d) Obszar zespotu zabudowy ul. Jaskowej Doliny, ktérego granice wyznaczaja: od poéinocy poétnocno-
wschodnia granica dziatki obr. 041 nr 450, nastepnie w kierunku wschodnim od punktu styku péinocno-
wschodniej 1 potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 041 nr 450 do punktu styku poéinocno-
wschodniej i pétnocno-zachodniej granicy dziatki obr. 055 nr 196/2, nastgpnie w kierunku péinocnym
i wschodnim kolejno zachodnia ipoénocna granica dziatki obr. 055 nr 201 do styku z potudniowo-
wschodnig granica dziatki obr. 055 nr216, nastgpnie w kierunku wschodnim od punktu styku
poludniowo-wschodniej i potudniowej granicy dziatki obr. 055 nr 216 do punktu styku potnocno-
zachodniej i1 potudniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 055 nr 230, nastgpnie w kierunku wschodnim
ponocna granica dziatki obr. 055 o nr: 232/22 do punktu styku z pélnocng granica dziatki obr. 055 nr
235, nastepnie w kierunku wschodnim, potudniowo-wschodnim i potudniowo-zachodnim kolejno
potnocna, pdinocno-wschodnia i poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 055 nr 235, nastepnie
w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 055 onr: 233/25,
233/23, 217/2, nastepnie w kierunku zachodnim i potudniowo-zachodnim kolejno péinocna i péinocno-
zachodnia granica dzialki obr. 055 nr: 326 do punktu styku z péinocno-zachodnig granicg dzialki obr.
054 nr 3, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim péinocno-zachodnia granica dziatki obr. 054 nr
3, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim i wschodnim, kolejno potudniowo-zachodnia
i potudniowa granica dziatki obr. 055 nr 326 do punktu styku z zachodnia granica dziatki obr. 054 nr
196, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr. 054 nr 196, nastepnie
w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 054 nr 27, nastgpnie w kierunku potnocno-
zachodnim i potudniowo-zachodnim zachodnie granice dziatek obr. 054 nr 196, 1921 196 do punktu
styku z potnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 054 nr 164, nast¢gpnie w kierunku poludniowym
wschodnie granice dziatek obr. 054 onr: 154, 160, 159, 156, 155, nastgpnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dziatek obr. 054 onr: 155, 154, 153, 152, 113/2 do punktu styku z potudniowo-
wschodnig granica dziatki obr. 054 nr 571/3, nastepnie w kierunku pdétnocnym izachodnim kolejno
wschodnia ipoinocna granica dziatki obr. 054 nr 571/3, nastepnie w kierunku poédinocno-zachodnim
ponocno-wschodnia granica dzialki obr. 054 nr 558, nastepnie w kierunku wschodnim, poétnocnym
i zachodnim kolejno poludniowa, wschodnia i pétnocna granica dziatki obr. 054 nr 672/1 do punktu
styku z potudniowo-zachodnig granicg dziatki obr. 041 nr462/5, nast¢pnie w kierunku pdédinocno-
zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 041 o nr: 462/5, 460/3, 461/3, 461/4, nastgpnie
w kierunku wschodnim pdlocna granica dziatki obr. 041 nr 461/4 do punktu styku z potudniowo-
zachodnig granicg dziatki obr. 040 nr 189/20, nast¢pnie w kierunku potnocno-wschodnim potudniowa
granica dziatki obr. 040 nr 189/20 do punktu styku z pdétnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 041 nr
556, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim, poétnocno-wschodnim i pétnocno-zachodnim kolejno
poludniowo-zachodnia, poludniowo-wschodnia i pétnocno-wschodnia granica dziatki obr 041 nr 472,
nastepnie w kierunku potnocno-zachodnim, pétnocno-wschodnim, potudniowo-wschodnim i poétnocno-
wschodnim potudniowo-wschodnia granica dziatki obr. 040 nr 189/20 do punktu styku z potudniowo-
wschodnig granica dziatki obr. 041 nr 424, nastepnie w kierunku pdéinocno-wschodnim potnocno-
zachodnia granica dziatki obr. 041 nr450 do punktu styku z pdéinocno-wschodnig granica dziatki
obr. 041 nr 450,

e) Obszar uktadu urbanistycznego osady portowej w Nowym Porcie: teren w granicach obszaru wpisanego
do rejestru zabytkow Wojewddztwa Pomorskiego nr 1013 z dnia 8 czerwca 1982 r. (nr 846 dawnego
rejestru zabytkow Wojewodztwa Gdanskiego):

- Strefa ,,A” — pelnej ochrony konserwatorskiej, obejmujaca obszary szczegoélnie wartosciowe —
do bezwzglednego zachowania,

- Strefa ,,B” — ochrony konserwatorskiej, obejmujaca obszar podlegajacy rygorom w zakresie
utrzymania zasadniczych elementéw rozplanowania istniejacej substancji o wartosciach kulturowych
oraz charakteru i skali zabudowy,

- Strefa ,,C” — ochrony ekspozycji, obejmujaca obszar stanowiacy zabezpieczenie wlasciwej ekspozycji
na Pomnik Westerplatte i Twierdzg¢ Wisloujscie,
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f) Obszar Wielkiej Alei: teren w granicach obszaru wpisanego do rejestru zabytkow Wojewddztwa
Pomorskiego nr411 zdnia 24 lutego 1967 r. (nr 285 dawnego rejestru zabytkow Wojewodztwa
Gdanskiego): dziatki obr. 055 o nr: 404/8, 609/17, 628/9, obr. 056 o nr: 280/1, 281/3,

g) Obszar ochrony ekspozycji osi widokowej Ksigzecy Widok (otwarcie widokowe z Parku Oliwskiego
w kierunku linii brzegowej, wzdtuz ul. Bolesltawa Krzywoustego), ktdrego granice wyznaczaja: od
potnocy potudniowa granica dziatki obr. 16 nr 6 wraz zjej przedluzeniem w kierunku wschodnim
i zachodnim do punktéw styku z granicami pozostatych fragmentow obszaru SR, od potudnia potnocna
granica dziatki obr. 16 nr 75/4 wraz z jej przedtuzeniem w kierunku wschodnim i zachodnim do punktow
styku z granicami pozostalych fragmentéw obszaru SR, od wschodu izachodu kolejno zachodnie
i wschodnie granice pozostatych fragmentow obszaru SR, na odcinkach wyznaczonych wyzej
wymienionymi punktami styku,

h) Obszar uktadu urbanistycznego Starej Oliwy wraz z zespotem Potoku Oliwskiego oraz osiag widokowa
Ksigzgcy Widok (ktérej granice obszaru ochrony ekspozycji opisano w literze g), ktorego granice
wyznaczajg: od poéinocy potnocno-wschodnia granica dziatki obr. 006 nr 324/3, nastgpnie w kierunku
potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 006 nr 324/3, nastepnie w kierunku wschodnim péinocne
granice dzialek obr. 006 o nr: 323/1, 319/1, nastepnie w kierunku péinocnym zachodnie granice dziatek
obr. 006 o nr: 324/1, 339/2, 338/3, nastgpnie w kierunku wschodnim i poludniowym kolejno pdinocna
i wschodnia granica dziatki obr. 006 nr338/3, nastepnie w kierunku wschodnim i potudniowo-
wschodnim kolejno pdinocna i potnocno-wschodnia granica dziatki obr. 006 o nr: 226/3, nastepnie
w kierunku wschodnim pdéinocna granica dziatki obr. 006 nr 251/3, obr. 014 nr 193/3, obr. 015 o nr: 4/3,
185/1, 318/3, 113/6 do punktu styku z zachodnig granica dziatki obr. 008 nr 68/4, nastgpnie w kierunku
poinocno-wschodnim zachodnia granica dziatki obr. 008 nr 68/4, nastgpnie w kierunku potnocno-
zachodnim potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 008 nr 104/4 do punktu styku z pétnocna granica
administracyjng Miasta, nastgpnie w kierunku poinocno-wschodnim wzdtuz poétocno granicy
administracyjnej Miasta do punktu styku z linig brzegowa, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim
wzdluz linii brzegowej na dlugo$ci 2121 metréw, nastepnie w kierunku zachodnim i potnocno-
zachodnim zgodnie z granica opisang we wpisie do rejestru zabytkdéw Wojewodztwa Pomorskiego
nr 850 z 14.09.1976 r. (nr 730/719 dawnego rejestru zabytkow Woj. Gdanskiego)w linii wyznaczonej
przedtuzeniem ul. Wypoczynkowej do punktu styku z potudniowo-zachodnig granica dziatki obr. 018
nr 6/5, nastgpnie w kierunku poédinocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 018
o nr 6/5, 6/4, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim i pétnocno-zachodnim kolejno potudniowo-
wschodnia i poludniowo zachodnia granica dzialki obr. 018 nr 4/8, nast¢pnie w kierunku poéinocno-
zachodnim i potudniowo-zachodnim kolejno potudniowo-zachodnia i potudniowo-wschodnia granica
dzialki obr. 008 nr 245/7, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowowschodnie granice
dziatek obr. 018 nr: 4/11, 38/6, obr. 008 nr 126/1 do punktu styku z linia wyznaczong przedluzeniem
zachodniej granicy dziatki obr. 008 nr 122, nastepnie w kierunku pdinocno-zachodnim wzdtuz tej linii
i zachodniej granicy dziatki obr. 008 nr 122 do punktu styku z pdinocng granicag dziatki obr. 015
nr 449/70, nastepnie w kierunku zachodnim potocna granica dziatki obr. 015 nr 449/70, nastepnie
w kierunku zachodnim, w linii prostej od punktu styku pétnocnej i zachodniej granicy dziatki obr. 015 nr
449/70 do punktu styku potnocnej i wschodniej granicy dziatki obr. 015 nr 449/52, nastepnie w kierunku
zachodnim polocne granice dziatek obr. 015 nr 449/52, 449/69, 449/26, nastgpnie w kierunku
zachodnim od punktu styku poinocnej i zachodniej granicy dziatki obr. 015 nr 449/26 do punktu styku
poinocno-zachodniej i potnocno-wschodniej granicy dziatki obr. 015 nr 433/1,nastepnie w kierunku
zachodnim pétnocne granice dziatek obr. 015 o nr: 433/1, 419, 413, 398, 379, 378, 377, 376, 375, 374,
nastepnie w kierunku poludniowym zachodnia granica dziatki obr. 015 nr 374, nastgpnie w kierunku
zachodnim od punktu styku zachodniej i potudniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 015 nr 374 w linii
prostej do punktu styku pdéinocnej i wschodniej granicy dziatki obr. 015 nr 363, nastepnie w kierunku
potnocnym zachodnia granica dziatki obr. 015 nr 412/4, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowa
granica dziatki obr. 015 nr 360, nastgpnie w kierunku poélnocnym zachodnie granice dziatek obr.
015 o nr: 360, 359 do punktu styku z przedtuzeniem pdinocno-zachodniej granicy dziatki obr. 015 nr
355, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim wzdtuz tej linii, nastgpnie w kierunku potudniowo
zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr.015 onr: 198, 197, 198, 199/1, nastgpnie
w kierunku zachodnim potudniowe granice 200/21, 200/16, 200/21, 21/10 do punktu styku ze wschodnia
granicg dziatki obr. 015 nr 21/5, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 015
onr: 21/5, 21/9, nastgpnie w kierunku wschodnim, potudniowym i zachodnim kolejno poéiocna,
wschodnia i potudniowa granica dziatki obr. 015 nr 12/5, nastepnie w kierunku zachodnim poludniowe
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granice dziatek obr. 015 onr: 12/6, 12/7, 11, 12/7, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnia
granica dziatki obr. 015 nr 26, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dzialek obr. 015
onr: 26, 1, nastgpnie w kierunku potludniowym wschodnie granice dziatek obr. 014 onr: 195, 215/5
do punktu styku z potudniowsg granicg dziatki obr. 019 nr 29/5, nastgpnie w kierunku zachodnim w linii
prostej od punktu styku potudniowej i zachodniej granicy dziatki obr. 019 nr 29/5 do punktu styku
wschodniej 1potludniowej granicy dziatki obr. 014 nr268/1, nastgpnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dzialek obr. 014 o nr: 268/1, 266/2, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnia
granica dziatki obr. 013 nr 143/2, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dzialek obr. 013
onr: 143/2, 142/2, 22, nastepnie w kierunku zachodnim w linii prostej od punktu styku zachodniej
i potudniowej granicy dziatki obr. 013 nr 22 do punktu styku wschodniej i poludniowej granicy dziatki
obr. 012 nr 50/2, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowa granica dziatki obr. 012 nr 50/2, nastepnie
w kierunku potudniowym i potudniowo-wschodnim wschodnie granice dziatek obr. 012 o nr: 183, 185,
425/10, 427, 477/12, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice
dziatek obr. 012 o nr: 477/12, 531/2, nastgpnie w kierunku pdétnocno-zachodnim potudniowo-zachodnie
granice dziatek obr. 012 o nr: 531/2, 532/1, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-
wschodnia granica dziatki obr. 012 nr 584/1, nastepnie w kierunku podinocno-zachodnim potnocno-
wschodnie granice dziatek obr. 584/3, 584/4, nastgpnie w kierunku poinocno-zachodnim potudniowo-
zachodnie granice dziatek obr. 012 nr 569, 426/14, nastepnie w kierunku poinocno-wschodnim
poinocno-zachodnie granice dziatek obr. 012 nr 426/14, 426/1, nastgpnie w kierunku pétnocnym wzdhuz
dziatek przy ul. Polanki wschodnia granica dziatki obr. 011 nr 4, nast¢pnie w kierunku pénocnym
i zachodnim kolejno wschodnia ipoéinocna granica dziatki obr. 011 nr 144, nastgpnie w kierunku
zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 011 nr 90/24 do punktu styku z zachodnig granica dziatki obr.
10 nr 335, nastepnie w kierunku potnocnym zachodnie granice dziatek obr. 10 o nr 335, 180/1 do punktu
styku z potudniowo-wschodnig granica dziatki obr. 11 nr 90/6, nastgpnie w kierunku potudniowo-
zachodnim potudniowo-wschodnia granica dziatki obr. 11 nr 90/6, nastgpnie w kierunku poéinocno-
zachodnim poludniowo-zachodnie granice dzialek obr. 11 onr 90/6, 3, 90/15 do punktu styku ze
wschodnig granica dziatki obr. 011 nr 90/12, nastgpnie w kierunku potocnym i zachodnim kolejno
wschodnia 1 pétnocna granica dziatki obr. 011 nr 90/12 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki
obr. 011 nr 90/10, nastgpnie w kierunku potnocnym, zachodnim i potudniowym kolejno wschodnia,
poinocna i zachodnia granica dziatki obr. 011 nr 90/10, nastgpnie w kierunku potudniowym, zachodnim
i polnocnym kolejno wschodnia, potudniowa i zachodnia granica dziatki obr. 011 nr 90/9, nastepnie
w kierunku potnocnym, zachodnim i poludniowym, kolejno wschodnia, potnocna i zachodnia granica
dziatki obr. 011 nr 90/7 do punktu styku z pétnocna granicg dziatki obr. 011 nr 91, nastgpnie w kierunku
zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 011 nr 91, nastepnie w kierunku poludniowym zachodnie
granice dzialek obr. 011 onr: 91, 1, 91, 109, nastepnie w kierunku poludniowo-zachodnim poéinocno-
zachodnie granice dziatek obr. 011 onr: 110, 111 do punktu styku z potudniowo-zachodnig granica
dzialki obr. 11 nr 125/5, nastepnie w kierunku potnocno-zachodnim poétnocno-wschodnia granica dziatki
obr. 011 nr 125/6, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim w linii od punktu styku zachodniej
i potudniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 011 nr 125/5 do punktu styku wschodniej i potudniowej
granicy dziatki obr. 009 nr 2/9, nastgpnie w kierunku zachodnim, poélnocnym i wschodnim kolejno
potudniowa, zachodnia i potnocna granica dziatki obr. 009 nr 2/9, nastgpnie w kierunku wschodnim
poludniowe granice dzialek obr. 009 o nr: 103, 102/10, nastgpnie w kierunku poédtnocno-wschodnim
i zachodnim kolejno poludniowo-wschodnia ipo6tnocna granica dziatki obr. 009 nr 101, nastepnie
w kierunku potnocnym wschodnia granica dziatki obr. 009 nr 95, nastgpnie w kierunku wschodnim,
pénocnym i zachodnim kolejno potudniowa, wschodnia i poéinocna granica dziatki obr. 009 nr 92 do
punktu styku ze wschodnia granicg dziatki obr. 010 nr 517, nastepnie w kierunku poétnocnym wschodnie
granice dziatek obr. 010 onr: 517, 516, nastgpnie w kierunku zachodnim, pétocnym i wschodnim
kolejno potudniowa, zachodnia ipodinocna granica dziatki obr. 010 nr 519, nastgpnie w kierunku
wschodnim poludniowe granice dziatek obr. 004 nr 86, obr. 005 nr 8/7, 15, 16, 20/2, 21/2, 47, nastepnie
w kierunku wschodnim poéinocne granice dzialek obr. 010 onr: 131/2, 131/3 do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 005 nr 32, nastgpnie w kierunku wschodnim i pdétnocnym kolejno
potudniowa i wschodnia granica dziatki obr. 006 nr340/9 do punktu styku z pdtnocno-wschodnig
granicg dziatki obr. 006 nr 324/3,

i) Obszar terytorium Miasta Gdanska w granicach obwarowan XVII w. z obszarem Biskupiej Gorki i jego
otoczenia (obejmujac m.in. Kolonie Fatata i Kolonie Przyszios¢), uktad urbanistyczny Miasta Gdanska
w obrebie nowozytnych fortyfikacji: teren w granicach obszaru wpisanego do rejestru zabytkow
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Wojewodztwa Pomorskiego nr 15 zdnia 11 pazdziernika 1947 r. (nr 8 dawnego rejestru zabytkow
Wojewodztwa Gdanskiego),

- z wylaczeniem fragmentow obszaru SZ i S0, ktorych granice znajduja si¢ wewnatrz obszaru SR;
3) Obszar S1 (oznaczony kolorem pomaranczowym w Zataczniku nr 2 do Uchwaty):

a) teren wrejonie dzielnicy Oliwa, ktoérego granice wyznaczaja od poinocy: polocna granica
administracyjna Miasta na granicy z Miastem Sopot w punkcie styku z poéinocng granicg dziatki obr. 006
nr 24/2, nastepnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 006 o nr: 24/2, 82/3, 218/1,
219/1, nastgpnie wzdtuz poéinocnej granicy obszaru SR w kierunku kolejno potudniowo-zachodnim,
ponocnym, zachodnim, potudniowym i pdinocno-zachodnim do punktu styku ze wschodnig granica
dzialki obr 006 nr 340/9, nastepnie w kierunku poéhnocnym wschodnie granice dziatek obr. 006
o nr: 340/9, 341/1,340/9 do punktu styku z pdtnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 006 nr 340/3,
nastepnie w kierunku wschodnim péinocne granice dziatek obr. 006 o nr 340/3, 340/4, 333/24, 333/17,
333/23, 333/13, nastgpnie w kierunku poétnocnym zachodnie granice dzialek obr 006 o nr: 333/13,
336/14, 336/17, 336/23, 96/1, 374 do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 006 nr 372, nastepnie
w kierunku zachodnim poéinocne granice dziatek obr. 006 o nr: 372, 371, 370/1, 370/2, nastepnie
w kierunku péinocnym wschodnie granice dzialek obr. 004 o nr: 81,72, nastgpnie w kierunku péinocnym
kolejno zachodnia ipotocna granica dziatki obr. 006 nr 47/3, nastepnie w kierunku poéocnym
i zachodnim kolejno wschodnia i pétnocna granica dziatki obr. 006 nr 47/2 do punktu styku z granica
administracyjng Miasta, nastgpnie poinocna granica administracyjna Miasta w kierunku kolejno
pélnocnym, wschodnim, pédtnocnym i wschodnim do punktu styku z péinocng granicg dziatki obr
006 nr 24/2,

b) teren w rejonie dzielnicy Oliwa, ktorego granice wyznaczaja od potnocy: na skrzyzowaniu ul. Jarosza
Henryka Derdowskiego z ul. Polanki potudniowa granica dziatki obr. 012 nr 50/2, nastgpnie w kierunku
wschodnim wzdtuz poludniowej granicy obszaru SR do styku z zachodnig granica dziatki obr. 013
nr 211, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr. 013 nr211 do styku
z potnocng granicg dziatki obr. 013 nr 181, nastepnie w kierunku zachodnim i potudniowym kolejno
poinocna, zachodnia i potudniowa granica dziatki obr. 013 nr 181 do styku ze wschodnig granicg dziatki
obr. 013 nr 171/3, nastgpnie w kierunku potudniowym i zachodnim kolejno wschodnia i potudniowa
granica dziatki obr. 013 nr 171/3 nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 012
onr: 174/1,328/1, nastepnie w kierunku zachodnim poludniowe granice dzialek obr. 012 o nr: 328/1
1257/4 do punktu stylu ze wschodnia granicg obszaru SR, nastgpnie w kierunku poétnocnym wzdtuz
wschodniej granicy obszaru SR do punktu styku z potudniowg granicg dziatki obr. 012 nr 50/2,

¢) teren w rejonie dzielnicy Przymorze Wielkie, ktorego granice wyznaczajg od péinocy na skrzyzowaniu
ul. Rzepichy zul. Chlopska pétnocna granica dziatki obr. 015 nr 355 na styku z granica obszaru SR,
nastgpnie wzdluz potudniowej granicy obszaru SR w kierunku kolejno wschodnim, poludniowym,
wschodnim, poludniowym, wschodnim, potudniowo-wschodnim i wschodnim do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 017 nr 22/6, nast¢pnie w kierunku potudniowym wschodnie granice
dziatek obr. 017 o nr: 22/6, 22/1, nastgpnie w kierunku zachodnim poludniowe granice dziatek obr.
017 o nr: 22/1, 30 do punktu styku ze wschodnia granica dziatki obr. 017 nr 77, nastepnie w kierunku
potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 017 o nr: 77, 2/39, 4/11, nastgpnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dzialek obr. 017 onr:4/11 i4/12, nastepnie w kierunku pédinocnym zachodnie
granice dziatek obr. 017 onr:4/12, 2/4, 29/2, 27/2, 2/5 i1/3, nastgpnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dziatek obr. 017 nr 1/5, obr. 015 onr:357/5, 200/10, nastepnie w kierunku
ponocnym zachodnie granice dziatek obr. 015 o nr: 200/10, 357/5, 356, 357/5 1355 do punktu styku
z p6inocng granicg dziatki obr. 015 nr 355,

d) teren w rejonie dzielnicy Przymorze Wielkie, ktorego granice wyznaczaja od pdinocy: na skrzyzowaniu
ul. Piastowskiej zul. Wypoczynkowg pdinocno-wschodnia granica dziatki obr. 018 nr 5/1, nastepnie
w kierunku potudniowo-wschodnim granica obszaru SR do punktu styku z potudniowo-wschodnig
granica dziatki obr. 018 nr 7/8 nastepnie w kierunku poludniowo-zachodnim poétnocno-zachodnia granica
dziatki obr. 018 nr 13/1 do punktu styku z poludniowo-zachodnia granicg dziatki obr. 018 nr 7/7,
nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 018 o nr: 7/7, 7/12, 7/11,
38/3 do punktu styku z granicg obszaru SR, nastepnie w kierunku pétocno-wschodnim wzdtuz granicy
obszaru SR do punktu styku z péinocno-wschodnia granicag dziatki obr. 018 nr 5/1,
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e) teren w okolicy dzielnicy Brzezno (deptak do molo w Brzeznie, Brzezno-osada rybacka), ktorego granice
wyznaczajg od potnocy: poiocno-wschodnia granica dzialki obr. 022 nr 7/4, nastepnie w kierunku
wschodnim potnocne granice dziatek obr. 022 o nr: 7/8, 8/3, 8/4, 8/1, nastgpnie w kierunku pdétnocnym
zachodnie granice dziatek obr. 022 o nr: 10/3, 9/1, 9/4, 9/3, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocne
granice dziatek obr. 022 onr: 9/3, 10/5, 14/2, obr. 034 onr: 2/8, 74, 75/7, 83, 84, 493, nastepnie
w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 034 o nr: 493, 87 do punktu styku z pétnocng
granicg dziatki obr. 044 nr 138/1, nastepnie w kierunku wschodnim poétnocne granice dziatek obr. 034
onr: 138/1, 139/3, 512, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 034
onr: 512, 138/9, nastepnie w kierunku zachodnim poludniowe granice dzialek obr. 034 o nr: 138/9,
140/4, 141/1, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 034 o nr: 140/3, 87,
nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 0314 onr: 87, 89, nastepnie
w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki obr. 034 nr 89 do punktu styku z potudniowa granica
dziatki obr. 034 nr 111/1, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowa granica dzialek obr. 034
onr: 111/1, 109/1, 22, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnia granica dziatek obr. 022
onr: 25/1, 37/3, 40/1, nastgpnie w kierunku poéinocno-zachodnim i poétnocnym kolejno potudniowo-
zachodnia i zachodnia granica dziatki obr. 022 nr 40/1, nastgpnie w kierunku péinocnym zachodnia
granica dziatki obr. 022 nr 37/3 do punktu styku z potudniowg granicg dziatki obr. 022 nr 36/3, nastgpnie
w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 022 o nr: 36/3, 36/5, 32/6, 32/5, 32/6, 28/12,
nastepnie w kierunku poétnocnym zachodnia granice dziatek obr. 022 o nr: 28/12, 27, 19/1, 21, 22/15,
nastepnie w kierunku zachodnim i pétnocnym kolejno potudniowa i zachodnia granica dziatki obr. 022
nr 18/7, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 022 o nr: 18/6, 18/5, 7/10, 7/9,
7/8, 7/4 do punku styku z poéinocng granicg dziatki obr. 022 nr 7/4,

f) teren, w rejonie dzielnicy Letnica, ktérego granice wyznaczaja od pdinocy: na skrzyzowaniu ul.
Antoniego Michny zul. Uczniowska poétnocno-zachodnia granica dziatki obr. 052 nr 63/2 naste¢pnie
w kierunku poélocnym zachodnia granica dzialki obr. 059 nr 164, nastepnie w kierunku wschodnim
polnocne granice dziatek obr. 059 onr: 164, 165, 167, nastgpnie w kierunku wschodnim w linii
wyznaczonej przedluzeniem poinocnej granicy dziatki obr. 059 nr 167 do punktu styku z podtnocng
granicg dziatki obr. 059 nr 174, nastgpnie w kierunku wschodnim pdocna granica dziatek obr. 059
onr: 174, 181/4, 186, 187 do punktu styku z pdinocno-zachodnig granica dziatki obr. 059 nr 269,
nastepnie w kierunku péinocno-wschodnim pétnocno-zachodnie granice dzialek obr. 059 o nr: 269, 274,
275, 280, 283, 284/2, 331/2, 332, 333, 334, 347/3, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim
poinocno-wschodnie granice dziatek obr. 059 o nr: 347/3, 347/2, 347/1, 358/2, nastepnie w kierunku
potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice dzialek obr. 059 o nr: 358/2, 359, nastepnie
w kierunku potnocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 059 o nr: 359, 306, 301 do
punktu styku z poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 059 nr 187, nastepnie w kierunku
poludniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 059 o nr: 187, 258, 257, 256, 255,
254, 253/3, 253/2, 251/3, 252/4, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 059
onr: 246, 245, 244, 243, 240/2, 241, 242/4, nastgpnie w kierunku zachodnim i pélnocnym kolejno
poludniowa i zachodnia granica dziatki obr. 059 nr 242/4, nastgpnie w kierunku potnocnym zachodnie
granice dzialek obr. 059 o nr: 241, 240/1 do punktu styku z potudniowa granica dziatki obr. 058 nr
108/3, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 058 o nr: 108/3, 107/2,
nastepnie w kierunku potocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 058 o nr: 107/2,
106/2, 105/3, 102/2, 101/2, 99/2, 97, 90/2, 89/4, 70/2, 69/1, 65/2, 64/2, 63/2 do punktu styku z pétnocno-
wschodnig granicg dziatki obr. 052 nr 63/2,

g) teren w rejonie dzielnic Strzyza, Wrzeszcz Gorny, Wrzeszcz Dolny, Bretowo i Aniotki, ktérego granice
wyznaczaja od poinocy: na skrzyzowaniu ul. Antoniego Abrahama zul. Polanki péinocno-wschodnia
granica dziatki obr. 029 nr 89/7, nastepnie kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 030 nr 27,
33/2, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim pédinocno-wschodnie granice dzialek obr. 030
onr: 33/2, 33/3, 44/3, nastgpnie w kierunku péinocno-wschodnim pédinocno-zachodnie granice dziatek
obr. 030 o nr: 370/1, 94/2, 170/2, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim péinocno-wschodnie
granice dziatek obr. 030 nr: 170/2, obr. 031 nr 818/1 do punktu styku z péinocno-zachodnig granica
dziatki obr. 032 nr 25/2, nastgpnie granica dziatki obr. 032 nr 25/2 w kierunku kolejno pdtnocno-
wschodnim, péinocno-zachodnim, péinocno-wschodnim i potudniowo-wschodnim nastepnie w kierunku
poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 032 o nr: 26/9, 34/7, 149, 150/5, 150/4, 158/2, 170/1,
obr. 031 nr 837/4, nastgpnie w kierunku wschodnim poludniowa granice dziatek obr. 041 nr 69/14,
258/7, obr. 55 nr 2/2 do punktu styku z potudniowo-wschodnia granica dziatki obr. 055 nr 61, nastepnie
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w kierunku pétnocnym w linii prostej od punktu styku poédinocnej i potudniowo-wschodniej granicy
dziatki obr. 055nr 61 do punktu styku poludniowej iwschodniej granicy dziatki obr. 056 nr
153/1,nastepnie w kierunku zachodnim potnocne granice dzialek obr. 055 nr: 2/2 obr. 056 nr 136/1, obr.
055 nr 2/2, obr. 041 nr 258/7 do punktu styku z zachodnig granica dziatki obr. 032 nr 286, nastepnie
w kierunku pélocnym zachodnia granica dzialki obr. 032 nr 286 do punktu styku z potudniowo-
zachodnig granicg dzialki obr. 032 nr 192/7, nastepnie w kierunku poétnocno-zachodnim poludniowo-
zachodnie granice dziatek obr. 032 o nr: 192/7, 192/6, 152/2, nastepnie w kierunku wschodnim pdinocna
granica dziatki obr. 032 nr 152/2, nastgpnie w kierunku poétnocno-zachodnim i poéinocno-wschodnim
poludniowo-zachodnia i péinocno-zachodnia granica dziatki obr. 042 nr 37/4, nastgpnie w kierunku
ponocnym zachodnie granice dziatek obr. 042 o nr: 36/2, 36/3, 3/5, 2/2, 2/1, 3/4, nastgpnie w kierunku
ponocnym w linii od punktu styku poinocno-zachodniej i potudniowo-zachodniej granicy dziatki obr.
042 nr 3/4 do punktu styku zachodniej ipotudniowej granicy dziatki obr. 042 nr 4/3 nastepnie
w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki obr. 042 nr 4/3, nast¢pnie w kierunku zachodnim
i polnocno-wschodnim kolejno potudniowa i podtocno-zachodnia granica dziatki obr. 042 nr 6/6,
nastepnie w kierunku poétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 042 onr: 7/6, 6/3, 10/lnastgpnie
w kierunku wschodnim poéinocna granica dziatki obr. 042 nr 10/1 na dlugosci 32 metréw do punktu styku
z linig wyznaczong przedtuzeniem zachodniej granicy dziatki obr. 033 nr 95/34, nastepnie w kierunku
potnocnym wzdtuz tej linii do punktu styku z potudniowo-zachodnig granicg dziatki obr. 033 nr 95/34,
nastepnie w kierunku potnocno-wschodnim pétnocno-zachodnie granice dziatek obr. 033 o nr: 89, 241/2,
239/9, 239/8, 239/7, 239/6, 239/5, 239/4, 239/3, 239/2, 239/10, 239/11, 241/2, nastgpnie w kierunku
potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 033 o nr: 241/2, 235/9, nastepnie w kierunku wschodnim
polnocne granice dziatek obr. 042 o nr: 287/6, obr. 043 nr 219 do punktu styku z zachodnia granica
dziatki obr. 033 nr 246/5, nastepnie w kierunku poétnocnym i wschodnim kolejno zachodnia i pétnocna
granica dziatki obr. 033 nr 246/5, nastgpnie w kierunku wschodnim potocne granice dzialek obr. 033
o nr: 246/8, 360/6, 246/3, 248/24, 360/6, nastgpnie zachodnia, pdéinocna i wschodnia granica dziatki
obr. 033 nr 247/3, nastgpnie w kierunku wschodnim w linii wyznaczonej przedtuzeniem potudniowej
granicy dziatki obr. 033 nr 247/3 do punktu styku z poétnocng granicg dziatki obr. 043 nr 113, nastgpnie
w kierunku wschodnim i poludniowym kolejno pdtocna i wschodnia granica dziatki obr. 043 nr 113,
nastepnie w kierunku potudniowym zachodnia i potudniowa granica dziatki obr. 043 nr 23/4, nastepnie
w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 043 o nr: 651, 851/2, 1041/2, nastepnie
w kierunku wschodnim poélnocne granice dzialek obr. 044 onr: 1254, 1071, 1070, 995, nastepnie
w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 044 o nr: 994/2, 1050, 1051, 1050, nast¢pnie
w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 044 o nr: 1266, 1068, 1069/2, 1243/4, 1243/5,
1243/3, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 043 nr 1062/6, nastgpnie
w kierunku potudniowo-wschodnim potnocno-wschodnie granice dziatek obr. 056 onr: 169 1259,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 056 nr 259, nastgpnie w kierunku
potudniowo-wschodnim potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 056 nr 268/4, nastepnie w kierunku
zachodnim poludniowa granica dziatki obr. 056 nr267/11 do punktu styku z granicag obszaru SR
nastgpnie wzdluz granic obszaru SR wkierunku kolejno poétnocno-zachodnim, zachodnim,
potudniowym, wschodnim i pétnocnym do punktu styku z pétnocno-wschodnia granica dziatki obr. 055
nr 616, nastgpnie w kierunku wschodnim poéilnocne granice dzialek obr. 055 onr: 616, 617, 618,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 055 nr 618, nastgpnie w kierunku
wschodnim péinocna granica dziatki obr. 055 o nr: 647/2, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnia
granica dziatki obr. 055 nr 623, nastepnie w kierunku zachodnim, pétnocnym, wschodnim i potudniowo-
zachodnim kolejno poludniowa, zachodnia, péocna ipotudniowo-wschodnia granica dziatki obr.
055 nr 622 do punktu styku z pétnocno-wschodnia granica dziatki obr. 055 nr 627, nastepnie w kierunku
wschodnim 1 potudniowym kolejno pdéinocna i wschodnia granica dziatki obr. 055 nr 627, nastepnie
w kierunku wschodnim potnocna granica dziatki obr. 055 nr 647/2 do punktu styku z zachodnig granica
dziatki obr. 055 nr 646, nastgpnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 055 o nr: 646,
645, 630/9 do punktu styku z granicg obszaru SR, nastepnie w kierunku poludniowo-wschodnim granica
obszaru SR do punktu styku z pétnocno-zachodnig granicg dziatki obr. 067 nr 23, nast¢pnie w kierunku
zachodnim, potudniowym i wschodnim kolejno poéinocna, zachodnia ipotudniowa granica dziatki
obr. 067 nr 23, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 067 nr 24/2 do punktu
styku z granicag obszaru SR, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim i potudniowym wzdluz
granicy obszaru SR do punktu styku ze wschodnia granica dziatki obr. 067 nr 313/6, nastgpnie
w kierunku péinocnym i zachodnim kolejno wschodnia i pétnocna granica dziatki obr. 067 o nr: 313/6
do punktu styku zpdinocng granicg dziatki obr. 067 nr 313/5, nastgpnie w kierunku zachodnim
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i potudniowym kolejno pétnocna i zachodnia granica dziatki obr. 067 nr 315/5, nastepnie w kierunku
poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 067 o nr: 313/6, 286, nastepnie w kierunku wschodnim
poludniowa granica dziatki obr. 067 nr 286 do punktu styku z granicag obszaru SR, nastepnie w kierunku
potudniowym wzdtuz granicy obszaru SR do punktu styku zpohmocno-wschodnig granica dziatki
obr. 079 nr 471/9, nastgpnie w kierunku poéinocno-zachodnim poéocno-wschodnie granice dziatek
obr. 079 o nr: 471/9, 138/3, nastepnie w kierunku zachodnim poétnocne granice dziatek obr. 079 o nr: 94,
2/4 do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 066 nr 65/8, nastgpnie w kierunku zachodnim
poélnocne granice dzialek obr 066 o nr: 65/8, 65/9, obr: 065 o nr: 64, 61/24, 355/3, 55/1, 5/3, nastepnie
w kierunku potnocno-zachodnim poédinocno-wschodnie granice dziatek obr. 065 onr: 4/6, 4/9, 1/3,
nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 054 o nr: 434/1, 245/1 do punktu styku
z polnocng granicag dziatki obr. 054 nr 450/3, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowe granice
dzialek obr. 054 o nr: 244/1, 244/2, 215, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr.
054 onr: 215, 214/1, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocnym i péinocno-zachodnim kolejno
potudniowa, wschodnia i poétnocno-wschodnia granica dziatki obr. 054 nr 213/6,, nastgpnie w kierunku
polnocnym wschodnie granice dziatek obr. 054 o nr: 214/2, 196, nastgpnie w kierunku zachodnim
potnocne granice dziatek obr. 054 o nr: 196, 202, 201, 196, nastgpnie w kierunku potnocno-wschodnim
potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 055 o nr: 327, 326 do punktu styku z granicg obszaru SR,
nastepnie wzdhuz granic obszaru SR w kierunku kolejno pénocno-wschodnim i zachodnim do punktu
styku z péinocno-wschodnia granica dziatki obr. 040 nr 189/20, nastepnie w kierunku zachodnim wzdhuz
poocnych granic dziatek obr. 040 o nr: 189/20, 189/10, 189/9, 189/11, 189/20, 188/11 na dlugosci
59 metréw do punktu styku z linia wyznaczong przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 039 nr
116/20, nastgpnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii do punktu styku z poludniowa granica dziatki
obr. 039 nr 116/20, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 039 o nr: 116/20,
116/12, nastgpnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dzialek obr. 039 onr: 116/12, 116/10,
116/11, nastgpnie w kierunku zachodnim, pdétnocnym i wschodnim kolejno potudniowa, zachodnia
i potnocna granica dziatki obr. 039 nr 118/1, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki
obr. 039 nr 116/11, nastepnie w kierunku wschodnim pétnocne granice dziatek obr. 039 o nr: 116/11,
116/34, nastgpnie w kierunku potnocnym zachodnia granica dziatki obr. 039 nr 116/27, nastepnie
w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 039 o nr: 109/2, 108/2, 102/7, 103/4, 102/5,
113/2, 98/2, 97/2, 96/2, 93/1, 91/1, 90/7, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-
wschodnie granice dziatek obr 038: 5/1, 3/5, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice
dziatek obr. 038 o nr: 2/5, 92/1 do punktu styku z poéinocng granicg dziatki obr. 038 nr 98/1, naste¢pnie
w kierunku wschodnim potnocne granice dziatek obr. 038 o nr: 98/1, 99/2, nastepnie w kierunku
wschodnim w linii prostej od punktu styku potnocnej i wschodniej granicy dziatki obr. 038 nr 99/2
do punktu styku potocnej i potudniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 038 nr 96, nastepnie w kierunku
wschodnim pdinocne granice dziatek obr. 038 o nr: 96, 97/2, 97/1, obr 039 nr 130, nastepnie w kierunku
potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 039 onr: 130, 129, 130 do punktu styku z pénocno-
zachodnig granicg dziatki obr. 039 nr 131/1, nastepnie w kierunku wschodnim poinocne granice dziatek
obr. 039 onr: 131/1, 131/2, 131/6, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek
obr. 039 nr 131/4, obr. 052 onr: 9/4, 9/2, 8, 3 do punktu styku zlinig wyznaczong przedluzeniem
potudniowej granicy dziatki obr. 052 nr 1/4, nastepnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii do punktu
styku z poludniowa granica dziatki obr. 052 nr 1/4nastgpnie w kierunku pdéinocnym, zachodnim
i potudniowym kolejno wschodnia, pdinocna izachodnia granica dziatki obr. 052 nr 1/5, nastepnie
w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 052 nr 1/1, obr. 038 nr 167/6, obr. 052 nr 35/3,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dzialek obr. 037 onr 117, 118, 133/2, nastepnie
w kierunku péinocno-zachodnim poludniowe granice dziatek obr. 037 o nr 133/2, 100/178, nastepnie
w kierunku poéinocno-zachodnim poétnocno-wschodnie granice dzialek obr. 037 o nr: 140/2, 140/3,
139/119, nastepnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 037 nr 139/119 do punktu styku
ze wschodnig granica dziatki obr. 037 nr 139/81, nastepnie w kierunku pédinocnym, zachodnim
1 poludniowym kolejno wschodnia, péinocna i zachodnia granica dziatki obr. 037 nr 139/81, nastepnie
w kierunku zachodnim i poludniowym kolejno pétnocna i zachodnia granica dziatki obr. 037 nr 151 do
punktu styku z potudniowg granicg dziatki obr. 037 nr 146, nast¢pnie w kierunku zachodnim potudniowe
granice dziatek obr. 037 o nr: 146, 54/4, 54/3, nastgpnie w kierunku zachodnim potnocne granice dziatek
obr. 037 o nr: 145/2, 156/2, nastgpnie w kierunku péinocnym wschodnie granice dzialek obr. 037 o nr:
156/2, 36, obr. 027 onr: 158/1, 153/6, obr. 038 nr 244, obr. 027 onr: 153/5, 153/8, 150/80, 150/81,
150/10, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 027 o nr: 149/10, 149/5,
149/10, nastepnie w kierunku pétnocnym wschodnia granica dziatki obr. 027 nr 149/10 do punktu styku
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z linig wyznaczong przedtuzeniem potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 026 nr 216, nastepnie
w kierunku poétnocnym wzdtuz tej linii i poludniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 026 nr 216,
nastepnie w kierunku wschodnim i pétnocnym kolejno potudniowa i wschodnia granica dziatki obr. 026
nr 210/2, nastgpnie w kierunku péinocnym i zachodnim kolejno wschodnia i potnocna granica dziatki
obr. 026 nr 212, nast¢pnie w kierunku péinocnym wschodnia granica dziatki obr. 026 nr 210/2, naste¢pnie
w kierunku pétocnym wschodnim i pénocnym kolejno potudniowa i wschodnia granica dziatki
obr. 026 onr: 211, nastgpnie w kierunku pdélnocnym wschodnia granica dziatki obr. 026 nr 207,
nastepnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 011 o nr: 142, 141, obr. 029 nr 405/4,
nastepnie w kierunku potudniowym, wschodnim ipoétnocnym kolejno zachodnia, poludniowa
i wschodnia granica dziatki obr. 028 nr 86, nastgpnie w kierunku pétnocnym wschodnie granice dziatek
obr. 029 o nr: 409, 406/2 do punktu styku z linia wyznaczong przedtuzeniem pédtnocnej granicy dziatki
obr. 031 nr 18/9, nastepnie w kierunku wschodnim wzdhuz tej linii i potnocnej granicy dziatki obr. 031
nr 18/9, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 031 o nr: 26, 20, nastepnie
w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 031 onr: 20, 27/4, nastgpnie w kierunku
polnocnym wschodnie granice dziatek obr. 031 onr: 27/4, 28, 27/2, 28, 27/4, 203/2, 202/4, 202/1,
nastepnie w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 031 o nr: 202/1, 200/1, 200/2, obr. 029
onr: 405/1, 405/4, nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 029 nr: 405/4,
nastepnie w kierunku poémocnym wschodnie granice dziatek obr. 029 o nr: 403, 404, 403, obr. 012
o nr 588, 589, 586, 584/4, 584/2 do punktu styku z granicg obszaru SR, nastepnie w kierunku péinocno-
wschodnim wzdtuz granicy obszaru SR do punktu styku z pétnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 029
nr 89/7,

h) teren w okolicy ul. Matemblewskiej — dziatki obr. 027 o nr: 32, 27/5, 27/6, 27/3,

1) teren w okolicy ul. Mysliwskiej w potudniowym rejonie dzielnicy Bretowo, ktorego granice wyznaczajg
od potnocy: potnocna granica dziatki obr. 037 nr 163/14, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie
granice dziatek obr. 037 onr: 163/7, 163/11, 163/15, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe
granice dziatek obr. 037 o nr: 163/15, 163/7, nastepnie w kierunku zachodnim pétnocna granica dziatki
obr. obr. 049 nr 6/3 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 049 nr 2/14, nastepnie w kierunku
potlnocnym zachodnie granice dzialek obr. 049 o nr: 2/21, 2/22, nastgpnie w kierunku wschodnim
polnocne granice dziatek obr. 049 o nr: 2/22, 2/9, 1/1, 4/4, obr. 037 o nr: 159/11, 159/7, obr. 049 nr 4/7
do punktu styku zzachodnig granica dziatki obr. 037 nr 163/13nastgpnie w kierunku péinocnym
zachodnie granice dziatek obr. 037 o nr: 163/13, 163/14, do punktu styku z péinocng granicg dziatki
obr. 037 nr 163/14,

j) teren w okolicy ul. SzczeSliwej, ktorego granice wyznaczaja od poinocy potnocne granice dzialek
obr. 036 onr: 409/12, 411, 412/1, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki
obr. 036 nr412/1, nastgpnie w kierunku potudniowym na przedtuzeniu linii wyznaczonej wschodnia
granicg dziatki obr. 036 nr412/1 wlinii prostej do punktu styku z poéinocna granica dziatki obr.036
nr 413/5, nastgpnie w kierunku zachodnim potnocne granice dzialek obr. 036 o nr: 413/5, 390/3,
nastepnie w kierunku polmocnym zachodnie granice dziatek obr. 036 o nr: 389/4, 409/11, 409/12
do punktu styku z poéinocng granica dziatki obr. 036 nr 409/12,

k) teren w okolicy ul. Budowlanych wokoét Kosciota Sw. Walentego w dzielnicy Matarnia, ktorego granice
wyznaczajg: od potnocy poludniowa granica dziatki obr. 025 nr 197/1, nastepnie w kierunku wschodnim
poludniowe granice dziatek obr. 025 onr: 196, 195, nastgpnie w kierunku wschodnim w linii
wyznaczonej przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 025 nr 195 do punktu styku z zachodnia
granicg dziatki obr. 025 nr 199, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr.
025 nr 199, nastepnie w kierunku wschodnim pdéiocne granice dziatek obr. 025 onr: 201, 200/5,
nastepnie w kierunku pétnocnym i wschodnim kolejno zachodnia i poéinocna granica dziatki obr. 025 nr
200/8, nastgpnie w kierunku wschodnim i pdtnocnym pdinocna granica dziatki obr. 025 nr 186/17,
nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dzialek obr. 025 o nr: 186/16, 205/10, nastepnie
w kierunku pétnocnym, wschodnim i potudniowym kolejno zachodnia, pdétnocna i wschodnia granica
dziatki obr. 025 nr 186/19, nastepnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 025 o nr:
205/10, 206/6, 212/4 do punktu styku z linig wyznaczong przedtuzeniem poétnocnej granicy dziatki obr.
025 nr 210/3 w kierunku wschodnim do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 025 nr 212/4,
nastepnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii i péinocnej granicy dziatki obr. 025 nr 210/3, nastepnie
w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 025 o nr: 210/3, 212/4, 212/3, 266/22, 268/40,
nastepnie w kierunku zachodnim poélocne granice dziatek obr.025 o nr: 268/40, 268/34, 268/33 do
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punktu styku z zachodnia granicg dziatki obr. 025 nr 268/30, nastepnie w kierunku zachodnim w linii
wyznaczonej przedtuzeniem poludniowej granicy dziatki obr. 025 nr 268/30 do punktu styku
z potudniowa granicg dziatki obr. 025 nr 238/34, nastgpnie w kierunku péinocnym wschodnie granice
dziatek obr. 025 o nr: 238/34, 238/28, 238/26, 270/3, 238/49, 238/40, 177/3, 178/7, nastepnie w kierunku
potnocno-wschodnim w linii wyznaczonej przedtuzeniem poludniowej granicy dziatki obr. 025 nr 197/2,
nastepnie w kierunku péinocnym zachodnia granica dziatki obr. 025 nr 197/2 do punktu styku z pétnocng
granicg dziatki obr. 025 nr 197/2,

1) teren w okolicy ul. Owczarnia, ktérego granice wyznaczaja: od polnocy potocna granica dziatki obr.
003 nr 130, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocne granice dziatek obr. 003 o nr: 136, 85/2, 85/4,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 003 o nr: 85/4, 85/2, 131/1, 130,
nastepnie w kierunku pétnocnym wschodnie granice dziatek obr. 003 o nr: 102, 103, 105, 117/3, 118/3,
127/3, 127/4, 129/1, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocne granice dziatek obr. 003 o nr: 128/5,
128/6, 128/7, nastgpnie w kierunku potnocnym zachodnia granica dziatki obr. 003 nr 130 do punktu
styku z p6inocng granicg dziatki obr. 025 nr 130,

m) teren w okolicy ul. Kolejowej w rejonie dzielnicy Aniotki — dziatki obr. 056 o nr: 277/4, 277/3, 277/5,
277/6,277/7,277/8, 277/9, 277/10, 277/11, 277/12,

n) teren w okolicy ul. ks. Jerzego Popietuszki w rejonie Stoczni, ktdérego granice wyznaczaja od poétnocy:
potnocno-zachodnia granica dziatki obr. 068 nr 112/59, nastgpnie w kierunku poéinocno-wschodnim
w linii prostej wyznaczonej przedtuzeniem podinocno-zachodniej granicy dziatki obr. 068 nr 112/59
do punktu styku z osig rzeki Martwej Wisty, nastepnie w kierunku wschodnim wzdhuz osi rzeki Martwej
Wisty do punktu styku z linig wyznaczong przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 068 nr 112/48
na granicy z obszarem SO, nast¢pnie wzdluz granicy obszaru SO w kierunku kolejno poludniowym,
wschodnim i potnocno-wschodnim do punktu styku zosig rzeki Motltawy, nastgpnie w kierunku
potudniowym wzdhuz osi rzeki Motlawy do punktu styku z linig wyznaczong przedtuzeniem pdinocnej
granicy dziatki obr. 081 nr 223/12 na granicy z obszarem SR, nast¢pnie wzdluz granicy obszaru SR
w kierunku kolejno poétnocno-zachodnim, zachodnim i pétnocnym do punktu styku ze wschodnia granica
dziatki obr. 068 nr 110/1, nastgpnie w kierunku pétnocnym wschodnia granica dziatki obr. 068 nr 110/1
do punktu styku z linig wyznaczong przedtuzeniem poétnocno-zachodniej granicy dziatki obr. 068 nr 157,
nastepnie w kierunku poédinocno-wschodnim wzdhuiz tej linii i po6inocno-zachodnich granic dziatek
obr. 068 onr: 157, 112/51, nastgpnie w kierunku poéinocnym zachodnia granica dziatki obr. 068
nr 112/59 do punktu styku z péinocno-zachodnig granica dziatki obr. 068 nr 112/59,

o) teren w okolicy ul. Pohulanka w rejonie dzielnicy Chelm, ktorego granice wyznaczaja od poinocy:
potnocna granica dziatki obr. 709 nr 3/2, nast¢pnie w kierunku poétnocno-wschodnim i potudniowo-
wschodnim kolejno pélnocna i wschodnia granica dziatki obr. 709 nr 2/5, nastepnie w kierunku
poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 709 o nr: 53/4, 53/5, 53/3, nastgpnie w kierunku
zachodnim potudniowe granice dzialek obr. 709 o nr: 53/3, 4/15, nastepnie w kierunku poétnocnym
wschodnie granice dzialek obr. 709 o nr: 2/2, 2/7, 2/4 do punktu styku z pétnocng granica dziatki obr.
709 nr 3/2,

p) teren w rejonie dzielnic Chetm, Orunia-Sw. Wojciech-Lipce, Olszynka, Srodmiescie w okolicy ul. bpa.
Andrzeja Wronki, ktérego granice wyznaczajg: od poéinocy potnocna granica dziatki obr. 711 nr 28/11,
nastepnie w kierunku wschodnim poludniowe granice dziatek obr. 711 nr 28/10, obr. 710 o nr: 61/10,
23/3, 61/10, 61/6, 24/9, 34/4 do punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 709 nr 49/5 na granicy
z obszarem SR, nastgpnie w kierunku poludniowym wzdluz granicy obszaru SR do punktu styku
z poludniowa granicg dziatki obr. 710 nr 67, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowa granica
dziatki obr. 710 nr 67 do punktu styku zzachodnig granica dziatki obr. 715 nr 55/26, nastgpnie
w kierunku poludniowym i wschodnim kolejno zachodnia i poludniowa granica dziatki obr. 715 nr 65/4,
nastgpnie w kierunku wschodnim w linii wyznaczonej przedtuzeniem poinocnej granicy dziatki obr. 715
nr 55/63 do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 715 nr 68/6 na granicy z obszarem SR,
nastgpnie w kierunku potudniowym wzdluz granicy obszaru SR do punktu styku z potudniowo-
wschodnig granicg dziatki obr. 716 nr 5/1, nast¢pnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-
wschodnie granice dziatek obr. 716 o nr: 5/1, 1/10, obr. 715 nr 39, nast¢pnie w kierunku potudniowo-
wschodnim, zachodnim i pétnocno-zachodnim kolejno poétnocno-wschodnia, potudniowa i potudniowo-
zachodnia granica dziatki obr. 715 nr 38/1, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowa granica dziatki
obr. 715 nr 15/2, nastepnie w kierunku poludniowym zachodnia granica dziatki obr. 714 nr 11/17,
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nastepnie w kierunku wschodnim poludniowa granica dziatki obr. 718 nr 75, nastgpnie w kierunku
poludniowym wschodnia granica dziatki obr. 718 nr 18/15, nastepnie w kierunku wschodnim poétnocna
granica dziatki obr. 718 nr 86/13 do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 718 nr 69/2,
nastepnie w kierunku pélnocnym wschodnie granice dziatek obr. 718 o nr: 69/2, 70, 73/1, nastepnie
w kierunku poludniowym, wschodnim i pénocnym kolejno zachodnia, potudniowa i wschodnia granica
dziatki obr. 718 nr 87/2 do punktu styku z poludniowo-wschodnig granicg dziatki obr. 718 nr 78,
nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 718 o nr 78, 76/3, 83/9, nastepnie
w kierunku potnocnym wschodnie granice dziatek obr. 718 o nr: 83/9, 77/6, obr. 716 o nr: 32/2, 29/3 do
punktu styku z granica obszaru SR, nastepnie wzdluz granicy obszaru SR w kierunku wschodnim
i polnocno-wschodnim do punktu z potocng granica dziatki obr. 091 nr 70/2, nastgpnie w kierunku
wschodnim poéinocne granice dziatek obr. 091 onr: 70/2, 111/2 wraz z jej przedtuzeniem do punktu
styku z osia optywu rzeki Motlawy, nastepnie w kierunku potudniowym wzdluz osi optywu rzeki
Mottawy do punktu styku z pétnocno-wschodnia granicg dziatki obr. 114 nr 62, nastgpnie w kierunku
potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 114 o nr: 62, 296, 556, 557, 558/2, nastgpnie w kierunku
zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 114 o nr: 558/2, 557/2, 314/2, nastgpnie w kierunku
poludniowym zachodnia granica dziatki obr. 130 nr 62 do punktu styku z potudniowo-wschodnia granica
dzialki obr. 130 nr 60, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice
dziatek obr. 130 onr: 60, 186, obr: 114 o nr: 322, 314/1, 347, 551, 544, obr. 113 o nr: 305, 335, 381,
obr. 126 nr 1, obr. 125 nr 176 do punktu styku z linia wyznaczona przedtuzeniem potudniowej granicy
dziatki obr. 125 nr 76, nastgpnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii i potudniowych granic dziatek
obr. 125 onr: 76, 73/2, 72, 71, 70, 68, 65, nastepnie w kierunku zachodnim wzdhiz linii wyznaczonej
przedtuzeniem poludniowej granicy dziatki obr. 125 nr 65 do punktu styku z potudniowa granica dziatki
obr. 125 nr 50/2, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 125 o nr: 50/2, 49,
nastepnie wzdtuz linii wyznaczonej przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 125 nr 49 do punktu
styku z potudniows granicg dziatki obr. 125 nr 31, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice
dzialek obr. 125 onr: 31, 30, 26, 25, 23, 22, 21, obr. 110 onr: 65, 66 (na dlugo$ci 220 metrow),
nastgpnie w kierunku poludniowym w linii oddalonej o 150 metréw réwnolegle od wschodnich granic
dziatek obr. 110 onr: 099, 223, obr. 124 nr 25, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocna granica
dziatki obr. 124 nr 49 na dlugosci 74 metrow, nastgpnie w kierunku potudniowym w linii oddalonej
0 150 metréw rownolegte do wschodniej granicy dziatki obr. 124 nr 48, nastepnie w kierunku zachodnim
potudniowa granica dziatki obr. 124 nr 66/5, 66/1, 48, nastepnie w kierunku potudniowym w linii
wyznaczonej przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 124 nr 44/1 do punktu styku z zachodnia
granicg dziatki obr. 124 nr 47/3, nastepnie zachodnie granice dziatek obr. 124 o nr: 47/3, 186/3, 186/1,
186/4, 186/5, nastgpnie w kierunku poludniowym w linii wyznaczonej przedtuzeniem zachodniej granicy
dziatki obr. 124 nr 186/5 do punktu styku zpodinocno-zachodnig granica dziatki obr. 124 nr 199,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 124 nr 185, obr. 310 nr 48, obr. 311
nr 37 do punktu styku z granicg obszaru SR, nastgpnie w kierunku zachodnim potnocna granica obszaru
SR do punktu styku zzachodnig granica dziatki obr.316 nr 18, nastepnie w kierunku pdéhnocnym
zachodnie granice dziatek obr. 316 nr 18, obr. 310 o nr: 40, 37/3, obr. 109 o nr: 157/2, 156, 155, 154,
153, 99, 231, 99, 46/1, 45, 25, obr. 98 o nr: 80/4, 75/2, 80/3, 74, 36, 40/6, nastepnie w kierunku
zachodnim poludniowe granice dziatek obr. 98 nr 29, obr. 220 nr 50/2, nast¢gpnie w kierunku péinocnym
zachodnie granice dziatek obr. 220 o nr: 50/2, 50/1, obr. 718 nr 91/3, nastgpnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dziatek obr. 718 onr: 86/4, 86/13, obr. 719 nr 36/90, nastepnie w kierunku
zachodnim od punktu styku potudniowej i zachodniej granicy dziatki obr. 719 nr 36/90 w linii prostej do
punktu styku wschodniej i poludniowej granicy dziatlki obr. obr. 713 nr 7/5, nastepnie w kierunku
zachodnim potudniowa granica dziatki obr. 713 nr 7/5, nastgpnie w kierunku pdinocnym zachodnie
granice dziatek obr. 713 o nr: 7/5, 7/8, 6, obr. 711 nr 56/2, 44/6 do punktu styku z poétnocng granica
dziatki obr. 711 nr28/11,,

q) teren w okolicy Twierdzy Wistoujscie — dziatki obr. 073 o nr: 45, 47, 46, 50, 49, 48,

r) teren w okolicach ul. Nowotnej w rejonie dzielnicy Stogi, ktorego granice wyznaczajg: od poinocy
potnocna granica dziatki obr.273 nr 1/38, nastgpnie w kierunku wschodnim péinocne granice dziatek
obr. 86 onr: 105/2, 103, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek obr. 086
o nr: 103, 99/3, 106, nastepnie w kierunku potudniowym w linii wyznaczonej przedtuzeniem wschodniej
granicy dziatki obr. 086 nr 106 do punktu styku z pétnocng granica dzialki obr. 083 nr 9/8, nastgpnie
w kierunku wschodnim, poludniowym i zachodnim kolejno pétnocna, wschodnia i potudniowa granica
dziatki obr. 273 nr 9/8, nastepnie w kierunku poludniowym, zachodnim i péinocnym kolejno wschodnia,
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potudniowa izachodnia granica dziatki obr.273 onr:9/10, nastepnie w kierunku zachodnim
i polnocnym kolejno potudniowa izachodnia granica dziatki obr. 273 nr 9/4, nastepnie w kierunku
potnocnym zachodnia granica dziatki obr. 086 nr 97/2, nastepnie w kierunku zachodnim w linii prostej
wyznaczonej od punktu styku poédinocnej ipoéinocno-zachodniej granicy dziatki obr. 086 nr 97/2
do punktu styku potudniowo-zachodniej i potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 086 nr 93,
nastepnie w kierunku pdinocnym zachodnie granice dziatek obr. 086 o nr: 93, 105/2, obr. 273 nr 1/38
do punktu styku z péinocng granica dziatki obr. 273 nr 1/38,

s) teren w rejonie dzielnic Krakowiec-Gorki Zachodnie, Stogi, ktérego granice wyznaczaja: od potnocy
poinocna granica dziatki obr. 258 nr 133 na wysokos$ci skrzyzowania ul. Wilhelma Stryjewskiego i ul.
Klosowej, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 258 nr 116/4, obr. 273
onr: 16, 17/2, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 265 nr 32/3, nastepnie
w kierunku wschodnim péinocna granica dziatki obr. 265 nr 41/6, nastgpnie w kierunku wschodnim,
potudniowym i zachodnim kolejno péinocna, wschodnia i potudniowa granica dziatki obr. 273 nr 23/2,
nastepnie w kierunku poludniowym, zachodnim, poétlmocnym izachodnim kolejno granice dziatki
obr. 265 nr 41/6 do punktu ze wschodnia granica dziatki obr. 265 nr 6, nastgpnie w kierunku potudniowy
i zachodnim kolejno wschodnia i potudniowa granica dziatki obr. 265 nr 6, nastepnie w kierunku
zachodnim poéinocne granice dziatek obr. 264 o nr: 36/3, 26/1, 36/1, obr. 763 nr 4/1, obr. 762 nr 131,
obr. 259 nr 109/2, 110/2, 109/1 do punktu styku z zachodnig granica dziatki obr. 259 nr 26/15, nastepnie
w kierunku potnocnym zachodnie granice dzialek obr. 259 o nr: 26/15, 25, 116/5, nastgpnie w kierunku
poéocnym w linii wyznaczonej przedtuzeniem zachodniej granicy dziatki obr. 258 nr 117 do punktu
styku z zachodnig granicg dziatki obr. 259 nr 116/5, nastgpnie w kierunku potocnym wzdtuz tej linii
i zachodnich granic dziatek obr. 258 o nr: 117, 133 do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 258
nr 133,

t) teren w okolicy ul. Stogi, w rejonie dzielnicy Krakowiec-Gorki Zachodnie, ktdrego granice wyznaczaja:
od potnocy poéinocna granica dziatki obr. 273 nr 1/7, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowe
granice dziatek obr. 273 onr: 1/32, 1/20, nastgpnie w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki
obr. 273 nr 1/29, nastgpnie potudniowa granica dziatki obr. 273 nr 1/30 wraz z jej przedtuzeniem w linii
prostej w kierunku wschodnim do punktu styku zosig rzeki Wista Smiata, nastepnie w kierunku
potudniowym wzdtuz osi rzeki Wista Smiala do punktu styku zlinia wyznaczona przedtuzeniem
potudniowej granicy dziatki obr.273 nr 14/21, nast¢gpnie w kierunku zachodnim wzdluz tej linii
i poludniowej granicy dziatki obr. 273 nr 14/21, nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocna granica
dziatki obr. 273 nr22/16 do punktu styku zzachodnig granicg dziatki obr. 273 nr 1/7, nast¢pnie
w kierunku pénocnym zachodnia granica dzialki obr. 273 nr 1/7 do punktu styku z pétnocng granica
dzialki obr. 273 nr 1/7 oraz dziatka obr. 273 nr 8/1,

u) teren w okolicy ul. Lowickiej, w rejonie dzielnicy Krakowiec-Gorki Zachodnie, ktérego granice
wyznaczajg: od pétnocy podinocna granica dziatki obr. 273 nr 116/3, nastepnie w kierunku wschodnim
potudniowa granica dziatki obr. 273 nr 20/4 do punktu styku z potudniowa granica dziatki obr. 271
nr 6/15, nastgpnie w kierunku zachodnim poétnocne granice dzialek obr. 271 nr 15, obr. 270 nr 116/5 do
punktu styku z zachodnig granica dziatki obr. 270 nr 116/3, nastepnie w kierunku poétnocnym zachodnia
granica dziatki obr. 270 nr 116/3 do punktu styku z péinocna granicg dziatki obr. 273 nr 20/4,

v) teren w okolicach Klubu Jachtowego Stoczni Gdanskiej na Goérkach Zachodnich — dziatki obr. 273
onr: 22/12, 14/18, 14/20, 22/17, 22/19, 22/18, 14/19, 22/20, 14/16, 22/26, obr. 272 nr 30,

w) teren w okolicy ul. Nadwi$lanskiej i Turystycznej na Wyspie Sobieszewskiej, ktorego granice
wyznaczajg: od poélnocy poédinocno-zachodnia granica dziatki obr. 139 nr 74, nast¢pnie w kierunku
ponocno-wschodnim poétnocno-zachodnie granice dziatek obr. 139 onr: 15/2, 15/3, 16/2, nastepnie
w kierunku potudniowo-wschodnim poétnocno-wschodnie granice dziatek obr. 139 nr 16/2, 29/1,
nastgpnie w kierunku poludniowo-wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 139 onr: 189, 188/2,
188/3, 187/5, 206/5, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocne granice dziatek obr. 140 o nr: 56, 57,
58/1, 58/2, 59, 60/3, 61, 62, 63, 64, nastgpnie w kierunku wschodnim wzdtuz linii prostej wyznaczonej
od punktu styku potnocnej i wschodniej granicy dziatki obr. 140 nr 64 do punktu styku pdinocnej
i zachodniej granicy dziatki obr. 140 nr 122, nast¢pnie w kierunku wschodnim potnocne granice dziatek
obr. 140 onr: 122, 124, 125, 128, 127/1, 127/2, nastgpnie w kierunku potnocnym zachodnie granice
dziatek obr. 140 nr 138, obr. 139 onr: 7, 186/7, 206/4, nastepnie w kierunku wschodnim po6tnocne
granice dziatek obr. 139 onr: 225/8, 204/4, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie granice
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dziatek obr. 139 o nr: 204/5, 166/9, 185/9, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek
obr. 139 o nr: 185/9, 183, 182, 181, nastepnie w kierunku wschodnim péinocna granica dziatki obr. 140
nr 416 do przecigcia z linia wyznaczong przedluzeniem zachodniej granicy dziatki obr. 139 nr 12,
nastepnie w kierunku polocnym wzdhluz tej linii izachodniej granicy dziatki obr. 139 nr 12 wraz
z przedtuzeniem tej granicy w linii prostej w kierunku poénocnym, do punktu styku z poélnocna granica
dziatki obr. 139 nr 180/2, nastepnie w kierunku wschodnim péinocne granice dziatek obr. 139
onr: 180/2, 180/1, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 139 o nr: 178/4,
178/1, nastgpnie w kierunku wschodnim podinocne granice obr. 139 onr: 178/1, 178/2, nastgpnie
w kierunku poludniowym wschodnia granica dziatki obr. 139 nr 178/2 wraz z przedtuzeniem tej granicy
w linii prostej w kierunku potudniowo-zachodnim do punktu styku z pétnocna granica dziatki obr. 139
nr 14/2, nastgpnie w kierunku wschodnim, potudniowym izachodnim kolejno poétnocna, wschodnia
i potudniowa granica dziatki obr. 139 nr: 14/2 wraz z przedtuzeniem linii wyznaczonej poludniowa
granicg dziatki w kierunku zachodnim do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 139 nr 13,
nastepnie w kierunku potudniowym na przedtuzeniu linii wyznaczonej wschodnig granicg dziatki
obr. 139 nr 13 do punktu styku zpdinocng granica dziatki obr. 140 nr 416, nastgpnie w kierunku
wschodnim poétnocne granice dziatek obr. 140 onr: 416, 309/1 do punktu styku z linig wyznaczong
przedluzeniem zachodniej granicy dziatki obr. 140 nr 179, nastepnie w kierunku potudniowym wzdtuz
tej linii izachodniej granicy dziatki obr. 140 nr 179 nastgpnie w kierunku wschodnim i pélnocnym
kolejno potudniowa iwschodnia granica dziatki obr. 140 nr 179, nastepnie w kierunku poédtnocnym
od punktu styku wschodniej i potnocnej granicy dzialki obr. 140 nr 179 do punktu styku wschodniej
i potudniowej granicy dziatki obr. 139 nr 178/9, nastepnie w kierunku pénocnym wschodnie granice
dzialek obr. 139 nr: 178/9 (wraz zterenami zabudowanymi znajdujacymi si¢ w granicach dziatki),
obr. 142 nr 177, nastgpnie w kierunku wschodnim poludniowe granice dziatek obr. 142 onr: 177,
176/10, 175, 174/1, 173, 172/1 wraz z przedtuzeniem linii do punktu styku z osig Przekopu Wisly,
nastgpnie w kierunku potudniowym 0§ Przekopu Wisty do punktu styku zlinia wyznaczona
przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 142 nr 546, nastepnie w kierunku wschodnim wzdhuz tej
linii i pénocnych granic dziatek obr. 142 o nr: 246/1, 245/2, 228, 227, 226,, nastgpnie w kierunku
potudniowym wschodnie granice dzialek obr. 142 nr421, obr. 143 nr 127, nastepnie w kierunku
poludniowym w linii prostej wyznaczonej od punktu styku wschodniej i potudniowej granicy dziatki
obr. 143 nr 127 do punktu styku poinocnej i wschodniej granicy dziatki obr. 143 nr 129, nastepnie
w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 143 nr 129, nastgpnie w kierunku wschodnim
i poludniowym kolejno polnocna iwschodnia granica dziatki obr. 143 nr 130 do punktu styku
z zachodnim brzegiem Przekopu Wisty, nastgpnie w kierunku potudniowym i wschodnim wzdhiz
zachodniego brzegu Przekopu Wisty do przecigcia osig Przekopu Wisty, nastepnie w kierunku
potudniowym 0§ Przekopu Wisty, do punktu styku zlinia wyznaczong przedtuzeniem poinocno-
zachodniej granicy dziatki obr. 143 nr 212nastepnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii i potnocnej
granicy dziatki obr. 143 nr 213, nastepnie w kierunku poludniowym i péinocno-zachodnim kolejno
wschodnia i poludniowo-zachodnia granica dziatki obr. 143 nr 201, nastgpnie w kierunku potudniowym
wschodnie granice dzialek obr. 143 onr: 163, 162, nastepnie w kierunku poéinocnym potudniowo-
zachodnie granice dzialek obr. 143 nr 162 do punktu styku z brzegiem rzeki Martwej Wisty, nastepnie
w kierunku poétocno-zachodnim w linii wyznaczonej przedtuzeniem potudniowo-zachodniej granicy
dziatki obr. 143 nr 162do punktu styku z osig rzeki Martwej Wisly, nastgpnie w kierunku pétnocnym
i potnocno-zachodnim 0§ rzeki Martwej Wisty do punktu styku zlinia wyznaczong przedtuzeniem
zachodniej granicy dziatki obr. 143 nr 51/1, nastepnie w kierunku poédtnocnym wzdluz tej linii
i zachodnich granic dziatek obr. 143 onr: 51/1, 51/2, 50, nastepnie w kierunku wschodnim poétnocna
granica dziatki obr. 143 nr 50 wraz z przedtuzeniem linii w kierunku wschodnim do styku z potudniowa
granicg dziatki obr. 143 nr 48, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 143
nr 48 wraz z przedtuzeniem linii w kierunku wschodnim do punktu styku z potudniowa granicg dziatki
obr. 143 nr 61, nastgpnie w kierunku pdinocnym zachodnia granica dziatki obr. 143 nr 61, nastepnie
w kierunku wschodnim poéinocna granica dzialki obr. 143 nr 61, nastgpnie w kierunku poéinocnym
zachodnie granice dzialek obr. 143 onr: 41, 40/4, 40/3 wraz zprzedluzeniem linii wyznaczongj
zachodnig granicg dziatki obr. 143 nr 40/3 w kierunku pélocnym do punktu styku z zachodnig granica
dziatki obr. 143 nr 16/1, nastepnie w kierunku péinocnym zachodnia granica dziatki obr. 143 nr 16/1
wraz z przedtuzeniem linii wyznaczonej zachodnig granicg dziatki obr. 143 nr 16/1 w linii prostej
do punktu styku z péinocng granicg dziatki obr. 143 nr 15, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocna
granica dziatki obr. 143 nr 15 (obejmujac zabudowania na dzialce obr. 143 nr 10), nastepnie w kierunku
potudniowym w linii prostej wyznaczonej od punktu styku pdinocnej i wschodniej granicy dziatki
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obr. 143 nr 15 do punktu styku poéinocnej izachodniej granicy dzialki obr. 143 nr 116, nastepnie
w kierunku wschodnim i potudniowym kolejno poéinocna i wschodnia granica dziatki obr. 143 nr 17,
nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim w linii prostej wyznaczonej od punktu styku potudniowo-
wschodniej i potudniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 143 nr 17 do punktu styku potnocno-
wschodniej 1 potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 143 nr 42, nastgpnie w kierunku potudniowym
wschodnie granice dziatek obr. 143 o nr: 42, 95, 94/1, 94/2, 93, 92, nastgpnie w kierunku wschodnim
polnocne granice dziatek obr. 143 onr: 97, 98, 100/1, 101/2, 103, nastepnie w kierunku pénocnym
zachodnia granica dziatki obr. 143 nr 136 do punktu styku z przedtuzeniem linii wyznaczonej péinocna
granica dzialki obr. 143 nr 146, nastepnie w kierunku wschodnim wzdtuz tej linii i péinocnej granicy
dziatki obr. 143 nr 146, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 143 o nr: 142/1,
142/2, 133, 132, nastepnie w kierunku wschodnim pdinocna granica dziatki obr. 143 nr 132, nastepnie
w kierunku potnocnym zachodnie granice dziatek obr. 143 o nr: 123, obr. 142 nr 390 do punktu styku
z linig wyznaczong przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 142 nr 510/1, nastepnie w kierunku
zachodnim i potnocnym kolejno potudniowa izachodnia granica dziatki obr. 142 nr 510/1 wraz
z przedtuzeniem linii wyznaczonej zachodnig granicg dziatki do punktu styku z pétnocng granica dziatki
obr. 142 nr 497, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocna granica dziatki obr. 142 nr 497, nastepnie
w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki obr. 142 nr 390 do punktu styku z potudniowg granica
dziatki obr. 142 nr 157/5, nastgpnie w kierunku zachodnim poludniowa granica dziatki obr. 142
onr: 157/5, nastepnie w kierunku potnocnym zachodnie granice dziatek obr. 142 o nr: 157/5, 157/1,
nastepnie w kierunku zachodnim w linii wyznaczonej przedtuzeniem poinocnej granicy dziatki obr. 142
nr 157/1 do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 142 nr 334, nastepnie w kierunku zachodnim
polnocne granice dziatek obr. 142 o nr: 334, 333, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnia granica
dziatki obr. 142 nr 137 do punktu styku z linia wyznaczong przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki
obr. 142 nr 134, nastepnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii i poludniowej granicy dziatki obr. 142
nr 134, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 142 o nr: 279, 278, nastepnie
w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 142 onr: 278, 275, nastgpnie w kierunku
zachodnim od punktu styku zachodniej i potudniowej granicy dziatki obr. 142 nr 275 do punktu styku
wschodniej i potudniowej granicy dziatki obr. 142 nr 273, nastgpnie w kierunku zachodnim potludniowe
granice dzialek obr. 142 onr: 273, 272/9, 269/6, 268 wraz z przedluzeniem linii wyznaczonej
poludniowa granicg dziatki obr. 142 nr 268 do punktu styku poinocng granica dziatki obr. 142 nr: 316,
nastepnie w kierunku zachodnim pétnocne granice dziatek obr. 142 nr: 316, obr. 141 o nr: 144, 153 wraz
z przedtuzeniem linii wyznaczonej poinocna granica dzialki obr. 141 nr 153 do punktu styku z péinocna
granicg dzialki obr. 141 nr 121, nastgpnie w kierunku zachodnim pdinocne granice dziatek obr. 141
nr: 121, obr. 140 nr 302, 278/4 do punktu styku z linia wyznaczong przedtuzeniem zachodniej granicy
dziatki obr. 140 nr 279/7, nastgpnie w kierunku poludniowym wzdhuiz tej linii do punktu styku
z potnocng granica dziatki obr. 140 nr 279/7, nastepnie w kierunku wschodnim poéinocne granice dziatek
obr. 140 o nr: 279/7, 279/3, 279/4, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnia granica dziatki obr.
140 nr 279/4, nastepnie w kierunku wschodnim pétnocna granica dziatki obr. 140 nr 280 do punktu styku
z linig wyznaczona przedluzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 140 nr 281/14, nastgpnie w kierunku
potudniowym wzdhuz tej linii i wschodnich granic dziatek obr. 140 o nr: 281/14, 281/13, 281/19, 281/26,
281/18, nastgpnie w kierunku zachodnim poélnocna granica dziatki obr. 140 nr 288/15 wraz
z przedtuzeniem linii wyznaczonej polnocna granicg dziatki do punktu styku z potudniowa granica
dziatki obr. 140 nr 269, nastepnie w kierunku pdétnocnym wschodnia granica dziatki obr. 140 nr 269
do punktu styku z brzegiem Martwej Wisty, nastepnie w kierunku potnocnym do punktu styku z osig
rzeki Martwej Wisly, nastepnie w kierunku zachodnim, péinocno-zachodnim i pétnocnym o$ rzeki
Martwej Wisty do punktu styku z linia wyznaczona przedtuzeniem poétnocno-zachodniej granicy dziatki
obr. 139 nr 74, nastepnie w kierunku pdétnocno-wschodnim wzdtuz tej linii do punktu styku z péinocno-
zachodnig granica dziatki obr. 139 nr 74,

x) teren w okolicy osrodka rehabilitacyjno-wypoczynkowego przy ul. Przegalinskiej na Wyspie
Sobieszewskiej — dziatki obr. 140 o nr: 288/7, 288/6, 322/3, 322/4,

y) teren w okolicy ul. Wienieckiej, na Wyspie Sobieszewskiej, ktdrego granice wyznaczaja od pdinocy
potnocna i wschodnia granica dziatki obr. 140 nr 338/40, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie
granice dziatek obr. 140 o nr: 338/60, 338/46, nastepnie w kierunku zachodnim potnocne granice dziatek
obr. 140 onr: 275, 339, nastgpnie w kierunku pélnocnym wschodnie granice dziatek obr. 140
o nr: 338/50, 338/54 do punktu styku z pétnocna granicag dziatki 140 nr 338/40,
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z) teren w okolicy ul. Sobieszewskiej, na Wyspie Sobieszewskiej — dziatka obr. 139 nr 169/3
- z wylaczeniem fragmentdéw obszaru SZ, SO i SR, ktérych granice znajduja si¢ wewnatrz obszaru S1.
4) Obszar S2 (oznaczony kolorem zottym w Zataczniku nr 2 do Uchwaty:

a) teren obejmujacy zabudowe zespotu mieszkaniowego Zabianki, ktérego granice wyznaczaja od potocy
na przecigciu Al. Grunwaldzkiej z pétnocng granicg administracyjna Miasta: poéinocna granica dziatki
obr. 014 nr 2/59, nastgpnie wzdhuz potnocnej granicy administracyjnej Miasta w kierunku wschodnim,
potudniowym, wschodnim i pétnocnym, do punktu styku z potudniowg granica dziatki obr. 007 nr 239,
nastgpnie w kierunku wschodnim wzdhiz potudniowej granicy obr. 007 nr 239 do punktu styku
z potnocno-zachodnia granicg dziatki obr. 007 nr 26/22, nastgpnie w kierunku poétnocno-wschodnim
wzdluz potnocnej granicy administracyjnej Miasta do punktu styku z poludniowo-zachodnig granicg
dziatki obr. 008 nr 104/4 na granicy obszaru SR, nast¢pnie wzdluz potnocnej granicy obszaru SR
w kierunku kolejno potudniowo-wschodnim, potudniowo-zachodnim, potudniowym i potudniowo-
zachodnim do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 006 nr 219/1 na granicy obszaru SI,
nastgpnie w kierunku potnocnym wzdtuz wschodniej granicy obszaru S1, do punktu styku z poétnocna
granicg dziatki obr. 014 nr 2/59,

b) teren obejmujacy zabudowe zespotu mieszkaniowego Przymorza Wielkiego, Zaspy, Brzezna, Letnicy
i Nowego Portu, ktérego granice wyznaczajg od pétnocy na skrzyzowaniu ul. Kaszubskiej z ul. Jarosza
Henryka Derdowskiego: potnocna granica dziatki obr. 013 nr 211 na granicy z obszarem SR, nastepnie
wzdluz granicy obszaru SR w kierunku kolejno wschodnim, pénocnym, wschodnim, pétnocnym,
wschodnim, pétnocnym, pétnocno-wschodnim i wschodnim, do punktu styku z potudniowo-zachodnia
granicg dziatki obr. 015 nr 335 na granicy obszaru S1, nastepnie wzdhuz granicy obszaru S1 w kierunku
kolejno potudniowym, wschodnim, potudniowo-wschodnim i wschodnim do punktu styku z poludniowa
granicg dzialki obr. 017 nr 41/73, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocna granica dziatki obr. 017
nr: 41/71, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dzialek obr. 017 o nr: 41/71, 56/4,
nastepnie w kierunku wschodnim potnocne granice dziatek obr. 021 nr 43/7, obr. 018 nr 33/3, nastepnie
w kierunku potudniowo-wschodnim pdétnocno-wschodnie granice dziatek obr. 018 nr 33/3, obr. 021
nr 67/4, obr. 022 nr 38/3 do punktu styku z linia wyznaczong przedtuzeniem potudniowo-wschodniej
granicy dziatki obr. 022 nr 39/2, nastepnie wzdtuz tej linii w kierunku potudniowo-zachodnim pétnocno-
zachodnie granice dzialek obr. 022 nr 39/2, obr. 033 nr 57/2 do punktu styku z péinocno-wschodnia
granicg dziatki obr. 033 nr 62, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim i poludniowo-zachodnim
kolejno potnocno-wschodnia i poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 033 nr 62, nastepnie
w kierunku potudniowo-wschodnim potudniowo-zachodnie granice dzialek obr. 033 o nr: 279/15,
279/13, 280, 279/13, 288, 289, nastepnie w kierunku pdtnocno-wschodnim pédinocno-zachodnia granica
dziatki obr. 043 nr 1/5, nastepnie w kierunku péocnym zachodnia granica dziatki obr. 033 nr 283/1,
nastepnie wzdluz granic obszaru S1 w kierunku kolejno potudniowo-wschodnim, poédtocnym,
wschodnim, potudniowym, wschodnim i pétnocno-wschodnim do punktu styku ze wschodnig granica
dzialki obr. 034 nr 138/9, nastepnie w kierunku wschodnim wzdhuz péinocnych granic dziatek obr. 034
nr 140/5, obr. 046 nr 45, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 046 nr 45,
nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim péinocno-wschodnie granice dziatek obr. 034 nr 140/5,
140/1, obr. 046 nr 51, obr. 045 nr 270, 271, 293, 294, 292, 291, obr. 046 nr 61, 62, nastepnie w kierunku
poocno-wschodnim, wschodnim i potudniowo-zachodnim kolejno poétocno-zachodnia, poédtnocna
i poludniowo-wschodnia granica dzialki obr. 045 nr 286, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocne
granice dziatek obr. 045 o nr: 284, 279, obr. 046 nr 70 to punktu styku z linig wyznaczona przedtuzeniem
poludniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 046 nr 1, nastgpnie w kierunku poludniowo-wschodnim
wzdhuz tej linii na granicy obszaru SR, nastgpnie wzdluz granic obszaru SR w kierunku potudniowo-
wschodnim do punktu styku z poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 060 nr 379/2, nastepnie
w kierunku potudniowo-zachodnim wzdluz poétnocno-zachodnich granic dziatek obr. 060 o nr 379/1,
378/3, 380/2, obr. 059 nr 360/1 do punktu styku z pétnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 059 nr 358/2
na granicy obszaru Sl,nast¢pniewzdtuz granic obszaru S1 w kierunku kolejno poénocno-zachodnim,
potudniowo-zachodnim, péinocno-zachodnim, zachodnim, i potudniowo-wschodnim do punktu styku
z potudniowg granicg dzialki obr. 058 nr 62/4, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim péinocno-
zachodnie granice dzialek obr. 059 nr 266/1, nastgpnie w kierunku péinocnym wschodnia granica dziatki
obr. 058 o nr: 57/1, nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim pdinocno-zachodnie granice dziatek
obr. 059 nr57/1, 8/1, 58/3, 59/3, 60/4 do punktu styku z linia wyznaczong przedtuzeniem pdtnocno-
wschodniej granicy dziatki obr. 058 nr 422/4, nastepnie w kierunku p6inocno-zachodnim wzdtuz tej linii
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potnocno-wschodnie granice dziatek obr. 058 o nr: 422/4, 422/3, nastgpnie w kierunku zachodnim
polnocne granice dziatek obr. 058 o nr: 422/3, 422/1, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim
i potudniowym zachodnie granice dzialek obr. 058 nr 422/1, 133/4, nastgpnie w kierunku poéinocno-
zachodnim péinocno-wschodnia granica dziatki obr. 058 nr 132/6, nastepnie w kierunku potudniowo-
zachodnim poéocno-zachodnie granice dziatek obr. 058 o nr: 132/6,140, nastgpnie w kierunku
potudniowo-zachodnim i potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 044 nr 704/2, nastepnie
w kierunku zachodnim potudniowa granica dzialki obr. 044 nr 704/2 iwschodnia granica dziatki
obr. 044 nr 936 do punktu styku z potudniowg granica dziatki obr. 044 nr 936 na granicy obszaru S1,
nastepnie wzdluz granic obszaru S1 w kierunku kolejno zachodnim, poétocnym, zachodnim
i potudniowo-zachodnim, potudniowo-wschodnim, potudniowym, potudniowo-wschodnim,
poludniowym, poéinocno-zachodnim, pénocnym i pénocno-zachodnim do punktu styku z poludniowa
granica dziatki obr. 012 nr 530/4 na granicy obszaru SR, nastgpnie w kierunku pdéinocno-zachodnim
wzdhuz granic obszaru SR do punktu styku z potudniowg granicg dziatki obr. 012 nr 257/4 na granicy
obszaru S1, nastepnie wzdtuz granic obszaru S1 w kierunku kolejno wschodnim, pétnocnym, wschodnim
i polocnym do punktu styku z pénocna granicg dziatki obr. 013 nr 211,

c) teren w okolicy dzielnic Wrzeszcz Gorny, Suchanino, Siedlce, Chelm 1 Wzgorze Mickiewicza, ktorego
granice wyznaczaja od potnocy: péinocna granica dziatki obr. 040 nr 189/19 w okolicy ul. Jaskowa
Dolina, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 040 nr 189/19 do punktu
styku z poéinocna granica dziatki obr. 041 nr 461/4, nastepnie wzdhuz granic obszaru SR w kierunku
kolejno zachodnim, potludniowym, potnocno-wschodnim, potudniowym i potudniowo-zachodnim
do punktu styku z péinocno-wschodnia granica dziatki obr. 054 nr 558, nastgpnie wzdtuz granic dziatki
obr. 054 nr 558 w kierunku kolejno potudniowo-zachodnim, wschodnim, potudniowym, zachodnim,
potudniowym, poludniowo-wschodnim i pétnocno-wschodnim do punktu styku z poludniows granica
dziatki 054 nr 570,, nastgpnie wzdhuz granic obszaru SR kolejno w kierunku wschodnim, potudniowo-
wschodnim i pétnocno-wschodnim do punktu styku z poludniowo-zachodnig granica dziatki obr. 054
nr 196, nastepnie w kierunku wschodnim poludniowe granice dziatlek obr. 054 onr: 196, 214/2
do punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 054 nr 215 na granicy obszaru S1, nastgpnie wzdtuz
granic obszaru S1 w kierunku kolejno wschodnim, potudniowym, poludniowo-wschodnim, wschodnim,
i potudniowo-wschodnim do punktu styku zpotudniowa granica dziatki obr. 067 nr 683 na granicy
obszaru SR, nastepnie wzdhuz granic obszaru SR w kierunku potudniowo-wschodnim, potudniowym,
potudniowo-wschodnim izachodnim do punktu styku zpdilnocng granicg dziatki obr. 709 nr 2/5
na granicy obszaru S1, nastgpnie w kierunku zachodnim wzdluz granic obszaru S1 do punktu styku
z péinocng granica dzialki obr. 709 nr 2/4, nastgpnie w kierunku poludniowo-zachodnim poétnocne
granice dziatek obr. 709 o nr: 2/4, 49/6, obr. 710 nr 61/10, obr. 77 nr 27, obr 710 nr 61/10, nastgpnie
w kierunku potludniowym zachodnia granica dziatki obr. 710 nr 61/10 do punktu styku z podinocna
granicg dziatki obr. 711 nr 28/11 na granicy obszaru S1, nastgpnie w kierunku zachodnim wzdtuz granic
obszaru S1 do punktu styku zpoludniowa granica dziatki obr. 711 nr 28/9, nast¢pnie w kierunku
zachodnim potudniowa granica dziatki obr. 711 nr 28/9, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim
poludniowo-wschodnie granice dziatek obr. 670 o nr: 215/17, 215/15, 215/14, 215/12, 214/75, 214/74,
214/75, 214/206, 214/208, 214/207, nastgpnie w kierunku pdinocno-zachodnim i pétnocnym zachodnie
granice dziatek obr. 670 o nr: 214/207, 214/208, 231/1, obr. 075 nr 121/3, 120/1, 120/2, obr. 670 nr 18/2,
obr. 703 onr: 49, 43/10, 47/1, 3/2, nastepnie w kierunku poéinocno-zachodnim w linii wyznaczonej
przedtuzeniem poludniowo-zachodniej granicy dziatki obr. 703 nr 3/2 do punktu styku z poludniowa
granicg dziatki obr. 064 nr 754/2, nastepnie w kierunku zachodnim poludniowa granica dziatki obr. 064
nr 754/2, nastgpnie w kierunku péocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 064
nr 754/2, 734/1, 754/2, nastepnie w kierunku péinocnym zachodnie granice dziatek obr. 064 o nr: 754/2,
755/4, 755/5, 755/4, 258/1 do punktu styku z potudniowo-zachodnig granica dziatki obr. 064 nr 269/2,
nastepnie w kierunku potocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 064 o nr: 269/2,
268/4, nastepnie w kierunku pdinocno-wschodnim potnocno zachodnie granice dziatek obr. 064
o nr: 268/4, 267, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 053 o nr: 295/2, 294,
293, 297, 309/22 do punktu styku z poludniowa granicg dziatki obr. 053 nr 484/2, nastgpnie w kierunku
zachodnim, pénocnym i wschodnim kolejno poludniowa, zachodnia i pdtnocna granica dziatki obr. 053
nr 484/2, nastepnie w kierunku pdinocno-wschodnim zachodnie granice dziatek obr. 053 onr: 482,
192/1, nastgpnie w kierunku zachodnim i pétnocnym kolejno potudniowa i zachodnia granica dziatki
obr. 053 o nr: 169/4, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 053 o nr: 3/4,
136/1, 1/4, nastepnie w kierunku poélnocnym zachodnia granica dziatki obr. 053 nr 1/4, nastepnie

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany Strona 17



w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 053 o nr: 1/1, obr. 052 o nr: 26/1, 23/6, 19/7,
19/8, 19/3, nastgpnie w kierunku pdocnym wschodnia granica dziatki obr. 052 nr 18/2, nastepnie
w kierunku pdtnocnym na przedtuzeniu linii wyznaczonej wschodnig granica dziatki obr. 052 nr 18/2
do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 052 nr 9/5, nastepnie w kierunku poétnocnym
wschodnia granica dziatki obr. 052 nr 9/5, nastgpnie w kierunku wschodnim, pélocnym, zachodnim
1 pénocnym kolejno potudniowa, wschodnia pétnocna i wschodnia granica dziatki obr. 040 nr 189/20
do punktu styku z poétnocng granica dziatki obr. 040 nr 189/19, wlaczajac dziatki obr. 054 o nr: 193/2,
193/1, 194,

d) teren w okolicy osiedla mieszkaniowo-przemystowego Sienna Grobla oraz dzielnicy Przerdbka, ktorego
granice wyznaczajg od poétnocy w okolicy ul. Sienna Grobla: zachodnia granica dziatki obr. 091 nr 2,
nastepnie w kierunku pélnocnym w linii wyznaczonej przedtuzeniem zachodniej granicy dziatki obr. 091
nr 2 do punktu przecigcia z osig rzeki Martwej Wisty, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim o$
Martwej Wisly do punktu styku z linig wyznaczong przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 091
nr 4, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dzialek obr. 091 o nr: 16/5, 14/8, 14/5,
nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 091 o nr: 14/5,
13/1, 12, 10, nastepnie kierunku poéinocno-wschodnim poéinocno-zachodnia granica dziatki obr. 091
nr 48/3, nastgpnie w kierunku poétnocno-wschodnim w linii wyznaczonej przedhuzeniem potnocno-
zachodniej granicy dziatki obr. 091 nr48/3, przecinajac rzek¢ Martwa Wisle, do punktu styku
z potnocno-zachodnia granica dziatki obr. 092 nr 21, nastgpnie w kierunku poétnocno-wschodnim
pénocno-zachodnie granice dziatek obr. 092 o nr: 35, 36, 46, 45, nastepnie w kierunku potudniowo-
wschodnim poélocno-wschodnia granica dziatki obr. 092 nr 45, nastgpnie w kierunku poéinocno-
wschodnim potnocno-zachodnie granice dziatek obr. 251 o nr: 9/2, 9/1, nastepnie w kierunku wschodnim
potnocne granice dzialek obr.251 nr9/1, obr.250 nr40/5, nastgpnie w kierunku potudniowym
wschodnie granice dziatek obr. 250 o nr: 40/5, 40/6, 50/3, 39/2, 48/3, 57/3, 59/1 wraz z linig wyznaczong
przedtuzeniem wschodniej granicy obr. 250 nr 59/1 do punktu styku z osig Martwej Wisty, nastepnie
w kierunku zachodnim wzdluz osi Martwej Wisty (z wylaczeniem wiaduktu kolejowego) do punktu
styku wyznaczonego przedtuzeniem linii potudniowo-wschodniej granicy dziatki obr. 091 nr 48/3,
nastgpnie w tej linii w kierunku potudniowo-zachodnim i dalej potudniowo-wschodnia granica dziatki
obr. 091 nr: 48/3, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dzialek obr. 091 o nr: 48/2,
36/1, 37, nastgpnie w kierunku potudniowym do punktu styku wyznaczonego przedluzeniem linii
wschodniej granicy dziatki obr. 091 nr 37 z osig Optywu Motlawy, nastepnie w tej linii i w kierunku
potudniowym wzdluz osi Oplywu Motlawy do punktu styku wyznaczonego przedtuzeniem linii
potnocnej granicy dzialki obr. 091 nr 111/2 na granicy obszaru S1, nastgpnie w kierunku zachodnim
wzdtuz tej linii i pétnocnej granicy obszary S1 do punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 091
nr 70/2, nastgpnie wzdluz granicy obszaru SR w kierunku kolejno pénocnym, pédtnocno-zachodnim
i zachodnim, nastgpnie w kierunku zachodnim do punktu styku wyznaczonego przedtuzeniem linii
ponocnej granicy dziatki obr. 091 nr23/6 zosig rzeki Motlawy, nastepnie w kierunku zachodnim
wzdhuz tej linii i w kierunku pétnocnym wzdhuz osi rzeki Motlawy do punktu styku z linig wyznaczong
przedtuzeniem potnocnej granicy dziatki obr. 091 nr 2,

e) teren w okolicy ul. Stryjewskiego w dzielnicy Stogi na Wyspie Portowej, ktorego granice wyznaczaja
od ponocy: ponocna granica dziatki obr. 755 nr 22/1, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia
granica dziatki obr. 755 nr 22/1, nastgpnie w kierunku wschodnim poludniowa granica dziatki obr. 086
onr: 82, nastgpnie w kierunku potudniowym i wschodnim kolejno zachodnia ipoludniowa granica
dziatki obr. 086 nr 89, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim zachodnie granice dziatek obr. 086
onr: 105/4, obr. 273 nr 15 do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 258 nr 116/4, nastepnie
w kierunku zachodnim potnocne granice dziatek obr.258 onr: 116/4, 116/1, nastgpnie w kierunku
potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 258 nr: 116/1, 116/4 do punktu styku z poétnocng granica
dziatki obr. 258 nr 133 na granicy obszaru S1, nastepnie w kierunku potudniowym wzdluz granic
obszaru Sldo punktu styku zpdilnocna granicg dzialki obr. 259 nr 109/1, nastgpnie w kierunku
zachodnim poétnocne granice dzialek obr. 259 nr 109/1, obr.260 onr: 21, nastgpnie w kierunku
zachodnim potudniowa granica dzialki obr. 257 nr 65/11, nastepnie w kierunku pétnocnym i pétnocno-
wschodnim kolejno zachodnia i péinocno-zachodnia granica dziatki obr. 257 nr 74/5 do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 256 nr 31, nastgpnie w kierunku poétnocno-zachodnim potudniowo-
zachodnia granica dzialki obr. 256 nr 52/1, nastgpnie w kierunku poélnocnym na linii wyznaczonej
przedhuzeniem zachodniej granicy dziatki obr. 755 nr 26/51, nastepnie w kierunku péinocnym wzdhuz tej
linii wschodnia granica dzialki obr. 755 onr:26/41, nastepnie w kierunku poétnocno-wschodnim
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potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 755 o nr: 26/14, 26/37, nastgpnie w kierunku wschodnim
poludniowa granica dzialki obr. 755 nr 26/34, nastepnie w kierunku pdocnym zachodnia granica
dzialki obr. 755 nr 22/1 do punktu styku z poétnocng granica dziatki obr. 755 nr 22/1,

f) teren obejmujacy obszar historyczny Stare Szkoty w Gdansku na zboczu wzgoérz Chelmu, ktoérego
granice wyznaczaja od potnocy na skrzyzowaniu ul. Cienistej i ul. Zamiejskiej: pétnocna granica dziatki
obr. 713 nr 11/1 na granicy z obszarem S1, nast¢pnie wzdtuz granic obszaru S1 w kierunku kolejno
wschodnim i potudniowym do punktu styku z péinocng granica dziatki obr. 221 nr 134/1, nastepnie
w kierunku potudniowo-zachodnim i zachodnim poétnocna i pétnocno-zachodnia granica dziatki obr. 221
nr 134/1, nastepnie w kierunku zachodnim i pétnocnym kolejno potudniowa i zachodnia granica dziatki
obr. 303 nr 674, nastgpnie w kierunku zachodnim poludniowa granica dziatki obr. 712 nr 4/34, nastepnie
w kierunku pétnocnym zachodnie granice dziatek obr. 712 o nr: 4/173, 7/4, 6, obr. 713 nr 11/1 do punktu
styku z potnocng granica dziatki obr. 713 nr 11/1 na granicy z obszarem S1,

- z wylaczeniem fragmentow obszaru SZ, S0, SR, S1, SI, ktérych granice znajdujg si¢ wewnatrz obszaru S2;
5) Obszar SI (oznaczony kolorem ré6zowym w Zataczniku nr 2 do Uchwaty):
a) teren hali widowiskowo sportowej ,,ERGO Arena” — dziatka obr. 007 nr 239,
b) teren Hali Olivia — dziatki obr. 013 o nr: 220/6, 220/7,
¢) teren stadionu pitkarskiego w Letnicy ,,Stadion Energa Gdansk” — dziatka obr. 058 nr 422/1;
6) Obszar S3 (oznaczony kolorem zottym w Zalaczniku nr 2 do Uchwatly):

a) teren w okolicy dzielnicy Osowa, ktérego granice wyznaczaja od potnocy: pétnocno-zachodnia granica
dzialki obr. 001 nr1 przy ul. Mysliborskiej na styku zzachodnig granica administracyjng Miasta,
nastepnie w kierunku wschodnim wzdhuz pétnocnej granicy administracyjnej Miasta w kierunku kolejno
wschodnim, potudniowym, wschodnim, potudniowo-wschodnim, wschodnim, zachodnim, potudniowo-
wschodnim, potnocno-wschodnim, potudniowo-wschodnim i péinocno-wschodnim do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 001 nr 449/3, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnia granica
dziatki obr. 001 nr 449/3 do punktu styku z potnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 001 nr 459/4,
nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim wzdtuz pdéinocno-wschodnich granic dziatek obr. 001
nr: 459/4, 483/9, 484/4, 501/4, 500/4, 499/4, 493/4, 485/18, 504/22, 504/21, 502/9, 502/7 do punktu
styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 001 nr 502/7, nastepnie w kierunku wschodnim od punktu styku
ponocno-zachodniej i wschodniej granicy dziatki obr. 001 nr 502/7 wlinii prostej prostopadle do
wschodniej granicy dziatki obr. 001 nr 525/4 na granicy administracyjnej Miasta, nastepnie wzdtuz
granicy administracyjnej Miasta w kierunku kolejno potludniowym, zachodnim, potudniowym
iwschodnim do styku zzachodnia granica dziatki obr. 001 nr 795/1, nastgpnie w kierunku
potudniowym, zachodnim, poludniowo-zachodnim i potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 001
nr 832/1 do punktu styku zlinia wyznaczong przedtuzeniem potudniowej granicy dzialki obr. 001
nr 1170/112 w linii prostej do styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 001 nr 1175/1, nast¢pnie
w kierunku zachodnim wzdhluz tej linii i potudniowej granicy dziatki obr. 001 nr 1170/112, nastepnie
w kierunku potludniowym zachodnie granice dziatek obr. 001 onr: 1170/111, 1809, 1246/63, 1248/16,
obr. 003 o nr: 60/1, 56/3, 54/5, 615/12, nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocne granice dziatek
obr. 003 o nr: 615/13, 41/2, 601, 615/10, 590, nastepnie w kierunku zachodnim w linii wyznaczonej
od punktu styku pdéinocno-zachodniej izachodniej granicy dziatki obr. 003 nr 590 do punktu styku
potnocno-zachodniej 1 wschodniej granicy dziatki obr. 003 nr 92/39, nastgpnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dziatek obr. 003 o nr: 92/42, 92/41, 91/1, 18/1, 19/3, 17/3, 16/12, 17/3, obr. 002
onr: 8, 17, 76, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnia granica dziatki obr.
002 nr 20, nastgpnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 002 nr:75, nastepnie
w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 002 o nr: 89/2, 89/1, 90/2, nastgpnie w kierunku
poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 002 o nr: 90/2, 90/1, nastepnie w kierunku wschodnim
poludniowe granice dzialek obr. 002 o nr: 90/1, 89/4 do punktu styku z liniag wyznaczong przedtuzeniem
zachodniej granicy dziatki obr. 002 nr 200 w linii prostej do styku z potudniowg granica dziatki obr.
002 nr 89/4, nastgpnie w kierunku potudniowym wzdhuz tej linii izachodnich granic dziatek obr.
002 o nr: 200, 202/6, 203, nastepnie w kierunku wschodnim poludniowa granica dziatki obr. 002 nr
203 do punktu styku zlinia wyznaczong przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 002 nr 327
w linii prostej do punktu styku z potudniowa granicg dziatki obr. 002 nr 203, nast¢pnie w kierunku
poludniowym wzdhuz tej linii i wschodnich granic dziatek obr. 002 nr 327, 328, nastepnie w kierunku
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zachodnim potudniowa i zachodnia granica dziatki obr. 002 nr 328 do punktu styku z poétnocng granica
dziatki obr. 002 nr 321, nastepnie w kierunku zachodnim poéinocna izachodnia granica dziatki obr.
002 nr 321 do punktu styku z potudniowa granicg dziatki obr. 002 nr 322/5, nastgpnie w kierunku
zachodnim potudniowe granice dzialek obr. 002 o nr: 322/5, 322/31, 322/2, nastgpnie w kierunku
zachodnim wzdtuz linii wyznaczonej przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 002 nr 322/2
w linii prostej do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 002 nr 322/34, nastepnie w kierunku
zachodnim pdéinocna granica dziatki obr. 002 nr 322/34, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie
granice dzialek obr. 002 onr: 322/34, 322/39, nastgpnie w kierunku potudniowym wzdluz linii
wyznaczonej do punktu styku potudniowej granicy dziatki obr. 002 nr 322/22 z poludniowo-zachodnia
granicg dziatki obr. 002 nr322/39 do punktu styku poinocnej granicy dziatki obr. 002 nr
322/23z péinocno-zachodnig granica dziatki obr. 002 nr 322/36, nastgpnie w kierunku potudniowym
wschodnia granica dziatki obr. 002 nr 322/23, nastgpnie granica administracyjna Miasta w kierunku
kolejno zachodnim, poétnocnym, zachodnim, péinocnym, zachodnim i pétnocno-zachodnim, wschodnim
i polnocnym do punktu styku z péinocno-zachodnig granica dziatki obr. 001 nr 1,

b) teren w okolicy dzielnicy Matarnia na styku z zachodnig granicag administracyjng Miasta, ktérego granice
wyznaczajg od potnocy: pdinocna granica dziatki obr. 003 nr 20/1 przy ul. Meteorytowej, nastepnie
w kierunku wschodnim poéinocne granice dzialek obr. 003 o nr:, 20/2, 20/3 do punktu styku z linig
wyznaczong przedluzeniem wschodniej granicy dzialki obr. 003 nr 95/19, nastgpnie w kierunku
poludniowym wzdtuz tej linii i wschodnich granic dzialek obr. 003 o nr: 95/19, 95/15, 95/18, nastepnie
w kierunki wschodnim poludniowe granice dziatek obr. 003 o nr: 100/1, 1, 96, 97, 100/17, 100/19, 101/2
do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 003 nr 229, nastgpnie w kierunku potudniowym
zachodnie granice dziatek obr. 003 onr: 108/3, 258, nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim
potnocno-zachodnie granice dziatek obr. 003 o nr: 275/1, 271 do punktu styku zlinig wyznaczong
przedtuzeniem potudniowej granicy dziatki obr. 003 nr 277, nastgpnie w kierunku wschodnim wzdtuz tej
linii i potudniowej granicy dziatki obr. 003 nr 277, nastgpnie w kierunku potudniowym i wschodnim
kolejno zachodnia i poludniowa granica dziatki obr. 009 nr 128/4, nastgpnie w kierunku potudniowo-
wschodnim potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 009 nr 6/2 do punktu styku z pétnocno-zachodnia
granicg dziatki obr. 009 nr 135/4, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim pdmocno-zachodnia
granica dziatki obr. 009 nr 135/4, nastepnie w kierunku zachodnim potnocna granica dziatki obr. 025
nr 136/4, nastepnie w kierunku poludniowym zachodnia granica dziatki obr. 025 nr 136/3, nastepnie
w kierunku zachodnim poélnocna granica dziatki obr. 025 nr 124/2 wraz zjej przedtuzeniem w linii
prostej do punktu styku z potudniowo-wschodnig granicg dziatki obr. 025 nr 22/7, nastgpnie w kierunku
potnocnym zachodnie granice dziatki obr. 025 onr: 126/2, 32, obr. 003 nr 151 do punktu styku
z polnocng granica dziatki obr. 002 nr 344, nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocna i zachodnia
granica dziatki obr. 003 nr 344 do punktu styku z poéinocng granicg dziatki obr. 003 nr 346, naste¢pnie
w kierunku zachodnim potnocne granice dziatek obr. 003 o nr: 346, 348/2, nastepnie w kierunku
zachodnim wzdtuz linii wyznaczonej od punktu styku péinocnej i zachodniej granicy dziatki obr. 003 nr
348/2 do punktu styku poédinocnej i wschodniej granicy dziatki obr. 003 nr 351/5, péinocnej granicy
dziatki obr. 003 nr 348/2 od punktu styku poinocno-zachodniej granicy dziatki obr. 003 nr 348/2
do punktu styku poétnocno-wschodniej granicy dziatki obr. 003 nr351/5, nastgpnie w kierunku
zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 003 nr 351/5 wraz z jej przedtuzeniem w linii prostej do punktu
styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 003 nr 335/3, nastgpnie w kierunku pdétnocnym i zachodnim
kolejno zachodnia i pdtnocna granica dziatki obr. 003 nr 335/3 do punktu styku ze wschodnia granica
dzialki obr. 003 nr 330, nastgpnie w kierunku potnocnym wschodnie granice dziatek obr. 003 o nr: 330,
329/2, 306/3, nastgpnie w kierunku péinocno-zachodnim poludniowo-zachodnia granica dziatki obr. 003
nr 150 do punktu styku zzachodnig granica dziatki obr. 003 nr303/9, nastgpnie w kierunku
poludniowym zachodnia granica dziatki obr. 003 nr 303/9, nastgpnie w kierunku zachodnim poétnocna
granica dziatki obr. 003 nr 302/4, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr.
003 o nr: 302/4, 301/4, 300/2, nastepnie w kierunku zachodnim péinocna granica dziatki obr. 003 nr
313/16, nastepnie w kierunku potnocno-zachodnim poétnocno-wschodnie granice dziatek obr. 003 o nr:
309, 308, 307 do punktu styku zzachodnig granica administracyjng Miasta, nastepnie w kierunku
wschodnim i potnocnym granica administracyjna Miasta do punktu styku z pdéinocng granica dziatki
obr. 003 nr 20/1,

c)teren w okolicy wezta Matarnia na styku skrzyzowania Obwodnicy Trdjmiasta zul. Juliusza
Stowackiego, ktorego granice wyznaczajg od pétnocy: pétnocna granica dziatki obr. 025 nr 139/82 przy
ul. Elewow, nastepnie w kierunku potudniowym i wschodnim kolejno zachodnia i potudniowa granica
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dziatki obr. 025 nr: 142/5, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocne granice dzialek obr. 025 o nr:
139/69, 141/9, 144/1, 144/3, 144/4, nastepnie w kierunku pétnocnym i wschodnim kolejno zachodnia
i potnocna granica dziatki obr. 025 nr 150/1, nastepnie w kierunku wschodnim po6tnocne granice dziatek
obr. 025 onr: 155/2, 153/1, nastepnie w kierunku poludniowo-wschodnim, wschodnim, poétnocnym
i zachodnim kolejno zachodnia, potudniowa, wschodnia i pélnocna granica dziatki obr. 025 nr 153/2 do
punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 025 nr 152,, nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnie
granice dziatek obr. 025 o nr: 152, 151, nastepnie w kierunku wschodnim pétnocne granice dziatek obr.
025 onr: 151, 158, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 011 nr 132,
nastepnie w kierunku poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 011 nr: 131, 9, nastepnie w kierunku
wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 011 nr 9 do punktu styku z zachodnig granica dziatki
obr. 026 nr 213, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr. 026 nr 213 wraz z jej
przedtuzeniem w linii prostej do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 027 nr 152/4, nastepnie
w kierunku zachodnim i potudniowym kolejno potnocna i zachodnia granica dziatki obr. 027 nr 152/4,
nastepnie w kierunku poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 027 onr: 152/10, 156 do punktu
styku z poludniowg granicg dziatki obr. 027 nr 22/14, nastgpnie w kierunku zachodnim pétnocna granica
dziatki obr. 025 nr 248 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 027 nr 17, nastepnie
w kierunku pénocnym wschodnie granice dziatek obr. 027 o nr: 17, 6, nastgpnie w kierunku zachodnim
poélnocne granice dziatek obr. 027 o nr: 6, 5/11, 5/13, obr. 025 o nr: 224/3, 224/4, 213/1, 184/1, 186/23,
186/36, 183, 172/4, nastepnie w kierunku poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 025 o nr: 172/4,
172/5, nastepnie w kierunku zachodnim poétnocne granice dziatek obr. 025 o nr: 137/9, 137/20, 137/19,
nastepnie w kierunku pétnocnym w linii od punktu styku poéinocnej i zachodniej granicy dziatki obr.
025 nr 137/19 do punktu styku wschodniej i potudniowej granicy dziatki obr. 009 nr 135/3,, nastepnie
w kierunku poétnocnym wschodnie granice dziatki obr. 009 o nr: 135/3, 135/4 do punktu styku
z p6lnocng granica obr. 025 nr 139/82,

d) teren na granicy dzielnicy Mtlyniska i Aniotki,, ktérego granice wyznaczaja od péocy: pdinocna
granica dzialtki obr. 044 nr 994/2 przy ul. Reja na granicy z obszarem S1 i S2, nastgpnie w kierunku
poludniowym, wschodnim i pélnocnym kolejno zachodnia, poludniowa i wschodnia granica dziatki obr.
058 nr 265/18 do punktu styku z poludniowa granica dziatki obr. 058 nr 265/19, nastgpnie w kierunku
wschodnim poétnocna granica dziatki obr. 058 265/3 do punktu styku z linia wyznaczona przedtuzeniem
zachodniej granicy dzialki obr. 058 nr 265/8, nastgpnie w kierunku poélnocnym wzdhuz tej linii
i zachodnich granic dzialek obr. 058 o nr: 265/7, 265/8, 265/11, 265/12, 265/13, nastgpnie w kierunku
poludniowo-wschodnim poétnocno-wschodnie granice dziatek obr. 058 o nr: 265/13, 252, 254, 276/9,
276/5, 277/3, 286/1, nastepnie w kierunku wschodnim péinocne granice dzialek obr. 058 o nr: 286/4,
289/1, nastgpnie w kierunku poludniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 058
onr: 289/1, 359/7, 363/1, 359/7, nastgpnie w kierunku wschodnim i péinocno-wschodnim potudniowa
granica dziatki obr. 058 nr 366 do punktu styku z zachodnig granica dziatki obr. 058 nr 370, nastepnie
w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr. 058 nr 370 wraz z jej przedtuzeniem w linii
prostej do punktu styku z péinocno-zachodnig granica dziatki obr. 068 nr 69, nast¢pnie w kierunku
ponocno-wschodnim i potudniowo-wschodnim kolejno pétnocnozachodnia i pétnocno-wschodnia
granica dziatki obr. 068 nr 69, nast¢gpnie w kierunku potudniowo-wschodnim poéinocno-wschodnie
granice dzialek obr. 068 o nr:, 70, 71/2, 112/45, 112/43, nastepnie w kierunku poludniowym wschodnia
granica dziatki obr. 068 nr: 112/43, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr.
068 o nr: 85/5, 112/35, 112/33, 93/3, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim péinocno-wschodnia
granica dziatki obr. 058 nr 112/31 do punktu styku z granicg obszaru S1, nastepnie w kierunku
potudniowym wzdhuz granic obszaru S1 do punktu styku z granica obszaru SR, nastepnie w kierunku
zachodnim wzdhuiz granic obszaru SR do punktu styku z granicag obszaru S1, nastepnie w kierunku
potnocnym wzdhuz granic obszaru S1 do punktu styku z pdinocng granica dziatki obr. 056 nr 277/15,
nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim poinocno-zachodnie granice dziatek obr. 056 o nr: 277/15,
277/1, nastepnie w kierunku poédtnocno-zachodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek obr. 056 o nr:
277/16, 272, nastgpnie wzdhuz granic obszaru S1 w kierunku poétnocno-zachodnim, poétnocnym,
wschodnim i pétnocnym do punktu styku z pdtnocna granica dziatki obr. 044 nr 994/2,

e) obszar potudniowej czgsci Miasta obejmujacy we fragmentach lub w catosci takie osiedla jak: Bysewo,
Karczemki, Kietpino, Jasien, Zakoniczyn, tostowice, Mackowy, Orunia, Lipce, Chetm, Zabornia,
Piecki, Migowo, ktérego granice wyznaczaja od poéinocy: potnocna granica dziatki obr. 024 nr 500
w okolicy ul. Zukowskiej na styku zzachodnig granica administracyjng Miasta, do punktu styku
z potnocno-zachodnia granicg dziatki obr. 024 nr 502, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocno-
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zachodnia ipolocna granica dziatki obr. 024 nr: 502,nastepnie w kierunku poinocno-wschodnim
ponocno-zachodnie granice dziatek obr. 035 nr 152, 154, 121/11, nastgpnie w kierunku potudniowym
wschodnie granice dziatek obr. 035 onr: 121/11, 121/13, 121/17, 121/15, 121/18, 123/4, nastepnie
w kierunku pétnocno-wschodnim pétnocno-zachodnie granice dziatek obr. 035 o nr: 124, 57/5 do punktu
styku zlinia wyznaczona przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 035 nr 136/38 nastepnie
w kierunku poludniowym wzdluz tej linii i wschodnich granic dziatek obr. 035 o nr: 136/38, 136/32,
136/23, 136/27, 136/25, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim i potudniowym kolejno pdinocna
i zachodnia granica dziatki obr. 035 nr 509/1, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim pétnocno-
wschodnia granica dziatki obr. 035 nr 138/16 wraz z jej przedtuzeniem w linii prostej do punktu styku
z potudniowg granicg dziatki obr. 035 nr 543/19, nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim
ponocno-wschodnia granica dziatki obr. 035 nr 138/15, nastgpnie w kierunku wschodnim poétocne
granice dziatek obr. 035 o nr: 138/4, 140/3, 389/3, nastepnie w kierunku poétnocnym zachodnie granice
dziatek obr. 035 o nr: 391/2, 400/2, 190, nastgpnie w kierunku poétnocnym wschodnie granice dziatek
obr. 035 onr: 59, 58 wraz z przedtuzeniem linii wschodniej granicy dziatki w linii prostej do punktu
styku z poinocna granica dziatki obr. 035 nr 57/5,, nastepnie w kierunku wschodnim pétnocne granice
dziatki obr. 035 onr: 57/5, 181, 171 do punktu styku zlinia wyznaczong przedtuzeniem zachodniej
granicy dziatki obr. 035 nr 366 w linii prostej, nastepnie w kierunku potudniowym wzdhiz tej linii
i wschodnich granic dziatek obr. 035 o nr: 363, 374/31, nastgpnie w kierunku wschodnim poétnocne
granice obr. 035 onr: 374/18, 377, nastepnie w kierunku poélnocnym zachodnie granice obr. 035
o nr: 408/174, 408/132, 307/1, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 035
onr: 368/2 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 035 nr 370/16, nastgpnie w kierunku
wschodnim do punktu styku wyznaczonego przedtuzeniem péinocnej granicy dziatki obr. 035 nr 370/16
do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 035 nr 371/1, nastgpnie w kierunku wschodnim wzdhuz
potudniowych granic dziatek obr. 035 o nr: 368/2, 368/1, obr. 036 o nr: 394/5, nastgpnie w kierunku
ponocnym wschodnie granice dziatek obr. 036 o nr: 394/5, 384/7, 384/6, 397/5, nastgpnie w kierunku
wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 036 o nr: 397/4, 398, nastepnie w kierunku poédtnocnym
wschodnie granice dzialek obr. 036 o nr: 398, 404, 403, 402/2, 402/1, obr. 025 o nr: 157/11, nast¢pnie
w kierunku wschodnim na linii wyznaczonej od punktu styku pétnocnej i wschodniej granicy dziatki obr.
025 nr 157/11 do punktu styku pdinocno-zachodniej i zachodniej granicy dziatki obr. 052 nr 157/9,
nastepnie w kierunku wschodnim wzdluz tej linii i pdéinocno-zachodniej granicy dziatki obr. 025 nr
157/9, nastgpnie w kierunku poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 025 nr 157/10, obr. 036
nr 409/6 do punktu styku z granica obszaru S1, nast¢pnie granice obszaru S1 w kierunku potudniowym
1 poludniowo-wschodnim, nastepnie w kierunku wschodnim potnocne granice dziatek obr. 036 nr 413/5,
obr. 049 nr 6/2, 6/1, 6/3 do punktu styku z granica obszaru S1, nastepnie w kierunku wschodnim wzdtuz
poludniowej granicy obszaru S1 do punktu styku z potudniowa granica dziatki obr. 037 nr 163/16,
nastepnie w kierunku pdinocno-wschodnim poétnocne granice dziatek obr. 051 o nr: 1/19, 4/3, 4/2, 4/3
obr. 037 o nr: 155/1, 142/3, 139/117, 141 do punktu styku z granicg obszaru S1, nastepnie wzdtuz granic
obszaru S1 w kierunku potudniowo-wschodnim i péinocnym do punktu styku z potudniowo-zachodnia
granica dziatki obr. 052 nr 35/3, nastgpnie w kierunku potudniowym wzdtuz zachodnich granic dziatek
obr. 052 o nr: 35/3, 35/4, nastepnie w kierunku wschodnim wzdtuz poludniowych granic dziatek obr. 052
onr: 35/4, 1/5 do punktu styku z granica obszaru S1, nastepnie w kierunku wschodnim wzdtuz granic
obszaru S1 do punktu styku z poludniowo-zachodnia granicg dziatki obr. 052 nr 18/2, nastepnie
w kierunku potudniowym i wschodnim wzdtuz zachodniej 1 potudniowej granicy dziatki obr. 052 nr 18/2
do punktu styku z granica obszaru S2, nastepnie wzdluz granic obszaru S2 w kierunku kolejno
wschodnim, potudniowym, wschodnim, poludniowym, wschodnim, potudniowym, potudniowo-
zachodnim, poludniowym i potudniowo-wschodnim do punktu styku z poinocna granicg dziatki obr.
670 nr: 10/1, nastgpnie w kierunku zachodnim poétnocna granica dziatki obr. 670 o nr: 10/1, nastgpnie
w kierunku pétnocnym i zachodnim kolejno wschodnie i péinocne granice dziatek obr. 670 o nr: 3/3, 9/2,
nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 670 nr 3/4, nastepnie w kierunku
potnocnym wschodnie granice dzialek obr. 670 o nr: 3/5, 4, nastepnie w kierunku zachodnim poéinocna
granica dziatki obr. 670 nr 4 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 677 nr 2/6, nastgpnie
w kierunku pétnocnym, zachodnim i potudniowym kolejno wschodnia, pétnocna izachodnia granica
dzialki obr. 677 nr 2/6, nastgpnie w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 677 o nr: 1/6, obr.
063 o nr: 324, 343/2, 359, 358, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr. 063 nr
360/6, nastgpnie w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 063 o nr: 301/4, 303/6, 297/9,
288/4, 289/26, 286/3, 284/8 nastepnie w kierunku poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 063
o nr: 284/8, 284/2, nastepnie w kierunku poludniowo-wschodnim potudniowo-zachodnie granice dziatek
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obr. 063 o nr: 305/3, obr. 075 o nr: 22/12, 22/14, 21/10, 21/11, 21/4, 22/4, 22/5, nastgpnie w kierunku
wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 075 o nr: 22/5, 78/1, 89/1, 96/2, 104/2, 119/2, 117/2, 116/4,
110/10, 110/9, 110/7, nastgpnie w kierunku poéinocnym wschodnie granice dziatek obr. 075 o nr: 110/7,
110/3, 110/4, nastgpnie wzdluz granic obszaru S2 w kierunku kolejno poludniowy i pdinocno-
wschodnim do styku z granicg obszaru S1 w okolicy skrzyzowania ul. Odrzanskiej zul. Lubuska,
nastepnie w kierunku poludniowym wzdtuz granicy obszaru S1 do punktu styku z granica obszaru S2
w okolicy skrzyzowania ul. Cienistej z ul. Zamiejska, nastepnie wzdtuz granic obszaru S2 w kierunku
kolejno potudniowym i wschodnim do punktu styku z granicg obszaru S1 w okolicy przecigcia ul.
Podmiejskiej z Kanalem Raduni, nastgpnie wzdtuz granic obszaru S1 w kierunku kolejno zachodnim
i potudniowym do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 303 o nr 594/5, nastgpnie w kierunku
zachodnim poinocna granica dziatki obr. 303 nr 594/5, nastgpnie w linii od punktu styku poinocnej
i zachodniej granicy dziatki obr. 303 nr 594/5 do punktu styku péinocnej i wschodniej granicy dziatki
obr. 303 nr 708/4, nastgpnie w kierunku zachodnim pdinocna granica dziatki obr. 303 nr 708/4 do punktu
styku z zachodnig granicg dziatki obr. 303 nr 712/19, nastepnie w kierunku péiocnym, zachodnim
i potludniowym kolejno wschodnia, potnocna i zachodnia granica dziatki obr. 303 nr 720, nast¢pnie
w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 303 o nr: 708/4, 708/34 do punktu styku z pétnocng
granicg dziatki obr. 303 nr 705/61, nastgpnie w kierunku zachodnim od punktu styku poinocnej
i zachodniej granicy dziatki obr. 303 nr 705/61 w linii prostej do punktu styku poinocnej i wschodnigj
granicy dziatki obr. 303 nr 729/3, nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 303
nr 729/3, nastgpnie w kierunku zachodnim, poludniowym i potudniowo-wschodnim kolejno pdinocna,
zachodnia i poludniowo-zachodnia granica dziatki obr.303 o nr: 729/3, nastepnie w kierunku
poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 303 onr: 734/6, 734/5, 735/2 wraz z przedtuzeniem
zachodniej granicy wlinii prostej do punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 303 nr 737/4,
nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 303 nr 737/4, 738/17, 738/5, 738/17,
nastepnie w kierunku zachodnim potnocne granice dziatek obr. 303 o nr: 739/1, 762/4, 764/3, 765/3,
766/19, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 303 o nr: 766/19, 770/6 do
punktu styku z poinocng granicg dziatki obr. 303 nr771/9, nastgpnie w kierunku zachodnim pdinocne
granice dzialek obr. 303 o nr: 771/9, 772/10, 773/8, 774/7, nastgpnie w kierunku pétnocnym wschodnia
granica dziatki obr. 303 o nr: 775/25 do punktu styku z zachodnig granica dziatki obr. 303 nr 774/16,
nastepnie w kierunku poludniowym, wschodnim, péhnocnym izachodnim kolejno zachodnia,
potudniowa, wschodnia i pélnocna granica dziatki obr. 303 nr 774/16, nastepnie w kierunku pénocnym
wschodnie granice dzialek obr. 303 o nr: 775/25, 775/24 nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocne
granice dzialek obr. 303 o nr: 775/24, 776/18, 776/17, 776/13, 776/12, 787/5, obr. 074 o nr: 382/25,
382/13, nastgpnie w kierunku zachodnim od punktu styku pédinocnej i pdétnocno-zachodniej granicy
dziatki obr. 074 nr 385/13 w linii prostej do punktu styku poéinocno-wschodniej i potudniowo-wschodnigj
granicy dziatki obr. 074 nr 382/12, nastepnie w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 074
onr: 382/12, 333/2, 328/2, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim poéinocno-zachodnie granice
dziatek obr. 074 o nr: 328/2, 327/1, 326/5, 332/13, 322/11, 223/3, 312/9, 312/11, nastepnie w kierunku
zachodnim, potudniowym i wschodnim kolejno poéinocna, zachodnia ipotudniowa granica dziatki
obr. 074 nr 223/3, nastgpnie w kierunku wschodnim potludniowe granice dziatek obr. 074 o nr: 306/3,
307/6, nastepnie w kierunku pélnocnym wschodnie granice dziatek obr. 074 o nr: 307/6, 307/7, 307/8,
nastgpnie w kierunku wschodnim poludniowe granice dziatek obr. 074 o nr: 308/4, 308/5, 309/1, 309/22,
309/21, 309/11, nastepnie w kierunku potnocnym wschodnia granica dziatki obr. 074 nr 309/11,
nastepnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 074 o nr: 310/3, 310/4, nastepnie
w kierunku potudniowym i wschodnim kolejno zachodnia ipotudniowa granica dziatki obr. 074
nr 310/6, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki, obr. 303 nr 906/11, 906/12,
nastepnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki obr. 303 nr 905/4, nastgpnie w kierunku
wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 303 o nr: 905/4, 903/2, 813/2, nastepnie w kierunku
poludniowym i wschodnim kolejno zachodnia i potudniowa granica dziatki obr. 303 nr 814/3, nastepnie
w kierunku wschodnim potludniowe granice dziatek obr. 303 o nr: 808/4, 815/6, nastepnie w kierunku
wschodnim w linii prostej od punktu styku potudniowej i wschodniej granicy dziatki obr. 303 nr 815/6
do punktu styku zachodniej ipotudniowej granicy dziatki obr. 303 nr 817/1,nastepnie w kierunku
wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 303 o nr: 817/1, 817/2 do punktu styku z granica obszaru
S1, nastgpnie w kierunku poludniowym wzdtuz granic obszaru S1 do punktu styku z pdéinocng granica
dziatki obr. 307 nr 1, nastgpnie w kierunku zachodnim poétnocne granice dziatek obr. 307 onr: 1, 2, 3,
4/1, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 307 onr: 4/1, 5/1, obr. 094
o nr: 98, nastepnie w kierunku zachodnim poéinocne granice dzialek obr. 094 o nr: 97, 99, nastepnie
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w kierunku potudniowym i wschodnim kolejno zachodnia i potudniowa granica dziatki obr. 94 nr 99,
nastepnie w kierunku poludniowym zachodnie granice dziatek obr. 307 o nr: 10/1, obr. 308 o nr: 7/17,
7/15, 7/10, 12, nastgpnie w kierunku zachodnim, potudniowym iwschodnim kolejno poéinocna,
zachodnia i potudniowa granica dziatki obr. 309 nr 4, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowa
granica dziatki obr.309 o nr: 10/2, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek
obr. 309 onr: 9/2, 6/16, 9/1, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 309
o nr: 9/1, nastgpnie w kierunku pétnocnym wschodnie granice dziatek 9/1, 11, obr. 308 nr 11 do punktu
styku z granicg obszaru S1, nastgpnie w kierunku potudniowym wzdhuz granic obszaru S1 do punktu
styku z granicg obszaru SR na dzialce obr. 316 nr 13, nastgpnie wzdhuz granic obszaru SR w kierunku
kolejno zachodnim, poludniowo-zachodnim i potudniowym do punktu styku z poludniowsg granica
administracyjng Miasta, nastgpnie wzdluz granicy administracyjnej Miasta w kierunku kolejno
zachodnim, poludniowym, zachodnim, pdémocnym, zachodnim, pdénocnym, wschodnim, potnocnym,
zachodnim, péinocnym i poétnocno-zachodnim do punktu styku z linig wyznaczong przedtuzeniem w linii
prostej zachodniej granicy dziatki obr. 048 nr 233 do potudniowej granicy dziatki obr. 048 nr 228,
nastepnie w kierunku pélnocnym wzdhuz tej linii i zachodniej granicy dziatki obr. 048 nr 233, naste¢pnie
w kierunku poétnocno-zachodnim w linii wyznaczonej przedtuzeniem potudniowo-zachodniej granicy
dzialki obr. 048 nr 233 do punktu stuku z potudniowo-wschodnig granica dzialki obr. 048 nr 206/4,
nastepnie w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki obr. 048 nr 226 wraz z jej przedluzeniem
w linii prostej do punktu styku z zachodnia granicg dziatki obr. 048 nr 229, nastgpnie w kierunku
poéhocnym wschodnia, pétnocno-wschodnia granica dziatki obr. 048 nr 203/8, nastepnie w kierunku
potnocnym izachodnim kolejno wschodnia ipdinocna granica dziatki obr. 048 nr 203/4, nastepnie
w kierunku zachodnim péinocna granica dziatki obr. 048 nr 203/8 do punktu styku z linig wyznaczona
przedluzeniem potnocno-wschodniej granicy dziatki obr. 048 nr 114/1,, nastepnie w kierunku péinocnym
wzdhuz tej linii i zachodnich granic dziatek obr. 048 o nr: 126/32, 126/8, 126/7, 126/3, 126/1, 126/9,
126/15, 126/38, 96/15, 96/20, 96/14, 96/13, 96/12, 96/11, 96/20, 96/7, nastepnie w kierunku zachodnim
poludniowe granice dziatek obr. 048 o nr: 92, 91, 83, 26, 9 do punktu styku z granicg administracyjna
Miasta, nastgpnie w kierunku zachodnim wzdluz granicy administracyjnej Miasta do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 047 nr 26/2, nastepnie w kierunku pétnocnym wschodnie granice dziatek
obr. 047 nr: 26/2, obr. 036 o nr: 372/17, 372/16, 26/1, 178/3, nastepnie w kierunku zachodnim po6tnocne
granice dziatek obr. 036 o nr: 178/3, 364 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 036 nr 20/2,
nastepnie w kierunku poélnocnym wschodnia granica dziatki obr. 036 onr: 20/2 do punktu styku
z poludniowa granica dzialki obr. 036 nr 365/14, nastgpnie w kierunku wschodnim, pétnocnym
1 zachodnim kolejno potudniowa, wschodnia i pétnocna granica dziatki obr. 036 o nr: 365/14, nastepnie
w kierunku poétnocnym i potudniowo-zachodnim kolejno wschodnia i pdtnocno-zachodnia granica
dziatki obr. 036 nr 20/2, nastgpnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 047 nr 101,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr. 047 nr 94, nastepnie w kierunku
zachodnim poélnocne granice dzialek obr. 047 onr: 99, 82, nastgpnie w kierunku potudniowym
wschodnia granica dziatki obr. 047 nr 75, nastgpnie w kierunku zachodnim poétocna granica dziatki
obr. 047 o nr: 29, nastgpnie w kierunku péinocnym wschodnie granice dziatek obr. 047 o nr: 30/3, 106,
30/1, nastgpnie w kierunku zachodnim pdinocna granica dzialki obr. 047 nr 30/1 do punktu styku
z zachodnig granica administracyjng Miasta, nastepnie granica administracyjna Miasta w kierunku
kolejno poétnocnym, zachodnim i pétnocnym do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr. 024 nr 500,

- z wylaczeniem fragmentdéw obszaru SZ, SO, SR, S1, SI'i S2, ktérych granice znajduja si¢ wewnatrz obszaru
S3;

7) Obszar SP (oznaczony kolorem fioletowym w Zalaczniku nr 2 do Uchwaly):

a) teren w okolicy ul. Odyseusza, ktorego granice wyznaczaja od potnocy: potnocna granica dziatki
obr. 001 nr515/2, nastgpnie w kierunku wschodnim granica administracyjna Miasta, nastepnie
w kierunku potudniowym granica administracyjna Miasta, nastepnie w kierunku zachodnim granica
administracyjna Miasta do punktu styku ze wschodnia granica dziatki obr. 001 nr 525/4, nastepnie
w kierunku potudniowym wschodnia granica dzialki obr. 001 nr 525/4 do przecigcia z linig wyznaczong
od punktu styku potnocnej granicy dziatki obr. 001 nr 502/7 w linii prostej do punktu styku ze wschodnig
granicg dziatki obr. 001 nr 525/4, nast¢pnie w kierunku zachodnim wzdtuz tej linii, nastgpnie w kierunku
zachodnim wzdhuz granicy obszaru S3 do punktu styku z pdinocno-zachodnig granica dziatki obr. 001
nr 459/12, nastepnie w kierunku poétnocnym poétnocno-zachodnia granica dziatki obr. 001 nr 459/12,
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nastepnie w kierunku poétnocnym granica administracyjna Miasta do punktu styku z pétnocng granica
dziatki obr. 001 nr 515/2,

b) teren w okolicy ul. Spacerowej, ktorego granice wyznaczaja od pdinocy: poétnocna granica dziatki
obr. 001 nr 800/2, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocne granice dziatek obr. 001 o nr: 800/2,
800/3, nastgpnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dzialek obr. 001 o nr: 795/1, 795/2,
nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 003 o nr: 69/6, 71/2, nastepnie
w kierunku zachodnim péinocne granice dziatek obr. 003 nr 71/2, obr. 001 onr: 1177, 1176/2, 1176/1,
nastgpnie w kierunku potnocnym wschodnia granica obszaru S3 do punktu styku z péinocng granica
dziatki obr. 001 nr 800/2,

¢) obszar w okolicy ul. Nowy Swiat, ktorego granice wyznaczaja od potnocy: potnocno-zachodnia granica
dziatki obr. 002 nr 77/11, nastepnie w kierunku wschodnim granica obszaru S3 do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 003 nr 685, nastgpnie w kierunku pétnocnym wschodnia granica obszaru
S3 do punktu styku z pétnocng granica dziatki obr. 001 nr 1170/111, nastepnie w kierunku wschodnim
ponocna granica dziatki obr. 001 nr 1170/111, nastepnie w kierunku poludniowym wschodnia granica
dziatki obr. 001 nr 1170/111, nastgpnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek obr. 001
onr: 1171/27, 1171/28, 1246/1, obr. 003 o nr: 61/1, 72/1, 73/1, 125/11, 125/10, 120/3, 100/19, 112/3,
112/5, 112/6, nastgpnie w kierunku zachodnim poétnocna granica dziatki obr. 003 nr 100/9 do punktu
styku zzachodnia granica dziatki obr. 003 nr 100/9, nastgpnie w kierunku zachodnim w linii
wyznaczonej od punktu styku z potnocna granica dziatki obr. 003 nr 100/9 do puntu styku z potnocno-
zachodnig granicg dziatki obr. 003 nr 100/1, nastepnie w kierunku péinocnym wschodnie granice dziatek
obr. 003 o nr: 95/14, 95/10, 20/3, nastgpnie w kierunku potludniowo-zachodnim pétnocno-zachodnia
granica dziatki obr. 003 nr20/3 do punkty styku =z granica obszaru S3, nastgpnie w kierunku
potudniowo-zachodnim wzdhuz granicy obszaru S3 do styku z granicg administracyjng Miasta, nastepnie
w kierunku poélocnym i zachodnim wzdluz granicy administracyjnej Miasta do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 002 nr 322/23, nastgpnie w kierunku pélnocnym wzdhuz granicy obszaru
S3, nastepnie wzdluz granicy obszaru S3 w kierunkach: wschodnim, poétnocnym, zachodnim,
potnocnym, zachodnim, pdétnocnym, wschodnim, péocnym do punkty styku z pdtocno-zachodnia
granicg dziatki obr. 002 nr 77/11,

d) teren w okolicy ul. Galaktycznej, ktorego granice wyznaczaja od poinocy: poétnocno-zachodnia granica
dziatki obr. 003 nr 111/1 od punktu styku z przedtuzeniem linii wyznaczonej wschodnig granicg dziatki
obr. 003 nr 100/4, nastepnie w kierunku potnocno-wschodnim pédinocno-zachodnia granica dziatki
obr. 003 nr 111/1, nastgpnie w kierunku poludniowym i zachodnim wschodnia i poludniowa granica
dziatki obr. 003 nr 111/1, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 003
onr: 100/10, 96, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 003 o nr: 96, 1,
nastepnie w kierunku potnocnym zachodnia granica dziatki obr. 003 nr 1 do punktu styku z linig prosta
wyznaczong od punktu styku zpotudniowa granica dziatki obr. 003 nr 100/4 do punktu styku
z zachodnig granicg dziatki obr. 003 nr 1, nastepnie w kierunku wschodnim na przedluzeniu tej linii
do punktu styku z poludniowa granicg dziatki obr. 003 nr 100/4, nastgpnie w kierunku wschodnim
poludniowa granica dziatki obr. 003 nr 100/4, nastepnie w kierunku péinocnym wschodnia granica
dziatki obr. 003 nr 100/4, nastepnie w kierunku pétnocnym na przedtuzeniu linii wyznaczonej wschodnig
granicg dziatki obr. 003 nr 100/4 do punktu styku z pdéinocno-zachodnig granicg dziatki obr. 003
nr111/1,

e) obszar w okolicy ul. Azymutalnej, ktérego granice wyznaczajg od potnocy: poéinocno-zachodnia granica
dzialki obr. 003 nr 307, nastgpnie w kierunki potudniowo-wschodnim granica obszaru S3, nastgpnie
wzdhuz granicy obszaru S3 w kierunkach pénocno-wschodnim, poludniowo-wschodnim, pétnocnym,
wschodnim, potnocnym, wschodnim, potudniowym, wschodnim, potudniowym, wschodnim,
potudniowym, wschodnim, pdélocnym, wschodnim, potudniowo-wschodnim do punkty styku
z potudniowa granica dziatki obr. 025 nr 36, nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim i zachodnim
poludniowo-wschodnia i potudniowa granica dziatki obr. 025 nr22/7, nastepnie w kierunku
potudniowym zachodnie granice dzialek obr. 025 o nr: 138/6, 138/10, 138/11, 138/12, 139/7, 138/18,
nastgpnie w kierunku potudniowo-wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 025 o nr: 138/18, 126/2,
138/16, 137/17, 137/15, 137/14, nastgpnie w kierunku péinocno-zachodnim péinocno-wschodnia granica
dziatki obr. 025 o nr: 137/14 do punktu styku ze wschodnia granica dziatki obr. 025 nr 137/18 do punktu
styku z poélnocng granicg dzialki obr. 025 nr 137/19, nast¢pnie w kierunku wschodnim granica obszaru
S3, nastgpnie wzdtuz granicy obszaru S3 w kierunku potudniowym i wschodnim do punktu styku ze
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wschodnig granicg dziatki obr. 025 nr 248, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnia granica dziatki
obr. 027 nr 156, nastgpnie w kierunku potudniowo-zachodnim poédinocno-zachodnia granica dziatki
obr. 025 nr 157/10, nastgpnie w kierunku zachodnim, poludniowym, zachodnim i péinocnym kolejno
polnocna, zachodnia ipoéinocna granica obszaru S3 do punktu styku ze wschodnig granica dziatki
obr. 036 nr 397/4, nastgpnie w kierunku polnocnym wschodnia granica dziatki obr. 036 o nr: 397/4,
nastepnie w kierunku wschodnim péinocna granica dziatki obr. 036 nr 399, nast¢pnie w kierunku
poélnocnym wschodnie granice dziatek obr. 036 nr 400, obr. 025 o nr: 206/13 do punktu styku ze
wschodnig granicg dziatki obr. 025 nr 267, nastgpnie w kierunku poétnocnym i zachodnim kolejno
wschodnia ipdilnocna granica dziatki obr. 025 nr 267 do punktu styku z zachodnig granica dziatki
obr. 025 nr 266/27, nastepnie w kierunku zachodnim na przedtuzeniu potludniowej granicy dziatki
obr. 025 nr 266/27 do punktu styku ze wschodnig granicg dziatki obr. 025 nr 254/3, nastgpnie w kierunku
polnocnym wschodnia granica dziatki obr. 025 nr 254/3, nastepnie w kierunku zachodnim poétnocne
granice dziatek obr. 025 o nr: 254/3, 254/2, 251, 161/8, 161/9, nastgpnie w kierunku potudniowym
zachodnie granice dziatek obr. 025 o nr: 161/9, 250, nastepnie w kierunku zachodnim poétnocna granica
dziatki obr. 035 nr 174/6 wraz zjej przedluzeniem w linii prostej do punktu styku z potudniowo-
zachodnig granica dziatki obr. 035 nr 172 na granicy obszaru S3, nastgpnie w kierunku zachodnim
granica obszaru S3, nastgpnie wzdluz granic obszaru S3 kolejno w kierunkach: potudniowym,
zachodnim, poétnocnym, potudniowo-zachodnim, pdétnocno-zachodnim i zachodnim do styku z granica
administracyjng Miasta, nastepnie w kierunku péinocnym wzdhuz zachodniej granicy administracyjnej
Miasta do punktu styku z pétnocno-zachodnig granicg dziatki obr. 003 nr 307,

f) obszar w okolicach ul. Szczgsliwej, ktérego granice wyznaczaja od pénocy: poédinocno-wschodnia
granica dziatki obr. 036 nr 391/9, nast¢pnie w kierunku wschodnim granica obszaru S3, nast¢pnie
wzdhuz granic obszaru S3 kolejno w kierunku potudniowym, zachodnim, poludniowym, wschodnim,
potudniowym, zachodnim, pélnocno-zachodnim, poétnocnym, pdnocno-wschodnim, pédnocno-
zachodnim i pélocnym do punkty styku z pétnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 036 nr 391/9,

g) obszar w okolicy ul. Stezyckiej, ktorego granice wyznaczaja od pdinocy: pdinocno-zachodnia granica
dzialki obr. 048 nr 10, nastgpnie w kierunku wschodnim granica obszaru S3, nastepnie wzdluz granicy
obszaru S3 kolejno w kierunkach: potudniowo-wschodnim, potudniowym, potudniowo-wschodnim,
wschodnim, potudniowo-wschodnim, potudniowo-zachodnim, potudniowym do styku z granica
administracyjng Miasta, nastepnie w kierunku zachodnim granica administracyjna Miasta, nastgpnie
wzdluz granicy administracyjnej Miasta kolejno w kierunkach: potudniowym, poétnocno-zachodnim,
potnocnym, wschodnim, pélnocnym, wschodnim, pétnocnym i wschodnim do punktu styku z péinocno-
zachodnig granicg dziatki obr. 048 nr 10,

h) obszar w okolicy ul. Przemystowej, ktoérego granice wyznaczaja od poinocy: pdinocno-zachodnia
granica dziatki obr. 046 nr 46, nastepnie w kierunku pdtocnym wschodnia granica dziatki obr. 034
nr 138/10, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 034 nr 143/3, nastepnie
w kierunku potnocnym wschodnia granica dziatki obr. 034 nr 142/10 do styku zlinig brzegowa,
nastepnie w kierunku wschodnim 1 pétnocno-wschodnim wzdhuiz linii brzegowej do osi kanatu
wejsciowego Martwej Wisty, nastepnie w kierunku potudniowym wzdluz osi kanatu Martwej Wisty
do przeciecia z przedtuzeniem linii wyznaczonej poinocno-zachodnig granicg obszaru SR, nastepnie
w kierunku potudniowo-zachodnim i zachodnim granica obszaru SR do punktu styku z granica obszaru
S2 nadzialce obr. 046 nr 70, nastgpnie w kierunku zachodnim, poéinocno-zachodnim i wschodnim
granica obszaru S2 do punktu styku z pétnocno-zachodnia granica dziatki obr. 046 nr 46,

i) obszar w okolicy ul. Solec, ktdrego granice wyznaczaja od poinocy: wschodnia granica obszaru SR
na styku linii brzegowej z dziatka obr. 046 nr 102, nastepnie w kierunku poétnocnym na przedtuzeniu linii
wyznaczonej wschodnia granica obszaru SR do osi kanalu portowego Martwej Wisly, nastepnie
w kierunku wschodnim w strong Zakretu Pieciu Gwizdkéw, nastgpnie w kierunku poludniowym
do przecigcia z przedtuzeniem linii wyznaczonej péinocng granicg obszaru SR, nastgpnie w kierunku
zachodnim poétnocna granica obszaru SR, nast¢pnie w kierunku pélnocnym wzdtuz wschodniej granicy
obszaru SR w poprzek dziatki obr. 046 nr 102 do punktu styku z linig brzegowa,

j) obszar w okolicy ul. Marynarki Polskiej (Wyspa Ostrow - Stogi Przemystowe — Krakowiec-Gorki
Zachodnie - Rudniki), ktérego granice wyznaczajg od poinocy: poéinocno-zachodnia ipodnocno-
wschodnia granica dzialki obr. 061 nr312/3, nastepnie w kierunku potudniowo-wschodnim,
poludniowo-zachodnim i wschodnim wzdtuz granicy obszaru SR do punktu styku wschodniej granicy
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dziatki obr. 070 nr 1/3 zbrzegiem Nabrzeza Wislanego Martwej Wisly, nastepnie w kierunku
poludniowo-wschodnim na przedtuzeniu linii wyznaczonej péinocng granica dziatki obr. 070 nr 1/3
przecinajac wody Nabrzeza Wislanego Martwej Wisty w linii prostej do punkty styku z pétnocng granica
dziatki obr. 073 nr 41, nastgpnie w kierunku poludniowo-wschodnim od pénocnej granicy dziatki
obr. 073 nr 41 wzdluz granic obszaru SO do punktu styku z potudniowo-wschodnig granica dziatki
obr. 073 nr 42, nastepnie wzdhuz granic obszaru S2 w kierunku potudniowo-zachodnim, poludniowo-
wschodnim i pétnocno-wschodnim do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 073 nr 30,
nastgpnie w wzdluz granic obszaru SO w kierunkach: pdéinocno-wschodnim, poétnocno-zachodnim,
wschodnim, pélnocnym i wschodnim do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 062 nr 22,
nastepnie w kierunku poludniowym i wschodnim wzdtuz linii brzegowej Portu Pétnocnego do styku linii
brzegowej z potudniowo-wschodnig granicg dziatki obr. 086 nr 75/2, nastgpnie w kierunku potudniowym
poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 086 nr 75/2, nastgpnie w kierunku pdéinocno-zachodnim
potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 086 nr 75/2, nast¢pnie w kierunku poludniowo-zachodnim
potudniowo-wschodnia granica dziatki obr. 086 o nr: 74/2, nastgpnie w kierunku poludniowo-
wschodnim potocno-wschodnia, wschodnia i potudniowa granica dziatki obr. 275 o nr: 3/111, nastepnie
w kierunku potudniowo-zachodnim potudniowo-wschodnie granice dzialek obr. 275 o nr: 3/110, 3/104,
obr. 086 o nr: 78/2, 77/3, obr. 253 nr 44/3, nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dziatek
obr. 253 nr 44/4, obr. 254 nr 17, nastepnie w kierunku wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 254
onr: 17, 11, obr. 755 nr 25 do punktu styku z pdéinocng granica dziatki obr. 256 nr 52/1, nastepnie
w kierunku poludniowo-wschodnim, potudniowo-zachodnim i wschodnim wzdluz granic obszaru S2
do punktu styku ze wschodnig granica dziatki obr. 259 nr 24/3, nastgpnie w kierunku wschodnim wzdtuz
potudniowej granicy obszaru S1 do punktu styku z potnocng granica dziatki obr. 265 nr 32/3, nastgpnie
w kierunku pdétnocnym wschodnie granice dziatek obr.273 onr: 17/2, 11/2, nastgpnie w kierunku
wschodnim potudniowe granice dzialek obr.273 onr: 11/2, 12/4, 18/6, nastgpnie w kierunku
wschodnim, potudniowym i wschodnim kolejno zachodnia i potudniowa granica dziatki obr. 273 nr 19/4
do punktu styku z zachodnia granicg dziatki obr. 270 nr 116/3, nastepnie w kierunku wschodnim wzdtuz
poludniowej granicy obszaru S1 do punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 273 nr 20/1, nastepnie
w kierunku wschodnim wzdtuz pétnocnych granic dziatek obr. 271 nr 15, obr. 272 nr 7 do punktu styku
z potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 272 nr 30, nastgpnie w kierunku wschodnim wzdhuz granicy
obszaru S1 do punktu styku ze wschodnig granicg dzialki obr. 272 nr 25/4, nastgpnie w kierunku
wschodnim na przedtuzeniu linii wyznaczonej poinocng granicg dziatki obr. 272 nr 25/4 do przecigcia
z osig rzeki Martwej Wisty, nastepnie w kierunku potudniowym 0§ rzeki Martwej Wisty do punktu styku
z potudniowa granicg administracyjng Miasta, nast¢pnie wzdhluz granicy administracyjnej Miasta
w kierunku kolejno potudniowo-zachodnim, zachodnim, pétnocno-zachodnim i potudniowym do punkty
styku z péilnocng granicg dziatki obr. 136 nr 10, nastgpnie w kierunku zachodnim potnocne granice
dzialek obr. 136 onr: 10, 11/1, 11/2, obr. 301 nr 226/4, nastepnie w kierunku poludniowym zachodnia
granica dzialki obr. 301 nr 226/4, nastgpnie w kierunku zachodnim péinocna granica dziatki obr. 136
nr 1, nastgpnie na przedtuzeniu linii wyznaczonej pdémocno-wschodnig granica dziatki obr. 136 nr 1
prostopadle do punktu styku zpdinocno-zachodnig granicg dziatki obr. 301 nr 285/7, nastepnie
w kierunku poludniowo-zachodnim pédinocno-zachodnia granica dziatki obr. 301 nr 285/7 do punktu
styku z potudniowo-zachodnig granicg dziatki obr.301 nr203/1, nastgpnie w kierunku poinocno-
zachodnim potudniowo-zachodnie granice dzialek obr.301 o nr: 203/1, 283/6, 202/1, 282/4, 176/4,
177/4, nastepnie w kierunku pdinocno-wschodnim poédinocno-zachodnie granice dziatek obr. 301
onr: 177/4, 297/1, 178/1, 276/5, 190/2, 193/2, nastgpnie w kierunku wschodnim péinocna granica
dziatki obr. 301 nr 193/2, nastgpnie w kierunku pétnocnym zachodnia granica dziatki obr. 301 nr 273/2,
nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 115 onr: 315, 290, 243/2, 243/1,
268/1, 268/2, 238/2 do punktu styku ze wschodnig granicg dzialki obr. 301 nr244/8, nastepnie
w kierunku potudniowo-wschodnim poétnocno-wschodnia granica dziatki obr. 301 nr 244/8, nastepnie
w kierunku potludniowym zachodnia granica dziatki obr.301 nr 156/5, nastepnie w kierunku
potudniowym poédinocna granica dziatki obr. 301 nr 276/8, nastepnie w kierunku pdinocno-zachodnim
poocno-wschodnia i pétnocna granica dziatki obr. 130 nr 61 do punktu styku z pénocno-wschodnia
granicg dziatki obr. 114 nr 558/2, nastgpnie wzdtuz granic obszaru S1 w kierunku poétocno-zachodnim
do punktu styku zbrzegiem rzeki Optyw Motlawy, nastepnie w kierunku zachodnim wzdluz linii
brzegowej rzeki Optyw Mottawy do punktu styku z zachodnig granicg dziatki obr. 114 nr 61, nastepnie
w kierunku pétocnym na przedluzeniu linii wyznaczonej zachodnig granica dziatki obr. 114 nr 61
do punktu styku z osig rzeki Optyw Motlawy, nastepnie w kierunku potnocnym o$ rzeki Optyw Mottawy
wzdhuz granic obszaru S1 1S2 do punktu styku zprzedtuzeniem linii wyznaczonej potudniowo-
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zachodnig granicg dziatki obr. 091 nr 36/2, nastgpnie w kierunku potlmocnym na przedtuzeniu linii
wyznaczonej potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 091 nr 36/2, nastepnie wzdluz granic obszaru
S2 w kierunku kolejno péinocnym, pétnocno-wschodnim, pétnocno-zachodnim, potudniowo-zachodnim,
zachodnim i pélnocnym do punktu styku z pénocno-wschodnig granicg dziatki obr. 091 nr 4, nastepnie
w kierunku pétnocnym na linii wyznaczonej przedtuzeniem wschodniej granicy dziatki obr. 091 nr 4
do punktu przeciecia z osig rzeki Martwej Wisty, nastepnie w kierunku péinocno-zachodnim o$ rzeki
Martwej Wisly wzdluz granic obszaru S2, SO, S1 otaczajac Wyspe Ostréow do punktu styku
z przedtuzeniem linii wyznaczonej polnocno-zachodnig granica dzialki obr. 068 nr 112/59 w okolicy
Stoczni Cesarskiej, nastepnie w kierunku zachodnim wzdhuz granicy obszaru S1 do punktu styku
z zachodnig granicg dziatki obr. 068 nr 112/59, nastepnie wzdluz granic obszaru S3 w kierunku
potocno-zachodnim, pdéinocno-wschodnim, pdénocno-zachodnim, poétnocnym, pdinocno-zachodnim,
poinocno-wschodnim, pétnocno-zachodnim, poludniowym i zachodnim do punktu styku z poludniowa
granicg dziatki obr. 044 nr 704/2, nastepnie w kierunku pétnocnym i poéinocno-wschodnim wzdhuz granic
obszaru S2 do punktu styku z poélnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 058 nr 133/4, nastgpnie
w kierunku potudniowo-wschodnim, péinocno-wschodnim i péinocno-zachodnim wzdtuz granic obszaru
SI do punktu styku z pdétnocna granica dziatki obr. 058 nr 422/3, nastepnie wzdtuz granic obszaru S2
w kierunku kolejno wschodnim, potudniowo-wschodnim i péinocno-wschodnim do punktu styku
z poinocno-zachodnig granicg dziatki obr. 058 nr 242/4, nastepnie wzdtuz granic obszaru S1 w kierunku
kolejno poétnocno-wschodnim, pétnocnym, poédinocno-wschodnim, potudniowo-wschodnim i potnocno-
wschodnim, nastepnie wzdluz granic obszaru S2 w kierunku poéinocno-wschodnim do punktu styku
z poinocno-zachodnig granicg dziatki obr. 061 nr 312/3 na styku z obszarem SR,

- z wylgczeniem fragmentow obszaréw SZ, SO, SR, S1, S2, SI i1 S3, ktorych granice znajduja si¢ wewnatrz
obszaru SP;

8) Obszar SZ (oznaczony kolorem zielonym w Zataczniku nr 2 do Uchwaty):

a) tereny zieleni objete formami ochrony przyrody m.in. Trojmiejski Park Krajobrazowy, obszary
chronionego krajobrazu (OCHK): Otominski OCHK, OCHK Zutaw Gdanskich, OCHK Wyspy
Sobieszewskiej, zgodnie z przepisami Ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody,

b) okreslone w przepisach:
- nieruchomosci lesne,
- parki,
- plaze, wydmy,
- cmentarze,
¢) obszar w okolicy ul. Kartuskiej, (Kokoszki) dziatki obr. 035 o nr: 11/1, 11/2,

d) obszar w okolicy ul. Gostynskiej (Kielpino Goérne) dziatki obr. 036 o nr: 20/1, 169/15, 170/3, 170/1,
170/2,

e) obszar w okolicy al. Armii Krajowej (Karczemek Wynkowskich) i zbiornika Jasien, ktérego granice
wyznaczajg od poétnocy potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 036 nr 104/2, nastepnie w kierunku
wschodnim potudniowe granice dziatek obr. 036 o nr: 104/2, 103/3, 102/3, 92/4, 92/5, 92/6, 92/7,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 036 o nr: 100/1, 100/3, 100/4,
166/18, nastgpnie w kierunku wschodnim i potudniowym kolejno potnocna i wschodnia granica dziatki
obr. 049 nr 282/6, nastgpnie w kierunku potudniowym i zachodnim kolejno wschodnia i potudniowa
granica dziatki obr. 049 nr 282/7, nastgpnie w kierunku poludniowym wschodnie granice dziatek
obr. 036 onr: 166/18, 166/7, 277, nastgpnie w kierunku zachodnim potudniowo-wschodnie granice
dziatek obr. 036 o nr: 277, 276, 275, nastgpnie w kierunku potnocno-zachodnim péinocno-wschodnie
granice dzialek obr. 036 o nr: 274, 167/2, 164/1, nastgpnie w kierunku pétnocnym wschodnie granice
dzialek obr. 036 onr: 163, 130, 123, 122 do punktu styku z potudniowo-zachodnia granica dziatki
obr. 036 nr 104/2 oraz dziatki obr. 049 o nr: 358/2, 358/3, 611, 358/4, 358/5, 358/6.

f) obszar w okolicy Potoku Jasien (Kietpino Goérne), ktérego granice wyznaczaja od poéinocy pdinocna
granica dzialki obr. 036 nr395/317, nastgpnie w kierunku wschodnim poéinocne granice dziatek
obr. 036nr 413/1, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dzialek obr. 036 o nr: 413/1,
395/312, 395/287, obr. 049 o nr: 7/85, 7/45, 7/136, 7/135, 7/136, 7/134, 7/136, 17/14, 17/12 nastepnie
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w kierunku zachodnim poinocne granice dziatek obr. 049 o nr: 95/7, 95/8, 16/1, 16/2, nastepnie
w kierunku poélnocnym wschodnie granice dziatek obr. 049 onr: 15/1, 14/36, 395/265, nastepnie
w kierunku potnocnym zachodnie granice dzialek obr: 036 o nr: 395/262, 7/44, 7/89, 395/317 do punktu
styku z péinocng granicg dziatki obr. 036 nr 395/317,

g) obszar w okolicy ul. Mysliwskiej (Migowo Leborskie) — dziatka obr. 051 nr 1/15,

h) obszar w okolicy ul. Dolne Migowo, ktoérego granice wyznaczaja od poéinocy poétnocno-zachodnia
granica dziatki obr. 051 nr: 24/2, nastgpnie w kierunku wschodnim zachodnia granica dziatki obr. 037
nr 142/2, nastgpnie w kierunku wschodnim poludniowo-wschodnia granica dziatki obr. 051 nr 20,
nastepnie w kierunku potudniowym zachodnie granice dzialek obr. 052 o nr: 39, 101, 100, 99/1, 99/2,
99/3, nastgpnie w kierunku potudniowym i zachodnim kolejno wschodnia i potudniowa granica dziatki
obr. 051 nr 31/2, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice dziatek obr. 051 o nr: 31/1, 34/1,
33, nastepnie w kierunku potnocnym zachodnie granice dzialek obr. 051 o nr: 33, 30, nastgpnie
w kierunku wschodnim potudniowa granica dziatki obr. 051 nr 29, nastepnie w kierunku péinocnym
wschodnie granice dzialek obr. 051 o nr: 29, 28, 27, 25 do punktu styku z p6éinocno-zachodnig granica
dziatki obr. 051 nr 24/2,

i) obszar w okolicy Al. Generata Sikorskiego, dziatki obr. 712 o nr: 1/7, 2/114, 2/120, 2/121, 1/11, 1/12,
2/119, 2/118, obr. 303 o nr: 620/3, 619/7,

j) obszar w okolicy ul. Wilanowskiej, dziatki obr. 075 o nr: 138/146, 138/24, 138/162, 138/177, 138/161,
obr. 670 o nr: 214/43, 214/40, obr. 303 o nr: 635/2, 965,

k) obszar w okolicy ul. Vaclava Havla, dzialki obr. nr 074 o nr: 206/12, 206/18, 206/13, 206/11, 206/9,
206/10, 206/5,

1) obszar w okolicy ul. Srebrnej, ktorego granice wyznaczajg od poéinocy: pétnocna granica dziatki obr. 303
nr: 918/1, nastepnie w kierunku wschodnim pdéinocne granice dziatek obr. 303 o nr: 918/2, 922/4, 923/4,
nastepnie w kierunku potudniowym wschodnia granica dziatki obr.303 o nr: 923/4, nastepnie
w kierunku wschodnim i potudniowym kolejno pdtnocna i wschodnia granica dziatki obr. 303 nr 924,
nastepnie w kierunku wschodnim potludniowa granica dziatki obr. 303 nr 939 do punktu styku
z poélnocno-wschodnia granicg dziatki obr. 094 nr 162, nastepnie w kierunku wschodnim, potudniowym
i zachodnim kolejno pétnocno-wschodnia, wschodnia i potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 094
nr 162, nastepnie w kierunku potudniowo-zachodnim poétnocno-zachodnia granica dziatki obr. 094
nr 192, nastepnie w kierunku zachodnim poéinocna granica dziatki obr. 094 o nr: 224/1, nastepnie
w kierunku poélnocnym podinocno-wschodnia granica dziatki obr. 094 nr 30, nastepnie w kierunku
polnocnym na przedtuzeniu linii wyznaczonej potnocno-wschodnig granicg dziatki obr. 094 nr 30
do punktu styku zpotudniowo-wschodnig granicg dzialki obr. 303 nr 924, nastgpnie w kierunku
zachodnim potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 303 o nr: 924, 921, 919/2, nastgpnie w kierunku
polnocnym zachodnie granice dziatek obr. 303 o nr: 919/2, 918/1 do punktu styku z péinocng granica
dziatki obr. 303 nr 918/1,

m) obszar w okolicy ul. Potokowej, ktorego granice wyznaczaja od poinocy: pdinocna granica dziatki obr.
037 nr 79/2, nastgpnie w kierunku wschodnim péinocne granice dziatek obr. 037 o nr: 83, 82, 85, 87,
140, 141, 128, 128/2, 130, nastepnie w kierunku potudniowym wschodnie granice dziatek obr. 038 o nr
130, 143/2, 151/3, 147, 150/2, 153/2, 151/2, nastepnie w kierunku zachodnim potudniowe granice
dziatek obr. 038 onr: 151/2, 153/2, 154/2, 149/1, 88, 91/1, 92/1, 92/2, 94/3, nastgpnie w kierunku
potnocnym i poludniowo-zachodnim kolejno poétmocno-wschodnia i potudniowo-zachodnia granica
dziatki obr. 037 nr 73 do punktu styku z pétnocno-zachodnig granica dziatki obr. 037 nr 71, nastepnie
w kierunku poétnocno-wschodnim poéinocno-zachodnie granica dziatki obr. 037 onr 71, nastepnie
w kierunku polocnym w linii od punktu styku poéocno-zachodniej i poétnocno-wschodniej granicy
dziatki obr. 037 nr 71 do punktu styku z poludniowo-wschodnia i wschodnig granica dziatki obr. 037 nr
69/2, nastepnie w kierunku potnocno-wschodnim i pétnocno-zachodnim kolejno poludniowo-wschodnia
i potnocno-wschodnia granica dziatki obr. 037 nr 69/2, nastgpnie w kierunku péinocno-zachodnim
ponocno-wschodnia granica dziatki obr. 037 nr 68, nastgpnie w kierunku poédinocno wschodnim
potudniowo-wschodnie granice dziatek obr. 037 nr 74/4, 77/2, nastgpnie w kierunku poétnocno-
zachodnim, potnocno-wschodnim kolejno potudniowo-zachodnia i péinocno-zachodnia granica dziatki
obr. 037nr 79/1 (wzdhiz prawego brzegu potoku), nastgpnie w kierunku potmocno-zachodnim
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potudniowo-zachodnia granica dziatki obr. 037 nr 79/2 do punktu styku z pétnocng granicg dziatki obr.
037 nr 79/2,

n) obszar w okolicy ul. Smoluchowskiego — dziatki obr. 054 o nr: 430/4, 428, 429/2, 430/3, 426/2, 425,
423,297, 256, obr. 055 o nr: 679, 680, 672/7, 673/8, 654/1, 654/4, 673/27, 655/1,

0) obszar w okolicy ul. Dgbinki — dziatki obr. 066 o nr: 3, 8, 16/15,

p) obszar w okolicy ul. gen. A. Gietguda — dziatki obr. 067 o nr: 243/8, 243/4,
q) obszar w okolicy ul. Zielonogodrskiej — dziatki obr. 715 o nr: 65/4,

r) obszar w okolicy ul. Tgczowej — dziatki obr. 140 o nr: 86, 110/8, 1944,

s) wszystkie pozostale tereny w granicach administracyjnych Miasta, opisane granicami innych obszaréw
a nie ujete w granicach tych obszarow

- z wylaczeniem fragmentow innych obszaréw, ktorych granice znajduja si¢ wewnatrz obszaru SZ.
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr XLVIII/1465/18
Rady Miasta Gdanska
z dnia 22 lutego 2018 1.
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Zakacznik Nr 3 do Uchwaty Nr XLVIII/1465/18

Rady Miasta Gdanska
z dnia 22 lutego 2018 1.

Lista uwag w calosci lub w cze$ci nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Gdanska

Lp. Uwagi w calo$ci lub cze$ci nieuwzglednione do projektu Uchwaly Sposéb Uzasadnienie do sposobu rozpatrzenia uwag przez | Rozstrzygniecie
wyloZonego do publicznego wgladu, zgodnie z art. 37b ust. 2 ustawy rozpatrzenia Prezydenta Miasta Gdanska Rady Miasta
z dnia 27 marca 2013 r. o planowaniu i zagospodarowaniu uwag przez Gdanska
przestrzennym Prezydenta o sposobie
Zakres uwagi Tres¢ uwagi Miasta rozpatrzenia uwag
Gdanska w calo$ci lub
w czeSci
nieuwzglednionych
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
OSOBY PRYWATNE
Monika M. z dn. 22.09.2017 r.:
I. Braki 1. Brak zapisow dotyczacych sankcji za Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
nieprzestrzeganie Uchwaty: nieuwzgledniona | Zasady odpowiedzialno$ci z tytutu nieprzestrzegania | Gdanska

forma (itp. mandat),

wysoko$¢ kar (na tyle wysokie, zeby wieszanie
zakazanych form bylo niecoptacalne).

2. Kto bedzie miat obowiazek i uprawnienia do
egzekwowania zapisow tej Uchwaty ?

3. Likwidacja reklam, szyldow itp. dla ktérych
trudno ustali¢ wlasciciela, a ktore od lat strasza
na wlotéwkach.

uchwaty krajobrazowej zostaly uregulowane

w art. 37d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, ktory przewiduje m.in. naktadanie
kar pieni¢znych, ich maksymalng wysokos$¢,
obowigzek dostosowania tablicy reklamowe;j lub
urzadzenia reklamowego do przepiséw uchwaty albo
usunigcia tablicy lub urzadzenia.

Stosownie do art. 37e ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym w sprawach
nieuregulowanych, dotyczacych kar pieni¢znych,

o ktérych mowa w art. 37d, stosuje si¢ odpowiednio
przepisy dziatu III ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. -
Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2017 r. poz. 201,
648 1 768), z tym ze uprawnienia organdw
podatkowych przyshuguja wojtowi (burmistrzowi,

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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prezydentowi miasta).

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

nie upowaznia gmin do naktadania innych sankcji niz
przewidziane w ustawie. W konsekwencji uchwata
krajobrazowa nie moze regulowac sankcji za jej
nieprzestrzeganie, gdyz zostaty one juz uregulowane
w przepisach ustawy.

Ponadto zgodnie z art. 37d ust. 1 i 2 powotanej wyzej
ustawy podmiot, ktory umiescit tablice reklamowg
lub urzadzenie reklamowe niezgodne z przepisami
uchwaty, o ktérej mowa w art. 37a ust. 1, podlega
karze pieni¢zne;j. Jezeli nie jest mozliwe ustalenie
tego podmiotu, karg pieni¢zng wymierza si¢
odpowiednio wtascicielowi, uzytkownikowi
wieczystemu lub posiadaczowi samoistnemu
nieruchomosci lub obiektu budowlanego, na ktoérych
umieszczono tablicg reklamowg lub urzadzenie
reklamowe.

Jacek M.

-z dn. 10.10.2017 r.:

2. Uwaga ogo6lna
optata reklamowa

Niezwykle istotne jest zapewnienie
odpowiednich zapiséw (nie wiem w jakim
dokumencie i czy nie powinno by¢ to w tej
uchwale, a w projekcie tego nie ma)
precyzujacych, kto sprawdza¢ bedzie

w terenie, czy uchwala jest realizowana, i kto

i jaka droga podejmuje decyzje o natozeniu kar
dla podmiotow niestosujacych si¢ do zapisow
uchwaty (droga ta powinna by¢ prosta

i szybka).

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Zasady odpowiedzialnosci z tytutu nie-przestrzegania
uchwaty krajobrazowej zostaly uregulowane

w art. 37d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, ktory przewiduje m.in. naktadanie
kar pienigznych, ich maksymalng wysokos$¢,
obowiazek dostosowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego do przepiséw uchwaty albo
usunigcia tablicy lub urzadzenia.

Stosownie do art. 37e ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym w sprawach
nieuregulowanych, dotyczacych kar pieni¢znych,

o ktorych mowa w art. 37d, stosuje si¢ odpowiednio
przepisy dziatu I1I ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. -
Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2017 r. poz. 201,
648 1 768), z tym Zze uprawnienia organdw
podatkowych przyshuguja wojtowi (burmistrzowi,
prezydentowi miasta).

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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nie upowaznia gmin do regulowania procedury
sprawdzania, czy dane reklamy sa zgodne

z przepisami uchwaty krajobrazowej. Postgpowanie
w tych sprawach jak wyzej wskazano uregulowano
bowiem w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, a w zakresie w niej
nieuregulowanym zastosowanie beda miaty ww.
przepisy Ordynacji podatkowe;.

3. Uwaga ogo6lna

Reklama jest szkodliwa. Ona nie informuje
(nie dotyczy to szyldow), ale manipuluje
ludZzmi (z czego zdecydowana wigkszo$é

nie zdaje sobie sprawy), zmuszajac do
kupowania rzeczy niepotrzebnych, po to aby
nie czuli si¢ niemodni, nie ,,na czasie”, a wiec
powoduje konsumpcyjny styl zycia, ktory
przyczynia si¢ nadmiernego eksploatowania
dobr naturalnych i produkcji odpadow.
Reklama zewnetrzna za$ jest najbardziej
szkodliwg i trudng do uniknigcia mozna
zrezygnowac z ogladania emitujacej reklamy
telewizji, ale nie mozna zrezygnowac

z wychodzenia z domu. To jest wigc
podstawowy argument wazniejszy nawet niz
koszmar krajobrazowy, ktory reklama
zewngetrzna nam zafundowata. Argument ten
jest silniejszy od argumentu przedsigbiorcow
kierujacych si¢ krotkoterminowym zyskiem,
ktorzy najpewniej beda wnioskowac o wigcej
swobody dla reklamy niz zaproponowano.
Mozna dyskutowaé czy ma by¢ tadnie czy
mamy zarabia¢, ale jesli dotaczymy do tego
dobro Ziemi (odpady, zanieczyszczenie,
klimat) oraz problem manipulacji
czlowiekiem, to widaé co nalezy wybrac.

A zaczyna si¢ wlasnie od matych krokow na
poziomie lokalnym, tak jak Panstwo
proponujecie.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Uwaga nie dotyczy ustalen projektu uchwaty
krajobrazowe;.

Opinia pozytywna uniemozliwia uwzglednienie
uwagi.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié uwagi

Eugeniusz M.—z dn. 21.10.2017 r.:
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4. Ogdlna Temat maila: Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uwaga nie dotyczy ustalen | Rada Miasta
,,Na ziemi prywatnych wlascicieli reklamy nieuwzgledniona | projektu uchwaly krajobrazowe;. Gdanska
powinny pozostaé¢ poniewaz stoja na postanowita nie
prywatnym terenie i wara od tego” Ustawodawca przyznat kompetencje radzie gminy do | uwzgledni¢ uwagi
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane. W odniesieniu do
szyldow w uchwale, o ktérej mowa w ust. 1, okresla
si¢ zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz
liczbe szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na
danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na
niej dziatalnosé.
Ustawodawca zatem dopuscit mozliwo$¢
uregulowania wyzej wskazanych kwestii takze
w odniesieniu do nieruchomosci prywatnych.
Rafal M. - z dn. 23.10.2017 r.:
5. Reklama na urzadzeniach | Nalezatoby zakaza¢ no$nikow na urzagdzeniach | Uwaga Usunigto zapis o sytuowaniu reklam na urzadzeniach | Rada Miasta
technicznych technicznych — ani to tadne ani bezpieczne. czesciowo technicznych w obszarach SZ, SO i SR. Gdanska
uwzgledniona postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesei
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
6. Reklama wyborcza Tradycyjnie przyjetym materiatem Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona ze wzgledu na | Rada Miasta
usztywniajacym plakaty wyborcze jest dykta. nieuwzgledniona | niska jakos$¢ estetyczng proponowanego w uwadze Gdanska
Biorac pod uwage krotki czas trwania materiatu (tzw. dykty) oraz jego niskg odpornos¢ na | postanowita nie
kampanii wyborczej oraz ponoszone koszty warunki atmosferyczne. uwzgledni¢ uwagi
nalezatoby zezwoli¢ na dykty (nie liczac Proponowane w projekcie Uchwaly materiaty sg
stupow trakcyjnych bo to niebezpieczne). optymalnymi zardwno pod wzgledem zapewnienia
interesu prywatnego oraz celu, jakim jest ochrona
krajobrazu.
7. Przepisy szczegdtowe - Istnieje wg mnie duze ryzyko inwazji flag — Uwaga Dopuszczono flagi na masztach flagowych, dla Rada Miasta
Reklama wolnostojaca nalezaloby sprawdzi¢ jeszcze raz ustalenia czgSciowo ktorych okreslono odlegtosci od innych no$nikoéw Gdanska
uchwaly i zakaza¢ flag, ktoére moglyby zosta¢ | uwzgledniona i punktow w przestrzeni a na wysiegnikach postanowita nie
wykorzystane jako furtka (wiszacy baner). wylacznie w obszarze SO. uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednionej
1d: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany Strona 4



przez Prezydenta

Miasta Gdanska
8. Ogrodzenia Wykresli¢ z uchwaty nieprawidlowe ustalenia | Uwaga Pozostawia si¢ tres¢ przepisu dot. sytuowania Rada Miasta
dot. sytuowania ogrodzen — np. w liniach czes$ciowo ogrodzen w obowigzujacych liniach zabudowy. Gdanska
rozgraniczajacych planu lub w liniach uwzgledniona Intencja przepisu jest sytuowanie ogrodzenia postanowita nie
zabudowy w liniach zabudowy w przypadkach, kiedy zabudowa | uwzgledni¢ uwagi w
nie istnieje w celu poprawy kompozycji czesel
przestrzennej ulicy w zgodzie z przepisami nieuwzglednionej
miejscowych planow zagospodarowania przez Prezydenta
przestrzennego. Miasta Gdanska
Usuwa sie tre$¢ przepisu dot. linii rozgraniczajacych.
9. Ogrodzenia Wykresli¢ z uchwaty zakaz grodzenia terenow | Uwaga Zostanie wprowadzone ograniczenie czasowe. Rada Miasta
otwartych - zapisy dot. zakazu grodzenia czgsciowo albo Gdanska
a wymagania przy organizacji imprez uwzgledniona Zostanie wprowadzone wylaczenie dla imprez postanowita nie

masowych /plenerowych np. obszarze OCHK
Wyspy Sobieszewskiej

masowych wg. def. w przepisach szczegolnych —
ustawa z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie
imprez masowych:

Art. 3. Ilekro¢ w ustawie jest mowa o: 1) imprezie
masowej — nalezy przez to rozmie¢ imprez¢ masowa
artystyczno-rozrywkowa, masowa impreze¢ sportowa,
w tym mecz pitki noznej, o ktérych mowa w pkt 2—4,
z wyjatkiem imprez: a) organizowanych w teatrach,
operach, operetkach, filharmoniach, kinach,
muzeach, bibliotekach, domach kultury i galeriach
sztuki lub w innych podobnych obiektach, b)
organizowanych w szkotach i placowkach
oswiatowych przez zarzadzajacych tymi szkotami

i placowkami, c) organizowanych w ramach
wspotzawodnictwa sportowego dzieci i mtodziezy, d)
sportowych organizowanych dla sportowcoéw
niepetnosprawnych, e) sportu powszechnego

o charakterze rekreacji ruchowej, ogoélnodostgpnym

i nieodptatnym, organizowanych na terenie
otwartym, f) zamknigtych organizowanych przez
pracodawcéw dla ich pracownikow

— jezeli rodzaj imprezy odpowiada przeznaczeniu
obiektu lub terenu, gdzie ma si¢ ona odby¢;

uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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10. Przepisy ogolne Zweryfikowac¢ interpretacje ,,przecigcia Uwaga § 4 ust. 2. Ustala si¢ na potrzeby pomiarow Rada Miasta
krawedzi jezdni” czesciowo parametrow, o ktérych mowa w Uchwale, ze: 5) Gdanska
Doda¢ srednik uwzgledniona odlegtosci od skrzyzowan liczone sa jako najkrotszy | postanowita nie
odcinek od przecigcia krawedzi jezdni, przy czym uwzgledni¢ uwagi w
pojecie skrzyzowania jest rownoznaczne z definicja czgscl
skrzyzowania zawarta w ustawie z dnia 20 czerwca nieuwzglednione;j
1997 r. Prawo o ruchu drogowym przez Prezydenta
Uwaga uwzgledniona $rednik po przepisie. Miasta Gdanska
11. Przepisy szczegotowe — Zapisy dot. o§wietlenia no$nikow jako Uwaga WSA w Lodzi nie zakwestionowat wprost takiej Rada Miasta
reklama przekroczenie uprawnienia nieuwzgledniona | mozliwosci. Inne sgdy administracyjne nie odniosty Gdanska
si¢ do tej kwestii. postanowita nie
Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych | uwzgledni¢ uwagi
odnosza si¢ do reklam, natomiast powotujg si¢ na
Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury
i Budownictwa w sprawie maksymalnej /uminancji
powierzchni informacji wizualnej, ktore nigdy
nie powstato.
Irena W. - z dn. 23.10.2017 r.:
12. Ogdlna »W imieniu wlasnym wnosz¢ sprzeciw do Uwaga Intencjg ustawodawcy bylto wprowadzanie w akcie Rada Miasta
projektu uchwaty sporzadzonej przez nicuwzgledniona | prawa miejscowego jednolitych warunkow dla Gdanska

GZDIZ dotyczacej no$nikow relamowych.
Niniejszym jako IRENA W. posiadam na
swojej posesji reklame firmy Stroer i
uwazam ze projektowana uchwata jest
pogwatceniem nabytych praw jako
wlasciciela nieruchomosci i nie shuzy
realnemu rozwigzaniu problemu pseudo -
reklam.”

wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
,.Krajobrazowa” pomija kwestig¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich.

Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadéw administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: Il SA/Op 196/17
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad 1 warunkéw sytuowania obiektow
matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotoéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

Krzysztof G. - z dn. 23.10.2017 r.:

13.

Ogdlna

»Witam. W imieniu wlasnym zglaszam
oficjalny sprzeciw przeciwko projektowi
GZDIZ Gdansk odno$nie projektu uchwaty
dotyczacym lokalizacji tablic reklamowych.
projekt wzmiankowanej uchwaty jest
pogwatceniem dotychczas nabytych praw
przez wiascicieli nieruchomos$ci i nie shuzy
rozwigzaniu problemu tzw. pseudo reklam.
jeszcze jedno autor tegoz projektu niech
sie podpisze nazwiskiem pod tym knotem
prawnym.”

Uwaga
nieuwzgledniona

Intencjg ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
,.Kkrajobrazowa” pomija kwestig¢ ,,praw nabytych”

1 przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich.

Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadéw administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: I SA/Op 196/17
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(--.) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg¢. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

Teresa K. —z dn. 23.10.2017 r.:
14. § 6 pkt1lit. d W zabudowie jednorodzinnej wysokosé Uwaga W zwiazku ze stosunkowo duzg liczba ogrodzen Rada Miasta
ogrodzenia nie powinna przekraczaé¢ 1,8 m. nieuwzgledniona | wokot zabudowy jednorodzinnej podjeto decyzje Gdanska
o nieuwzglednieniu uwagi poniewaz moglaby postanowita nie
narazi¢ zbyt wielu uzytkownikéw nieruchomosci na | uwzgledni¢ uwagi
poniesienie kosztéw niewspdtmiernych do celu,
jakim jest ochrona krajobrazu.
15. § 21 ust. 1 Termin dostosowania dla ogrodzen Uwaga Zaproponowany termin jest optymalnym okresem Rada Miasta
istniejacych (zwlaszcza wykonanych nieuwzgledniona | wywazajacym interesy spoleczne, cele ochrony Gdanska
z prefabrykowanych paneli betonowych) krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci dostosowania | postanowita nie
powinien by¢ krotszy — do 24 miesigey. istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych do uwzglednié¢ uwagi
ustalen uchwaty.
Aleksander O. —z dn. 23.10.2017 r.:
16. §4 ust 1 pkt 28 Nalezy usung¢ reklame typu C. Maksymalnym | Uwaga Reklama typu C dopuszczona zostata jedynie Rada Miasta
no$nikiem w krajobrazie miejskim powinna czgsciowo w granicach obszaru S3 oraz SP, przy zachowaniu Gdanska
by¢ reklama typu B (do 9m?2). uwzgledniona szczegolnych ograniczen dot. odlegtosci jej postanowita nie
sytuowania (m.in. sytuowanie z zachowaniem uwzgledni¢ uwagi w
odlegtosci 100 m pomigdzy reklamami typu C), co czescel
znacznie ograniczy ich ilos¢ i uporzadkuje istniejace | nieuwzglednionej
no$niki reklamowe. Natomiast w celu ochrony przez Prezydenta
krajobrazu miejskiego zdecydowano o zmianie Miasta Gdanska
obszaru S3 na S2 w dzielnicach Zaspa i Przymorze,
co wyeliminuje wspomniane w uwadze no$niki
z krajobrazu miejskiego w tych dzielnicach.
17. §8 ust 2 Nalezy pozostawi¢ wybor nosnika do jednego | Uwaga W celu wzmocnienia ochrony krajobrazu Rada Miasta
szyldu réwnolegtego albo semaforowego. czgsciowo postanowiono o czgsciowym uwzglednieniu Gdanska
Nalezy ograniczy¢ liczbe maks. szyldow do uwzgledniona postulatu. W § 8 ust. 2 pkt 2 dot. liczby dodatkowych | postanowila nie

2 dla nieruchomosci. Aktualnie jest mozliwo$¢

szyldow ustala si¢ mozliwo$¢ sytuowania wylacznie

uwzgledni¢ uwagi w
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posiadania nawet do 4 szyldow dla lokalu jednego dodatkowego szyldu poprzez zamiang czesci
naroznego co zdecydowanie negatywnie moze wyrazu ,,Jub” na wyraz ,,albo” oraz umozliwienie nieuwzglednionej
wplyna¢ na odbior wizualny. sytuowania dodatkowego szyldu wylacznie na innej przez Prezydenta
elewacji niz inny szyld. Miasta Gdanska
18. §9ust I pktc Nalezy zwigkszy¢ odlegtos¢ nosnikow Uwaga Rezultatem uwzgledniania innych uwag jest Rada Miasta
reklamy od skrzyzowan dla drog z Zatacznika | czegsciowo rezygnacja z Zatacznika Nr 3 - Wykazu ulic o duzym | Gdanska
nr 3 z 70 m do 90 metrow. uwzgledniona znaczeniu komunikacyjnym i podwyzszonym postanowita nie

standardzie bezpieczenstwa wraz ze wszystkimi
ustaleniami, ktore go dotyczytly. Z regulacji tej

uwzgledni¢ uwagi w
czesci

zrezygnowano z powodu braku mozliwosci nieuwzglednione;j
regulowania standardéw bezpieczenstwa uchwata przez Prezydenta
krajobrazowa — zasady bezpieczenstwa ruchu Miasta Gdanska
regulowane sg przepisami szczego6lnymi. Dokument
tym samym nie stanowi juz integralnej czgsci
uchwaty.
Natalia O. - z dn. 23.10.2017 r.
19. Ustalenia wstepne dot. Biskupiej Gorki Uwaga Zabudowa Biskupiej Gorki miesci si¢ w obszarze Rada Miasta
Rozdziat 1 dla zabudowy Biskupiej Gorki powinno nieuwzgledniona | objetym ochrong konserwatorska. Zgodnie Gdanska
par. 3 ust. 2 obowigzywa¢ SO z ustaleniami Pomorskiego Wojewodzkiego postanowita nie
pkt 3 lit. f Konserwatora Zabytkow wszystkie obszary uwzgledni¢ uwagi
rejestrowe ujete zostaly w granicach obszaru SR,
z wyjatkiem terenow o unikatowych historycznych
formach zabudowy i zagospodarowania przestrzeni,
dla ktorych zarezerwowano obszar SO.
STOWARZYSZENIA

Pawel M., Forum Rozwoju Aglomeracji Gdanskiej —z dn. 23.10.2017 r.:

20. | §20 pkt 1

Wnhnosi si¢ o skrocenie okresu dostosowania dla
reklama powstalych w oparciu o zgtoszenie
budowlane do 18 miesiccy.

Uwaga
nieuwzgledniona

Rezultatem uwzgledniania uwag jest zmiana ustalen
dot. przepisé6w dostosowawczych, poprzez
wydhuzenie okres6w na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowe, lub zgloszen budowlanych.

Uznaje si¢, ze zaproponowany termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Ponadto zgodnie z uzasadnieniem wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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z dnia 5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: II SA/Op
196/17 dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola
z dnia 29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16,

w sprawie ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:
,,Dostrzec tez trzeba, iz art. 37a u.p.z.p. nie naktadat
na organy obowiazku réznicowania sytuacji
wlascicieli i operatordw tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zostaly usytuowane legalnie,

a tymi jakie funkcjonuja nielegalnie”.

21. Odlegtosci

Dla przeciwdziatania zageszczeniu reklam
nalezy zwigkszy¢ odleglos¢ od skrajnych
punktoéw styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy — dla reklamy typu B do

50 m, dla reklamy typu C do 75 m.

Uwaga
nieuwzgledniona

Zaproponowane odlegtosci sg optymalnymi
warto$ciami wywazajacymi cele ochrony krajobrazu
oraz interesy spofeczne m.in. uwzglednienie interesu
uzytkownikoéw sasiednich nieruchomosci oraz
omini¢cie konfliktu dotyczacego odleglosci
pomig¢dzy nosnikami sytuowanymi na sasiednich
nieruchomos$ciach. W zwiazku z powyzszym
zwiekszania tych wartosci jest bezzasadne.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi

Stowarzyszenie Forum Rozwoju Aglomeracji Gdanskiej, reprezentowane przez pana Karola Spieglanin — z dn. 23.10.2017 r.:
22. §4 ust 1 pkt 28 Nalezy usung¢ reklamg typu C. Maksymalnym | Uwaga Reklama typu C dopuszczona zostata jedynie Rada Miasta
nosnikiem w krajobrazie miejskim powinna czesSciowo w granicach obszaru S3 oraz SP, przy zachowaniu Gdanska
by¢ reklama typu B (do 9m?2). uwzgledniona szczegolnych ograniczen dot. odlegtosci jej postanowita nie
sytuowania (m.in. sytuowanie na dziatkach uwzgledni¢ uwagi w
o dtugosci frontu min. 50 m, z zachowaniem czgscl
odleglosci 100 m pomiedzy reklamami typu C), co nieuwzglednione;j
znacznie ograniczy ich ilo$¢ i uporzadkuje istniejace | przez Prezydenta
no$niki reklamowe. Ponadto przeniesiono Zaspe¢ Miasta Gdanska
i Przymorze z obszaru S3 do S2 co usunie nosniki
wymienione w uwadze z krajobrazu miejskiego
w tych dzielnicach.
23. §8 ust 2 Nalezy pozostawi¢ wybor nosnika do jednego | Uwaga W celu wzmocnienia ochrony krajobrazu Rada Miasta
szyldu réwnolegtego albo semaforowego. czg$ciowo postanowiono o czgsciowym uwzglednieniu Gdanska
Nalezy ograniczy¢ liczbe maks. szyldow do uwzgledniona postulatu. W § 8 ust. 2 pkt 2 dot. liczby dodatkowych | postanowila nie

2 dla nieruchomosci. Aktualnie jest mozliwo$¢
posiadania nawet do 4 szyldow dla lokalu
naroznego.

szyldow ustala si¢ mozliwo$¢ sytuowania wyltacznie
jednego dodatkowego szyldu poprzez zamiang
wyrazu ,,lub” na wyraz ,,albo”. Dodatkowy szyld
mozna sytuowaé wylacznie na innej elewacji.

uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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24, §9 ust 1 pktc Nalezy zwickszy¢ odlegtos¢ nosnikow Uwaga Rezultatem uwzglgdniania uwag jest rezygnacja Rada Miasta
reklamy od skrzyzowan dla drog z Zatacznika | czgsciowo z Zatacznika Nr 3 - Wykazu ulic o duzym znaczeniu Gdanska
nr 3 z 70 m do 100 metréw. uwzgledniona komunikacyjnym i podwyzszonym standardzie postanowita nie
bezpieczenstwa wraz ze wszystkimi ustaleniami, uwzgledni¢ uwagi w
ktore go dotyczyly. Z regulacji tej zrezygnowano czgscl
z powodu braku mozliwosci regulowania standardéw | nieuwzglednione;j
bezpieczenstwa uchwatg krajobrazowa — zasady przez Prezydenta
bezpieczenstwa ruchu regulowane sg przepisami Miasta Gdanska
szczegblnymi. Dokument tym samym nie stanowi juz
integralnej czesci uchwaty.
25. §9 ust 2 pkt f Nalezy zwickszy¢ odlegtos¢ pomigdzy Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
no$nikow matych formatéw z 35 m do min. nicuwzgledniona | Zaproponowane ustalenia sg optymalnym Gdanska
50 metrow. rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele | postanowila nie
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci uwzglednié¢ uwagi
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwatly.
26. §20 pkt 1 Whnosi si¢ o skrocenie okresu dostosowania dla | Uwaga Rezultatem uwzgledniania uwag jest zmiana ustalen | Rada Miasta
reklama powstatych w oparciu o zgloszenie nieuwzgledniona | dot. przepisow dostosowawczych, poprzez Gdanska

budowlane do 18 miesiegcy.

wydhuzenie okreséw na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowe, lub zgloszen budowlanych.
Uznaje sig, ze zaproponowany termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Ponadto zgodnie z uzasadnieniem wyroku
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: II SA/Op
196/17 dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola
z dnia 29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16,

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania
obicktow matej architektury, tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:
,,Dostrzec tez trzeba, iz art. 37a u.p.z.p. nie naktadat
na organy obowigzku roznicowania sytuacji
wlascicieli i operatorow tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zostaty usytuowane legalnie,

a tymi jakie funkcjonuja nielegalnie”.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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27. §12 ust 4 pkt 3 Preferencja dot. murali jest niezrozumiala, Uwaga W obszarach SO i SR dopuszczono mural wytacznie | Rada Miasta
zwlaszcza gdy czgsto nie roznig si¢ one czesciowo w formie znakow bez tta oraz zakazano sytuowanie Gdanska
jakos$cig wykonania niczym w stosunku do uwzgledniona muralu na $cianach licowanych ceramika (np. cegly) | postanowila nie
siatki reklamowej. Ich obecno$¢ w strefie SO lub drewnem. uwzgledni¢ uwagi w
lub SR jest daleko idacym zliberalizowaniem czgscl
zasad dot. mozliwosci ekspozycji reklam nieuwzglednione;j
w kluczowych dla tozsamosci miasta przez Prezydenta
obszarach. Miasta Gdanska

28. Reklama wolnostojaca Dla przeciwdziatania zagegszczeniu reklam Uwaga Zaproponowane odlegto$ci sg optymalnymi Rada Miasta
nalezy zwigkszy¢ odlegtos¢ od skrajnych nieuwzgledniona | warto$ciami wywazajacymi cele ochrony krajobrazu | Gdanska

punktow styku granicy nieruchomosci oraz interesy spoteczne, m.in. uwzglednienie interesu | postanowila nie
z pasem drogowym ulicy — dla reklamy typu B uzytkownikow sgsiednich nieruchomosci oraz uwzglednié uwagi
do 50 m, dla reklamy typu C do 75 m. ominigcie konfliktu dotyczacego odlegtosci
pomiedzy nosnikami sytuowanymi na sasiednich
nieruchomos$ciach. W zwiazku z powyzszym
zwigkszania tych warto$ci jest bezzasadne.
Stowarzyszenie Biskupia Gorka, ul. Biskupia 4, 80-875 Gdansk, reprezentowane przez Prezes Stowarzyszenia Krystyne Ejsmont — z dn. 23.10.2017 r.:
29. Dziat I, rozdzial 1, par. 3, | ,,2) w obszarze SO zawierajg si¢ wyjatkowo Uwaga Zabudowa Biskupiej Gorki miesci si¢ w obszarze Rada Miasta
ust.2, pkt 2 cenne tereny zatozen historycznych, na nieuwzgledniona | objetym ochrong konserwatorska. Zgodnie Gdanska
ktérych znajdujg si¢ autentyczne i odtworzone z ustaleniami Pomorskiego Wojewodzkiego postanowita nie
obiekty oraz pola ekspozycji, w szczegdlnosci Konserwatora Zabytkéw wszystkie obszary uwzgledni¢ uwagi
tereny, krajobrazy, obiekty, jednostki rejestrowe ujete zostaty w granicach obszaru SR,
urbanistyczne lub dzielnice takie jak: Gtoéwne z wyjatkiem terenow o unikatowych historycznych
Miasto, Twierdza Wistoujscie, Potwysep formach zabudowy i zagospodarowania przestrzeni,
Westerplatte, Wyspa Spichrzow na rzece dla ktorych zarezerwowano obszar SO.
Motlawie, czgs$¢ Zespotu Klasztornego
Cysterséw (bez Parku Oliwskiego), tereny
dawnej Stoczni Cesarskiej;”
Biskupia Gorka powinna znalez¢ si¢
w obszarze SO, bo jest to ,,wyjatkowo cenny
teren zatozen historycznych, na ktorym
znajdujg si¢ autentyczne i odtworzone obiekty
oraz pola ekspozycji, w szczegolnosci tereny,
krajobrazy, obiekty, jednostki urbanistyczne”
30. Dziat 11, rozdziat 3, par. ,,3) mural reklamowy” Uwaga W obszarach SO i SR dopuszczono mural wytacznie | Rada Miasta
12, ust. 4, pkt 3 Cate plaszczyzny elewacji budynkoéw w strefie | czeSciowo w formie znakow bez tta oraz zakazano sytuowanie Gdanska
S0 mogtyby pokrywaé murale artystyczne, ale | uwzglgdniona muralu na $cianach licowanych ceramika (np. cegla) | postanowita nie

nie reklamowe.

lub drewnem.

uwzgledni¢ uwagi w
czesci
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nieuwzglednione;j
przez Prezydenta

Miasta Gdanska
31. Dziat 11, rozdziat 3, par. ,,Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki Uwaga W zwigzku z ochrong krajobrazu obszaru SO Rada Miasta
12, ust. 7 sytuowania w graniach obszaru SO elementéw | nieuwzgledniona | o szczegdlnych warto$ciach krajobrazu Gdanska

Systemu Informacji

Lokalnej (SIL):”

W granicach obszaru S0 nalezatoby dopuscic¢
mozliwo$¢ umieszczania reklam dotyczacych
wyboréw do Rad Dzielnic.

historycznego nie dopuszcza si¢ sytuowania w nim
urzadzen wyborczych.

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi

WSPOLNOTY MIESZKANIOWE, ZARZADY I RADY DZIELNIC

Rada Dzielnicy Oliwa, reprezentowana przez Przewodniczacego Rady Andrzeja Osipow- z dn. 12.10.2017 r. (data wplywu: 16.10.17 r.):

32. § 3 ust. 2 Whioskujemy o zmiang klasyfikacji dla Uwaga Zabudowa tzw. Starej Oliwy miesci si¢ w obszarze Rada Miasta
obszaru catego zespohu urbanistycznego Oliwy | nieuwzgledniona | objetym ochrong konserwatorska. Zgodnie Gdanska
wraz z terenami sasiadujacymi z S1 na SO. z ustaleniami Pomorskiego Wojewodzkiego postanowita nie
Konserwatora Zabytkow obszary rejestrowe ujete uwzgledni¢ uwagi
zostaly w granicach obszaru SR, z wylaczeniem
zespotu klasztornego ujetego w obszarze SO.
33. Ogrodzenia Whioskuje si¢ o utrzymanie zakazu grodzen Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. W momencie wejscia Rada Miasta
w istniejacych dokumentach planistycznych nieuwzgledniona | w zycie uchwaty krajobrazowej przepisy Gdanska

dotyczacych Oliwy.

w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzeni dotyczace ogrodzen tracg waznos$c,

z wylaczeniem ustalen dotyczacych obiektow dobr
kultury.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

Zarzad Wspolnoty Mieszkaniowej przy Al. Grunwaldzkiej 532 w Gdansku, reprezentowany przez "ZBM i S-KA" A.Tutaj i Wspolnicy sp.j. - z dn.

20.10.2017 r.:

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 13



34. Reklama na budynku

W nawigzaniu do projektu uchwaty Rady
Miasta Gdanska, w sprawie m.in. ustalenia
zasad 1 warunkow sytuowania tablic
reklamowych , mieszkancy Wspdlnoty
Mieszkaniowej przy Al. Grunwaldzkiej

532 w Gdansku nie zgadzaja si¢ na utrate
dochodéw z no$nikéw reklamowych
usytuowanych na wyzej wymienionym
budynku.

Nasza Wspdlnota na dzien dzisiejszy posiada
wysoki kredyt zaciggnigty na remont budynku
i utrata dochodu wynikajaca z usunigcia
reklamy spowoduje podwyzszenie stawki
funduszu remontowego o co najmniej 150%.
Gdyby Wspolnota nie posiadata nosnika
reklamowego nie zdecydowalaby si¢ na
zaciggniecie tak wysokiego kredytu, a remont
wykonywataby latami w miar¢ posiadanych
srodkow.

Ta uchwata uderzy rowniez w budzet miasta,
uszczuplajgc go o przychody z tytutu podatku,
ktore Wspolnota ptaci za posiadanie reklamy
na budynku.

W zwigzku z powyzszym wnosimy

o odrzucenie projektu w/w uchwaty, ktory
godzi w interesy mieszkancow.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.Kkrajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Uwzglednienie postulatu uniemozliwiloby realizacjg
celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

Zarzad Wspélnoty Mieszkaniowej przy Al. Grunwaldzkiej 498 w Gdansku, reprezentowany przez "ZBM i S-KA" A.Tutaj i Wspélnicy sp.j. - z dn. 20.10.2017 r.:
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35. Reklama na budynku Jako Zarzad Wspoélnoty Mieszkaniowej przy Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
Al. Grunwaldzkiej 498 w Gdansku nieuwzgledniona | Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie Gdanska
w nawigzaniu do projektu uchwaty prawa miejscowego jednolitych warunkow dla postanowita nie
krajobrazowej Rady Miasta Gdanska, wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa uwzgledni¢ uwagi
informujemy, iz nie wyrazamy zgody na utratg ,.Kkrajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”
dochodéw z tytulu posiadanych nosnikow i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
reklamowych zamieszczonych na budynku. identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
Pozbawienie przychodow z reklam podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
w znacznym stopniu pogorszy kondycje budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
finansowag Wspolnoty. Spowoduje to takze stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
koniecznos¢ podwyzszenia stawki funduszu bez poszanowania tadu przestrzennego, co
remontowego, a tym samym znaczna ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
podwyzke optat za lokale oraz zatrzymanie elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
realizacji planowanych inwestycji. Uwzglednienie postulatu uniemozliwitoby realizacjg
Obecnie Wspolnota splaca zaciagnicty kredyt, celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
wykorzystany na docieplenie i remont Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
elewacji, ktory to remont spowodowat rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
podwyzszenie estetyki budynku usytuowanego ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
przy gtownym ciggu komunikacyjnym dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
Trojmiasta. reklamowych do ustalen uchwaty.
Panstwa propozycja uchwaty godzi w swobodg
dysponowania nieruchomoscia, ktorej jestesmy
wlascicielami.
W zwigzku z powyzszym wnosimy
o odrzucenie w/w projektu uchwaty.
Zarzad Dzielnicy Jasien — z dn. 22.10.17r.
36. § 9 ust. 1 pkt 1 - zamieni¢: w odlegto$ci mniejszej niz 70 m od | Uwaga Rezultatem uwzgledniania uwag jest rezygnacja Rada Miasta
lit. ¢ skrzyzowania, dla ulic wymienionych na: czesSciowo z Zatacznika Nr 3 - Wykazu ulic o duzym znaczeniu | Gdanska
w odlegtosci mniejszej niz 70 m od ulic uwzgledniona komunikacyjnym i podwyzszonym standardzie postanowita nie
wymienionych bezpieczenstwa wraz ze wszystkimi ustaleniami, uwzgledni¢ uwagi w
ktore go dotyczyly. Z regulacji tej zrezygnowano czgscl
z powodu braku mozliwosci regulowania standardéw | nieuwzglednione;j
bezpieczenstwa uchwatg krajobrazowa — zasady przez Prezydenta
bezpieczenstwa ruchu regulowane sg przepisami Miasta Gdanska
szczeg6lnymi. Dokument tym samym nie stanowi juz
integralnej czgéci uchwaty.
Natomiast wprowadzono zréznicowane odleglosci od
skrzyzowan dla r6znej wielko$ci no§nikow.
37. §9ust. 1 pkt 1 lit. ¢ - wykresli¢ ,,reklam przenosnych” Uwaga Rezultatem uwzglgdniania uwag jest rezygnacja Rada Miasta
cze$ciowo z Zalacznika Nr 3 - Wykazu ulic o duzym znaczeniu | Gdanska

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 15



uwzgledniona komunikacyjnym i podwyzszonym standardzie postanowita nie
bezpieczenstwa wraz ze wszystkimi ustaleniami, uwzgledni¢ uwagi w
ktore go dotyczyly. Z regulacji tej zrezygnowano czescei
z powodu braku mozliwosci regulowania standardow | nieuwzglednionej
bezpieczenstwa uchwatg krajobrazowa — zasady przez Prezydenta
bezpieczenstwa ruchu regulowane sg przepisami Miasta Gdanska
szczeg6lnymi. Dokument tym samym nie stanowi juz
integralnej czgséci uchwaty. W zwiazku z powyzszym
nie ma mozliwo$ci uwzglednienia uwagi.

38. § 19 ust. 1 - zamieni¢ 24 miesigce na 3 miesigce Uwaga Proponowany termin jest niezgodny z art. 37a Rada Miasta

nieuwzgledniona | ust. 9 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu Gdanska
przestrzennym, zgodnie z ktéorym: ,,Uchwala, o ktdrej | postanowila nie
mowa w ust. 1, okresla warunki i termin uwzgledni¢ uwagi
dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w zycie
obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow,
zasad i warunkow w niej okre§lonych, nie krétszy niz
12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty”.
Zaproponowany w projekcie uchwaly termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic
i urzadzen reklamowych do ustalen uchwatly.

39. § 21 ust. 1 - zamieni¢ 60 miesigcy na 12 miesigcy Uwaga Zaproponowany termin jest optymalnym okresem Rada Miasta
Uzasadnienie: nieuwzgledniona | wywazajacym interesy spoleczne, cele ochrony Gdanska

Szczegoblny charakter ulic o duzym znaczeniu
wymaga zapewnienia warunkow
minimalizujacych rozpraszanie i odwracanie
uwagi kierujacych pojazdami. Nalezy dazyc
zwlaszcza do eliminacji tzw. lawet
reklamowych, czesto ustawionych

w miejscach pogarszajacych widoczno$e¢.
Przedtuzajacy si¢ proces uchwalenia Uchwaty
Krajobrazowej wymaga naturalnego skrocenia
czasu na dostosowanie przestrzeni publicznej
do stworzonych wymagan. Zatozenia projektu
uchwatly znane sg od wielu miesigcy, byl juz
wigc czas na rozpoczecie przygotowan do
dostosowania obecnych nosnikow
reklamowych i ogrodzen do wytycznych.

krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci dostosowania
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
ustalen uchwaty.

Ponadto w przypadku reklam umieszczonych w pasie
drogowym, zgody na ich posadowienie wydaje
zarzadca drogi. W przypadku reklam, ktére zostaty
posadowione bez stosownej decyzji o zajeciu pasa
drogowego, zarzadca drogi podejmuje stosowne
kroki prawne, przewidziane w ustawie o drogach
publicznych.

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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Wspolnota Mieszkaniowa Al. Grunwaldzka 480, reprezentowana przez Administratora Wspolnot Mieszkaniowych ,,ZBM i S-KA" A. Tutaj i Wspdlnicy Sp.J.,

—zdn. 23.10.2017 r.:
40. Ogdlna W zwigzku z udostepnieniem do wgladu Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
projektu uchwaly krajobrazowej Rady Miasta | nieuwzgledniona | Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie Gdanska

Gdanska w sprawie ustalenia zasad

i warunkow sytuowania matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakos$ciowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardéw jakosciowych oraz materialow
budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane
Zarzad Wspoélnoty Mieszkaniowej przy Al.
Grunwaldzkiej 480 w Gdansku Oliwie
informuje, iz nie akceptujemy tak radykalnej
ingerencji miasta w prawa wiasnosci
Mieszkancow.

Na przestrzeni ostatnich lat sukcesywnie
przeprowadzalismy bardzo kosztowne
remonty, naprawy i modernizacje w naszym
budynku oraz jego bezposrednim otoczeniu.
Byly one niezbedne dla zapewnienia
odpowiedniego stanu technicznego budynku
i bezpieczenstwa mieszkancow oraz
przechodniow.

W ogromnej wigkszos$ci zostaty sfinansowane
ze $rodkéw pochodzacych z wynajmu
powierzchni reklamowych na $cianach
naszego domu, ktore w catosci
przeznaczali$my na fundusz remontowy
wspolnoty.

Znaczna czg¢$¢ tych prac byla zwigzana

nie tylko z wiekiem budynku, ale réwniez

W znacznym stopniu wymuszona poprzez
samo jego usytuowanie. Niedogodnosci takie
jak: drgania, wstrzasy, hatas, spaliny i inne
zanieczyszczenia zwiazane z bliskoscia Al.
Grunwaldzkiej, oraz sgsiednich ulic -
Derdowskiego i Kaszubskiej - okalajacych
nasz budynek z trzech stron w odlegtosciach
od niespelna 2 do ok. 20-30 m. miaty znaczacy

prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat cze¢sto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznal za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Uwzglednienie postulatu uniemozliwiloby realizacje
celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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wplyw na przyspieszong degradacj¢ samego
budynku (konstrukcja, tynki, infrastruktura
wewnetrzna, itp.) jak rowniez jego otoczenia.
Cata podziemna infrastruktura miejska
usytuowana réwniez w podobnych
odlegtosciach wzdtuz tych ulic, a zwlaszcza
ich obstuga (wszelkie prace ziemne, wykopy,
ruch i postoje cigzkich maszyn na chodnikach
i trawnikach, itp.) takze znaczgco wptywaty na
kolejne przyspieszone dewastacje zarowno
domu jak i otoczenia.

Dlatego wptywy z reklam, ktore moglismy
przeznacza¢ na kolejne remonty i naprawy
stanowity jedyng rekompensate za te wszystkie
w/w niedogodnos$ci zwigzane z takim a nie
innym potozeniem budynku. To samo dotyczy
zapewne wielu innych wspdlnot usytuowanych
przy gtownym ciaggu komunikacyjnym Gdansk
- Sopot - Gdynia.

Obecnie przygotowujemy si¢ do
zagospodarowania terenu przy budynku, co
wigze si¢ z poniesieniem wysokich naktadow
finansowych a jednocze$nie zwalnia gming

z tego obowiagzku.

W zwiazku z powyzszym, w pelni rozumiejac
cel i doceniajac niewatpliwie stuszne intencje
zwigzane z estetycznym uporzadkowaniem
przestrzeni miejskiej w imieniu wilascicieli

z budynku przy Al. Grunwaldzkiej 480,
wnosimy o zmiang¢ niekorzystnych zapiséw

w projekcie uchwaly krajobrazowe;j, ktéra
ogranicza swobod¢ dysponowania naszg
wilasnos$cig lub przedstawienie w jaki sposob
wladze miasta chca zrekompensowac naszej
Wspblnocie poniesione straty wynikajace

z likwidacji reklam.

Wyrazamy nadziej¢, ze uda si¢ znalez¢ lepsze
rozwiazania, ktore pogodza interesy miasta

i whascicieli.

Nadmieniamy, ze reklamy na naszym budynku
zawsze byly projektowane i umieszczane przez
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profesjonalistow i nigdy nie wplywaly
negatywnie na estetyke budynku i otoczenia
lub bezpieczenstwo przechodniow, kierowcow
ani mieszkancow.

41. Dziat I, rozdziat 6, §15, | Zapisy uchwaty nie uwzgledniaja sytuacji, Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
ust. 4, p. 3a, 3b - w ktorej znaczna cze¢$¢ powierzchni elewacji nieuwzgledniona | Funkcja uchwaly jest ochrona krajobrazu a elewacja | Gdanska
,,dopuszcza si¢ jest pozbawiona okien i tworzy jednolite, puste jest istotnym jego elementem. Otwory okienne postanowita nie
sytuowanie muralu na pole. Umiejscowienie muralu w takim polu, i drzwiowe wyznaczaja pionowe i poziome podziaty | uwzgledni¢ uwagi
elewacji nieposiadajacej | z zastrzezeniem minimalnej odleglo$ci od elewacji, wyznaczajace jej cato§ciowg kompozycje.
okien lub posiadajacej najblizszych otwordéw okiennych i naroznikow Sytuowanie reklamy na pustych przestrzeniach
wylacznie okna klatek budynku (proponowana odlegto$¢ min. 1 m) elewacji do tego nieprzeznaczonych bytoby
schodowych; dopuszcza | i przy wylaczeniu strefy przyziemia nie bedzie zaburzeniem kompozycji elewacji a co za tym idzie
si¢ wypelnienie muralem | stanowito naruszenia estetyki wiekszego niz skutkowatoby pogorszeniem odbioru krajobrazu.
catej plaszczyzny zatwierdzona lokalizacja na catej elewacji Natomiast w przypadku elewacji bez okien mamy do
elewacji, poza strefa pozbawionej otworow okiennych. czynienia ze $ciang szczytowa, ktéra w tkance
cokotowa (parterem)" - Ponadto warto wspomnie¢, ze wiele wspolnot miejskiej wynika albo z zagwarantowania
dotyczy obszaru S2, Al. mieszkaniowych (dotyczy to zwlaszcza mozliwo$ci kontynuacji lub uzupetnienia zabudowy,

Grunwaldzka 480 budynkoéw wielorodzinnych, albo wynika z przyczyn techniczno-budowlanych
wielokondygnacyjnych) w umowach (np. bloki z wielkiej ptyty), a nie kompozycyjnych.
z wykonawcami termomodernizacji ma zapisy
zezwalajace na umieszczenie na elewacji logo
/ nazwy wykonawcy / dostawcy systemu,

W zamian za upust w wycenie robot
budowlanych.

W przypadku, gdyby zgodnie

z proponowanymi zapisami uchwaty tego typu
murale mialy podlegac¢ likwidacji wspolnoty
mieszkaniowe musiatyby ponie$¢ nie tylko
koszty ponownego malowania elewacji (nie
wynikajacego z jej stanu technicznego), ale
takze nie wywigzania si¢ z umowy

z wykonawca termomodernizacji.

Bytyby to znaczne i nieuzasadnione wydatki,
na ktére budzet wspdlnot nie jest
przygotowany.

42. Dziat 11, rozdziat 6, §15, | Zapisy uchwaty nie uwzgledniaja sytuacji, Uwaga W Uchwale wykres$lono ustalenia naktadajace Rada Miasta
ust. 4, p. 13a, w ktorej znaczna czg$¢é powierzchni elewacji czgsciowo obowiazek zapewnienia swobodnego dojazdu, Gdanska
13b - ,,dopuszcza si¢ jest pozbawiona okien i tworzy jednolite, puste | uwzgledniona W postaci pasa terenu utwardzonego o szerokosci postanowita nie

sytuowanie reklamy na
elewacji nieposiadajace;j
okien lub posiadajaca

pole. Umiejscowienie banera w takim polu,
z zastrzezeniem minimalnej odleglosci od
najblizszych otwordw okiennych i naroznikéw

min. 5 m i przylegajacego do Sciany, na ktorej
sytuowana jest reklama.
Funkcjg uchwaty jest ochrona krajobrazu a elewacja

uwzgledni¢ uwagi w
czescei
nieuwzglednionej
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wylacznie okna klatek
schodowych, do ktorej
nie przylega zaden obiekt
lub ptaszczyzna $ciany
innego budynku oraz

o wysokosci

nie mniejszej niz 9 m,
liczonej od poziomu
terenu do wysokosci
dolnej krawedzi okapu
dachu przy elewacji, na
ktorej sytuowana jest
reklama; dopuszcza si¢
sytuowanie reklamy
wylacznie na elewacji, do
ktoérej zapewniony jest
swobodny dojazd

W postaci pasa terenu
utwardzonego (W
szczego6lnosci z plyty
chodnikowej, asfaltu,
bruku), o szerokos$ci min.
5 m, przylegajacego do
$ciany na ktorej
sytuowana jest reklama" -
dotyczy obszaru S2, Al.
Grunwaldzka 480

budynku (proponowane 1 m) i przy
wylaczeniu strefy przyziemia (lub minimalnej
wysokosci okreslonej w projekcie uchwaty)
nie bedzie stanowilo naruszenia estetyki
wiekszego niz zatwierdzona lokalizacja na
elewacji pozbawionej otwordéw okiennych.
Proponuje si¢ tez skreslenie zapisu

o koniecznosci zapewnienia dojazdu

o0 szerokos$ci minimalnej 5 m. Rozporzadzenie
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiadaé¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz.U. 2002 nr 75 poz. 690,

z p6zniejszymi zmianami) narzuca obowiazek
zapewnienia dojazdu do budynkow

o szeroko$ci nie mniejszej niz 3 m -
zwigkszanie tej warto$ci wydaje si¢ wigc
nieuzasadnione.

Ponadto ba nery reklamowe s3 montowane
nie tylko z podno$nika odpowiednio
wyposazonego pojazdu, ale takze z poziomu
dachu, przez alpinistow. W takim przypadku
dojazd do elewacji, na ktorej eksponowany jest
baner, w ogdle nie jest niezbedny.

jest istotnym jego elementem. Otwory okienne

i drzwiowe wyznaczaja pionowe i poziome podziaty
elewacji, wyznaczajace jej cato§ciowa kompozycje.
Sytuowanie reklamy na pustych przestrzeniach
elewacji do tego nieprzeznaczonych byltoby
zaburzeniem kompozycji elewacji a co za tym idzie
skutkowatoby pogorszeniem odbioru krajobrazu.
Natomiast w przypadku elewacji bez okien mamy do
czynienia ze Sciang szczytows, ktora w tkance
miejskiej wynika albo z zagwarantowania
mozliwosci kontynuacji lub uzupehienia zabudowy,
albo wynika z przyczyn techniczno-budowlanych
(np. bloki z wielkiej ptyty), a nie kompozycyjnych.

przez Prezydenta
Miasta Gdanska

FIRMY I PRZEDSIEBIORSTWA

Torus sp. z o0.0. sp. k, Al.

Grunwaldzka 415, 80-309 Gdansk, reprezentowana przez Dyr. Dzialu Planowania Inwestycji Edyte Korycka —z dn. 20.10.2017 r.

43.

Reklama na obiekcie —
znaki bez tla

§15, pkt 4.4 — dla obszaru oznaczonego
symbolem S2.

Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych
uwag do projektu Uchwaty:

- umozliwienie stosowania reklam z ttem,

- dopuszczenie stosowania reklam z ttem,

o wysokosci znakoéw powyzej 0,7 m przy
wysokosci sytuowania powyzej 10,5 m,

Do uwag dolaczono zatacznik nr 6, obrazujacy

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Ponadto, przyjete ustalenia gwarantuja czytelno$é

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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sytuacj¢ na budynkach biurowo-ustugowych
Alchemii.

przy jednoczesnej ochronie krajobrazu miasta przed
przeskalowanymi no$nikami reklamy.

44. Szyld gléwny lub §15, pkt. 3. 4) — Zasady sytuowania ( szyld Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
Reklama na obiekcie — gtéwny ) nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na | Gdanska
znaki bez tla §15, pkt. 4. 4) — Zasady sytuowania ( reklama realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
na obiekcie ) Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych rozwigzaniem wywazajagcym interesy spoleczne, cele
uwag do projektu Uchwaly: ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
- zwigkszenie dopuszczalnej wysokosci szyldu dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
glownego — powyzej 0,7 m w usytuowaniu reklamowych do ustalen uchwaty.
ponizej 10,5 m, Nie wszystkie nazwy wlasne budynkow i obiektow
- opis definicji szyldu gléwnego nie tylko lub ich zespotdéw podlegaja ustaleniom uchwaly,
z nazwy wybranej dziatalnosci gtownej na wiec nie zawsze stanowig one tablice reklamowe lub
danej nieruchomosci, ale réwniez nazwy urzadzenia reklamowe w rozumieniu przepisow
obiektu — np. Alchemia, ustawy.
- usytuowanie szyldu gléwnego powyzej Ponadto, przyjete ustalenia gwarantujg czytelnosc
10,5m, z dopuszczalng wysokoscia znakow do tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
1/10 wysokosci sytuowania, W jego otoczeniu przy jednoczesnej ochronie
Do uwag dotaczono zatacznik nr 1, obrazujacy krajobrazu miasta przed przeskalowanymi no$nikami
sytuacj¢ na budynkach biurowo-ustugowych reklamy.
Alchemii
45. Reklama na obiekcie — §15, pkt. 4.4) Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
znaki bez tla Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
uwag do projektu Uchwaty: realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
- dodanie reklamy typu ,,Kaseton”, Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
- zwigkszenie maksymalnej wysokosci znakow rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
do2m, ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
Do uwag dolaczono zatacznik nr 2, obrazujacy dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
sytuacj¢ na budynkach biurowo-ustugowych reklamowych do ustalen uchwaty. Przyjete ustalenia
Alchemii gwarantujg czytelnos¢ tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego w jego otoczeniu przy
jednoczesnej ochronie krajobrazu miasta przed
przeskalowanymi no$nikami reklamy.
Reklama typu ,,kaseton” zostata opisana w §
15 ust. 5 pkt 5) uchwaty.
46. Szyld rownolegty §8, pkt. 2 oraz §15, pkt. 3 Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Realizacja Rada Miasta
Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych nieuwzgledniona | postulatu negatywnie wptyngtoby na realizacje celu, | Gdanska

uwag do projektu Uchwaty:
- dla jednego lokalu mozliwa realizacja do
3 szyldéw réwnolegtych,

jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia, dotyczace m.in.
maksymalnej liczby szyldéw oraz ich wielkosci sa

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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- mozliwo$¢ stworzenia szyldu na catej
dhugosci ustugi z uwzglednieniem przerw na
elementy typu: czerpnie, kraty wentylacyjne,
pilastry, elementy dekoracyjne elewacji,

- mozliwo$¢ tworzenia szyldow rownoleglych
o grubosci 10-15 cm, na wejsciami,

Do uwag dolaczono zatacznik nr 3, obrazujacy
sytuacj¢ na budynkach biurowo-ustugowych
Alchemii

optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwosci dostosowania istniejacych tablic

1 urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Ponadto detal architektoniczny jest istotnym
elementem sktadowym cato$ci kompozycji elewacji,
stad zaprzeczeniem idei ustawy krajobrazowej
byloby przestanianie detalu architektonicznego,
roéwnoznaczne z pogorszeniem si¢ odbioru
krajobrazu, na ktory pozytywny wpltyw maja
elewacje z detalem.

Nie dotyczy to elementow niebedacych detalem
architektonicznym, np. wtérnie wykonane czerpnie
powietrza niebedace zaprojektowanym elementem
kompozycji elewacji.

47. Billboard §15 — opcje reklam w terenie S2 Uwaga Usunigto przepis mowiacy o minimalnej odleglosci Rada Miasta
Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych nieuwzgledniona | reklamy od krawedzi jezdni. Kwesti¢ zakazu Gdanska
uwag do projektu Uchwaty: umieszczania reklam w pasach rozdziatlu (tzw. postanowita nie
- brak mozliwo$ci umieszczania reklam typu pasach zieleni) reguluje Ustawa z dnia 21 marca uwzgledni¢ uwagi
,»Billboard” w pasie drogowym oraz w pasie 1985 r. o drogach publicznych.
zieleni, ze wzgledow bezpieczenstwa oraz
walorow estetycznych miasta w terenie S2.

48. Pylon wizytowkowy §15, pkt. 5.5) Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na | Gdanska
uwag do projektu Uchwaty: realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
- mozliwo$§¢ umieszczania wigkszej ilosci Zaproponowane ustalenia dotyczace maksymalnej uwzgledni¢ uwagi
pylonoéw wizytowkowych na nieruchomoscei, ilosci szyldow i ich rodzajow sg optymalnym
- mozliwo$¢ stosowania pylonow rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
wizytdéwkowych, jako oznaczenia do wjazdow ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
i wyjazdow np. z parkingow, dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
Do uwag dotaczono zatacznik nr 4, obrazujacy reklamowych do ustalen uchwaty.
sytuacj¢ na budynkach biurowo-ustugowych Kwesti¢ znakéw informacyjnych — tablic dojazdowo-
Alchemii kierunkowych, informujacych m.in. o dojezdzie do

parkingu reguluje Ustawa z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych.
49. Sytuowanie szyldow §8, pkt. 1, 3) g) i pkt. 2 7) — sytuowanie Uwaga Dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego Rada Miasta
w postaci Flag szyldow w postaci flag uwzgledniona w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona Gdanska

Zwracamy si¢ o uwzglednienie ponizszych czesciowo jest reklamowana dziatalno$¢ o dopuszczalnej postanowita nie

uwag do projektu Uchwaty:

wysokos$ci masztu do 9 m.

uwzgledni¢ uwagi w
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- wprowadzenie mozliwos$ci montazu szyldow
w postaci flag, na terenie nieruchomosci

w obszarze S2,

- mozliwo$¢ montazu flag na masztach,

o dopuszczalnej dtugosci masztu do 12 m

w obszarze S2,

Do uwag dotaczono pisma dotgczono
zalacznik nr 5, obrazujacy sytuacj¢ na
budynkach biurowo-ustugowych Alchemii

czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska

Pomorska Kolej Metropolitalna S.A., ul Budowlanych 77, 80-298 Gdansk, reprezentowana przez Prokurentow: Sylwie Kaluza-Ruesta, Urszule Flis

—zdn. 23.10.2017 r.:
50. Ogdlna Pomorska Kolej Metropolitalna S.A. jako Uwaga Obszar objety klauzulg ,.teren zamkniety”, nadang Rada Miasta
zarzadca infrastruktury kolejowej oraz nieuwzgledniona | postanowieniami Decyzji Ministra Infrastruktury Gdanska

wlasciciel nieruchomosci gruntowych,
przebiegajacych w duzej mierze przez obszar
objety postanowieniami Decyzji Ministra
Infrastruktury i Rozwoju z dnia 17 lipca
2014 roku nr 19 (Dz.U. MIR. poz. 51) wnosi
o wylaczenie z regulacji terenéw kolejowych,
posiadajacych nadang przez Ministra
Infrastruktury i Rozwoju klauzulg — teren
zamknigty.

Glownym zadaniem zarzadcy kolejowego jest
utrzymywanie infrastruktury kolejowe;j

w stanie zapewniajacym bezpieczne
prowadzenie ruchu kolejowego, wiasciwa
obstuga tego procesu wymaga sporych
naktadow finansowych. Jako jednostka

o charakterze publicznym, dgzac do
zminimalizowania dotacji ze srodkow
publicznych, podejmujemy wszelakie
inicjatywy gospodarcze w celu zapewnienia
sobie wptywu dodatkowych srodkow
finansowych, w tym réwniez z wynajmu
powierzchni pod reklamy zewnetrzne.
Zwracamy si¢ z prosba o wylaczenie zapisow
przedmiotowej Uchwaty w obrebie terenow
kolejowych. Jednoczesnie deklarujemy,
zachowanie odpowiednich proporcji i formy

i Rozwoju, nie jest wylgczony z wladztwa
planistycznego gminy w rozumieniu Ustawy
Krajobrazowej (tj. Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r.
o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze
wzmocnieniem narzgdzi ochrony krajobrazu).
Zgodnie z art. 37a ust. 5 ustawy o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym uchwata
krajobrazowa dotyczy catego obszaru gminy

z wylaczeniem terendw zamknietych ustalonych
przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw
transportu.

W zwigzku z powyzszym nie ma podstawy prawne;j
do wytaczenia obszaru nalezagcego do Pomorskie;j
Kolei Metropolitalnej S.A. spod ustalen tzw.
Uchwaty Krajobrazowej Gdanska.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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zastosowanych nosnikoéw reklamowych,

w stosunku do otaczajgcej zabudowy

i krajobrazu. Linia PKM, a w szczegolnosci
przystanki sa zaprojektowane z dbatoscia

0 najwyzszy poziom estetyki i wzbogacaja
krajobraz Trojmiejskiej Metropolii.
Dysponujemy znaczacym potencjatem
ludzkim, know-how oraz nowoczesng
infrastrukturg, dzigki ktorym jestesmy w stanie
zadbaé, aby planowane w najblizszej
przysztosci dziatania zwigzane

z wybudowaniem infrastruktury reklamowe;j,
nie kolidowaty z otaczajacym krajobrazem.
Ponizej przedstawiam swoja opini¢ oraz
watpliwosci dotyczace zapisow ww. projektu
Uchwaly.

51. § 2 ust. 1.

Zakazuje si¢ sytuowania
tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych
innych niz okreslone

w niniejszej Uchwale.

Zapis dyskryminujacy, niweluje kreowanie
nowych form architektonicznych oraz
reklamowych. Widzimy spore zagrozenia

w zaproponowanych przez Panstwa zapisach
dotyczacych zakazu sytuowania ekranéw
swietlnych i ekranéw projekcyjnych na okres
dhuzszy niz trzy dni w miesiacu w obrebie
danej nieruchomosci. Nasze wyswietlacze
zbiorcze informacji pasazerskiej od ponad
pottora roku funkcjonujg w przestrzeni
publicznej i nigdy nie spotkali$my si¢

z zarzutem zeby sposob wyswietlania na nich
informacji odwracat uwage, a juz tym bardziej
powodowat zagrozenie w ruchu drogowym.
Ponadto proponowane zapisy moga
powodowac spore utrudnienia i radykalny
wzrost kosztow w prezentacji informacji
turystycznej 1 pasazerskiej za pomoca
infomatéw wyposazonych w tzw. ekrany
startowe i co przyjmujemy z duzym
ubolewaniem. Uchwata zupetnie ignoruje tzw.
systemy mieszane, w ktorych reklama
prezentowana jest obok istotnych informacji,
finansujac ich dostarczanie w sposob
nowoczesny, przejrzysty i biezacy, a ktére to

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Wyswietlacze zbiorcze informacji pasazerskiej shuza
z definicji ekspozycji informacji pasazerskiej,

w zwigzku z czym nie wyczerpuja definicji tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, o ktorych
mowa w art. 2 pkt 16b) i 16¢) ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, a tym samym
nie podlegaja regulacji uchwaty krajobrazowej jako
tablice czy urzadzenia reklamowe. Wspomniane
urzadzenia stanowig obiekty matej architektury i w
tym zakresie beda podlegaly regulacji uchwat
krajobrazowe;j.

Gmina w ramach upowaznienia ustawowego
dokonata regulacji roznych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, dopuszczajac
ich sytuowanie na obszarze Gminy, uwzgledniajac
cel, jakim jest ochrona krajobrazu Gminy oraz
powszechnie obowigzujace w tym zakresie
standardy, typy no$nikéw przekazu reklamowego.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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systemy z powodzeniem funkcjonuja

w systemach komunikacyjnych na $wiecie.
Dostrzegamy takze spore ograniczenie

w zakresie prezentacji nowych ustug
oferowanych przez komunikacj¢ publiczna
pasazerom. W interesie nas wszystkich
powinno by¢ zwigkszanie §wiadomosci

o dostepnej ofercie komunikacyjne;j

i kierowanie potokow pasazero6w

z samochodéw do $rodkow komunikacji
zbiorowej. Z tego wzgledu zwracamy si¢

z wnioskiem o modyfikacj¢ zapiséw
dotyczacych ekranow $wietlnych i wylaczenie
z nich systemow informacji pasazerskiej

1 turystycznej, pod warunkiem przeznaczenia
pod reklame nie wigcej niz 30% powierzchni
ekranu oraz zachowaniem wymogow

o ktorych mowa w art. 42a ustawy o drogach
publicznych (Dz. U. z 2015 r. poz. 460). Jako
przyktad przesytamy propozycje prezentacji
takiej reklamy na tablicach informacji
pasazerskiej PKM.

52.

§S5ust. 1. Lit. b

Ustala si¢ nastepujace
zasady 1 warunki
sytuowania obiektow
matej architektury:
nakazuje si¢:

sytuowanie obiektow
malej architektury

W sposob nieutrudniajacy
ruchu pieszego

i rowerowego,

dla obiektow
stanowigcych urzadzenia,
takie jak automaty
sprzedazowe

1 parkomaty, stosowanie
materiatow matowych,
barw materialow
naturalnych lub koloru

Mozliwos$¢ powstania problemow
wynikajacych z ujednolicenia kolorystyki
automatow sprzedazowych. Rozumiemy idee,
ktora zapewne dotyczyla automatow
vendingowych natomiast nalezy mie¢ na
wzgledzie, ze automatem sprzedazowym sa
réwniez biletomaty. Ujednolicenie ich koloru
moze powodowac¢ utrudnienia dla podréznych
w przypadku ustawiania np. automatow
biletowych dwdch réznych operatoré6w obok
siebie, co ma miejsce chocby w rejonie
gléwnego dworca kolejowego w Gdansku.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wpltyngtoby na
realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty. Ujednolicenie
kolorystyki obiektéw matej architektury

W przestrzeni miasta jest jednym z gléwnych zalozen
projektu Uchwaty. W tej kwestii wypowiedziat si¢
Wojewodzki Sad Administracyjny w Lodzi

w uzasadnieniu do wyroku z dnia 11 sierpnia

2017 roku, sygn. akt II SA/L.d 523/17 w sprawie
tamtejszej uchwaty krajobrazowej, uznajac ze
kolorystyka jest istotnym elementem krajobrazu,
ktérego narzgdziem ochrony jest uchwata
krajobrazowa.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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Szarego.

53.

Strefowanie
Zmiana obszaru SZ

Wnosimy réwniez o zmiang w zakresie
obszarow. Trojkat zarysowany przez ulicg
Budowlanych, ulice Stowackiego

i lini¢ kolejowa PKM na Matarni (m.in. dziatki
137/21, 137/22, 137/19, 137/16, 172/2, 172/6
w obrebie Firoga) zostal oznaczony jako
tereny SZ. Na tym terenie zlokalizowane sg
siedziby Pomorskiej Kolei Metropolitalnej,
firmy Skanska

i kilku pomniejszych. W naszej opinii tym
terenom znacznie blizej do terendw
przemystowych SP niz do terenéw zielonych.
Ponadto w najblizej przyszto$ci na tym terenie
powstanie przystaneck PKM Firoga.
Pragniemy rowniez zauwazy¢, ze teren
znajdujacy si¢ pomigdzy linig PKM, a ul.
Stowackiego ciggnacy si¢ od ul. Budowlanych
a dawna bocznica Petrolotu i ul. Szybowcowa
jest bardzo atrakcyjnym terenem
inwestycyjnym. PKM nie ukrywa, ze stara¢ si¢
bedzie o jego odlesienie i prowadzenie tam
inwestycji, a takze rozwaza lokalizacje
kolejnego przystanku w sasiedztwie szybko
rozbudowujacej si¢ strefy biurowej. W okresie
realizacji inwestycji PKM na mocy decyzji
Dyrektora Regionalnej Dyrekcji Lasow
Panstwowych w Gdansku zaptacita
odszkodowanie za przedwczesny wyrab
drzewostanu oraz za wylaczenie z produkcji
gruntow lesnych na ww. nieruchomosciach.
Tym samym wnosimy o uprzednie uznanie
tego fragmentu terenu za tereny kategorii SP,
ze szczegblnym uwzglednieniem terenow
objetych dziatkami 138/13 1 138/10 obrgb
Firoga.

Uwaga
uwzgledniona
czesciowo

W wyniku uwzglednienia uwagi wlaczono czgsc
dziatek do granic obszaru SP.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscel
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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RUCH S.A. z siedziba w Warszawie, ul. Chlodna 52, 00-872 Warszawa, reprezentowana przez Czlonkoéw Zarzadu: Bogumil¢ Rak, Marka Podstawe
—zdn. 19.10.2017 r. (data wptywu 20.10.2017 r.)

54. § 4 ust. 1 pkt 12 Uchwaty

W komentowanym zapisie umieszczono
definicje kiosku. Przy definiowaniu kiosku
wskazano na maksymalng powierzchnie
uzytkowa, ktdra nie moze przekroczy¢
powierzchni 15 m2.

Nalezy zauwazy¢, iz wskazanie na
maksymalng powierzchni¢ uzytkowa w sposob
nieuzasadniony nie pozwoli zakwalifikowaé
niektorych wolnostojacych obiektow
ustugowo- handlowych jako ,kioski” tylko

z uwagi na przekroczenie wskazanej

w komentowanym zapisie powierzchni.

W obrebie miasta wystgpuja natomiast obiekty
przekraczajace wskazane wymiary, ktore

w powszechnym rozumieniu stanowig kioski
i spetniajg wszelkie cechy kiosku. Nie ma

z kolei zadnego uzasadnienia aby niewielkie
wolnostojgce obiekty handlowe o podobnych
cechach byly traktowane w sposob
zroznicowany tylko z uwagi na niewielkie
roéznice w ich powierzchni. Majac to na
wzgledzie nalezy naszym zdaniem przy
definiowaniu kiosku calkowicie zrezygnowac
z wskazywania maksymalnej powierzchni
uzytkowej. Natomiast w przypadku
nieuwzglednienia propozycji wskazanej

w zdaniu poprzedzajacym proponujemy
przynajmniej zwigkszenie wskazanej
powierzchni uzytkowej np. do 20 m2.

Majac powyzsze na wzglgdzie proponujemy
zmiang komentowanego zapisu np. we
wskazany ponizej sposob:

,,Kiosk — wolnostojacy obiekt handlowy,
przeznaczony w szczegolnosci do sprzedazy
prasy i biletow”

ewentualnie:

,.kiosk — wolnostojacy obiekt handlowy

Uwaga
nieuwzgledniona

W uwadze nie przedstawiono konkretne;j,

indywidualnej sytuacji ktéra mogtaby by¢ podstawa

zmiany istniejacych ustalen. Sktadajacy uwage

proponuje z jednej strony wprowadzenie mozliwos$ci
hiewielkiego przekroczenia” ustalonych gabarytow,
jednoczesnie zwigkszajac wymiary obiektu az o 1/3.
Przyjeta w projekcie uchwaty powierzchnia wynika

z posiadanych danych nt. lokalizacji kioskéw na
terenie Miasta Gdanska i zostata przyjeta
Z ,,zapasem”.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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o powierzchni uzytkowej nie wigkszej niz
20 m2, przeznaczony w szczegolnosci do
sprzedazy prasy i biletow”

55. § 5 pkt 1 lit. b Uchwaly Komentowany przepis nakazuje stosowanie Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
§ 12 ust. 4 pkt 7 dla obiektow matej architektury stanowiacych | nieuwzglgedniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wplyngtoby na | Gdanska
§ 13 ust. 4 pkt 11 urzadzenia takie jak m.in. automaty realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
§ 14 ust. 4 pkt 11 sprzedazowe materialdow matowych oraz Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
§ 15 ust. 4 pkt 12 naturalnych barw materialéw lub koloru rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
§ 16 ust. 4 pkt 13 szarego. Taka regulacj¢ nalezy uznaé za zbyt ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
§ 18 ust. 4 pkt 12 daleko ingerujacg w istniejacg sie¢ sprzedazy dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
1 naruszajacg zasade proporcjonalnosci. reklamowych do ustalen uchwaty. Ujednolicenie
Wigkszos$¢ automatow sprzedazowych jest kolorystyki obiektow matej architektury
bowiem zdobiona kolorowa grafika, ktora W przestrzeni miasta jest jednym z gtéwnych zatozen
jednoczesnie informuje o ich zawartosci, projektu Uchwaty, na co wskazat juz Wojewodzki
a wiec stanowi informacje dla konsumentow Sad Administracyjny w Lodzi. Ponadto ustawa
o mozliwoS$ci nabycia np.: napojow wylacza spod definicji tablicy reklamowe;j lub
Wprowadzenie proponowanych ograniczen co urzadzenia reklamowego drobne przedmioty
do kolorystyki spowoduje, ze grafiki stang si¢ codziennego uzytku, stad oferowane w automatach
dla konsumentdéw nieczytelne i nie beda produkty moga reklamowac si¢ nijako swoim
W sposob nalezyty petnity swojej funkcji wlasnym wzornictwem i szatg graficzna.
informacyjne;.
56. §8ust. 2pkt1i2 Przepis ten ogranicza liczbe szyldow Uwaga W rozumieniu definicji szyldu zawartej w Ustawie Rada Miasta
Uchwaty przypadajaca na kazdy podmiot do 1 szyldu nieuwzgledniona | o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym Gdanska

réwnoleglego lub semaforowego oraz

1 dodatkowego szyldu rownoleglego Iub
semaforowego w przypadku posiadania witryn
na co najmniej 2 elewacjach lub 2 publicznych
wejs¢ z zewnatrz. Powyzszy zapis

nie uwzglednia okolicznosci, iz w przypadku
niektorych obiektéw budowlanych w tym np.
kioskéw widoczne sg wigcej niz dwie
elewacje. Dopuszczenie sytuowania szyldow
wylacznie na dwoch elewacjach w odniesieniu
do tego typu obiektow budowlanych
uniemozliwia spetnienie w sposob nalezyty
podstawowej funkcji szyldu jaka jest
informowanie o prowadzonej w danym
punkcie dziatalnosci. Aby cel ten zostat
osiagniety szyldy powinny zosta¢ dopuszczone
na kazdej widocznej z przestrzeni publiczne;j
elewacji, tak aby szyld byt dla konsumentow

szyld peti funkcje informacyjng o rodzaju
prowadzonej dziatalno$ci w miejscu jej prowadzenia.
Ustawodawca umozliwit regulowanie liczby szyldow
w uchwale. Z uwagi na niewielka bryle obiektu,
jakim jest kiosk, nie uznaje si¢ potrzeby
umieszczania wickszej liczby szyldow niz okreslonej
w uchwale. Ponadto sama bryta kiosku i ekspozycja
towar6w wskazuja na rodzaj prowadzonej w nim
dziatalno$ci. W zwiazku z powyzszym
uwzglednienie postulatu negatywnie wplynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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dobrze widoczny. W zwigzku z tym
proponujemy zwigkszy¢ dopuszczalng liczbe
szyldow w przypadku obiektow budowlanych
o widocznych wigcej niz dwoch elewacjach do
jednego szyldu na kazda widoczng elewacje.
Majac powyzsze na wzglgdzie proponujemy
modyfikacje brzmienia § 8 ust. 2 pkt 2 np. we
wskazany ponizej sposob:
,,po jednym dodatkowym szyldzie
réwnoleglym lub semaforowym na kazdej
widocznej elewacji dla kazdego lokalu
posiadajacego:
witryny, na co najmniej dwoch elewacjach,
co najmniej dwa czynne i udost¢pnione
publicznie wejscia z zewnatrz
widoczng z przestrzeni publicznej wigcej niz
jedng elewacje”

57. § 13 ust. 4, W komentowanych przepisach dopuszczone Uwaga W przypadku kiosku informacj¢ o oferowanym Rada Miasta

§ 14 ust. 4, zostaty niektdre rodzaje tablic i urzadzen czgsciowo towarze przekazuje ekspozycja towaréw, wskazujac | Gdanska

§ 15 ust. 4, reklamowych. uwzgledniona tez na rodzaj prowadzonej w nim dziatalno$ci. postanowita nie

§ 16 ust. 4, Zdaniem RUCH wskazane w tych zapisach Natomiast dla informacji o sposobie ptatnosci uwzgledni¢ uwagi w

§ 17 ust. 4, dopuszczalne rodzaje tablic i urzadzen przewidziano tablicg reklamowg formatu drobnego. czescei

§ 18 ust. 4 Uchwaly reklamowych nie sg wystarczajace. Nalezy Wspomniany w uwadze ,,parapet” pod okienkiem nieuwzglednione;j
w szczeg6lnosci zaznaczy¢, ze w przypadku sprzedazowym petni rol¢ funkcjonalno-uzytkowa przez Prezydenta
niewielkich obiektéw ustugowo- handlowych a nie powierzchni¢ do ekspozycji reklamy. Miasta Gdanska
takich jak kioski nierzadka praktyka jest W zwiazku z powyzszym, dopuszczono tablicg
umieszczanie na ich $cianach tablic reklamowa sytuowang przy okienku sprzedazowym
reklamowych niewielkich rozmiarow (w o wymiarach 1,0 m na 0,7 m.
formie ,,ramek” przeznaczonych na plakaty lub Ponadto projekt uchwaly przewiduje tablice
ogloszenia). Nalezy podkresli¢, iz reklamowa na przeszkleniu.
w przypadku niewielkich obiektow ustugowo Nie dopuszcza si¢ powierzchnia stuzacej ekspozycji
— handlowych z uwagi na ich niewielkie reklamy wynoszacej do 20% powierzchni danej
rozmiary nie ma innej mozliwosci elewacji, na ktorej ta reklama miataby by¢
poinformowania konsumentdéw o biezacej sytuowana.
ofercie danego punktu niz poprzez
umieszczenie tego rodzaju niewielkich tablic
reklamowych w formie ,,ramek”
informujacych o aktualnej ofercie. Brak
dopuszczenia tego rodzaju no$nikéw wplynie
nie tylko na rentowno$¢ kioskow, ale takze
wplynie negatywnie na wygode konsumentow
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bowiem §wiadczone w tego rodzaju punktach
ushugi, w tym ushugi uzyteczne publicznie
takie jak sprzedaz biletow komunikacji
miejskiej maja szczegdlne znaczenie dla
komfortu i wygody mieszkancéw miasta.
Nalezy tez zauwazy¢, ze uzyteczne spotecznie
informacje, o ktorych mowa w pkt 1
niniejszego dokumentu, s zwyczajowo
zamieszczane takze na parapetach kioskow,
gdzie sg tatwo widoczne dla uzytkownika
drogi. Umieszczenie na parapecie kiosku logo
instytucji ptatniczej i informacji o mozliwosci
ptatnosci karta, stanowi prosty i czytelny
komunikat skierowany do konsumentow,
dotyczacy bardzo istotnej kwestii — tzn.
dopuszczalnych przez przedsigbiorcg sposob
platnosci. Nie ma innej mozliwosci
poinformowania mieszkancoéw o dostepnosci
takiej ustugi, niz wlasnie poprzez
zamieszczenie stosownego loga — przy czym
RUCH przyktada duzg wagg do tego, by taka
informacja byta estetyczna a takze, by
zniszczone lub uszkodzone oznaczenia byty
wymieniane na nowe.

Dopuszczenie niewielkiej ilosci estetycznie
wykonanych tablic i urzadzen reklamowych
w formie ramek oraz tablic informacyjnych
drobnego i matego formatu nie wptynie
degradujaco na krajobraz miejski, a przyczyni
si¢ do zwigkszenia wygody konsumentow oraz
zapobiegnie negatywnym skutkom usunigcia
tych no$nikéw dla przedsigbiorcow
prowadzacych dziatalno$¢ w tego rodzaju
punktach.

Wizualizacja przyktadowej tablicy reklamowe;j
w formie ,,ramki”, stosowana w kioskach,
zawarta jest w zalaczniku B do niniejszego
dokumentu.

Z uwagi na powyzsze proponujemy zatem do
wymienionych w komentowanych przepisach
katalogéw dopuszczalnych no$nikdéw
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w wymienionych strefach dopuscic takze
lokalizowanie na niewielkich obiektach
ustugowo- handlowych w tym na kioskach:
niewielkich tablic i urzadzen reklamowych
drobnego i matego formatu m.in. w postaci
ramek

tablic informacyjnych drobnego i malego
formatu

Majac na uwadze powyzsze argumenty
proponujemy dodanie do Uchwaty
postanowien np. we wskazanym ponizej
brzmieniu:

odpowiednio § 13 ust. 4 pkt 13), § 14 ust. 4
pkt 13), § 15 ust. 4 pkt 14), § 16 ust. 4 pkt 15),
§ 17 ust. 4 pkt 14) oraz § 18 ust. 4 pkt 14) —
reklama na niewielkich obiektach ustugowo —
handlowych (w tym na kioskach):

dopuszcza si¢ reklam¢ drobnego i matego
formatu na powierzchni elewacji obiektu
dopuszczalna tagczna powierzchnia ekspozycji
reklamy wynosi do 20% powierzchni danej
elewacji, na ktorej jest sytuowana.

58. § 11 ust. 4 Przepis dotyczy reklamy na obiektach mate;j Uwaga Uwaga niezrozumiata. Rada Miasta
pkt 3 architektury, a wigc m.in. automatéw do nieuwzgledniona | Brak merytorycznego zwiazku z pkt 2, o ktorym Gdanska

sprzedazy napojow. Dopuszczalne beda mowa w uwadze. postanowita nie
jedynie reklamy bez tta, zajmujace nie wigcej uwzglednié¢ uwagi
niz 10% powierzchni, o ograniczonej
kolorystyce: czarno-bialej, sepii lub barw
zaczerpnigtych z obiektu. Przy czym sam
obiekt jak opisano w pkt. 1 bedzie wykonany
z materialdow matowych, barw materiatow
naturalnych lub koloru szarego.
Argumentacja i propozycje zmian jak w pkt. 2.

59. §20pkt1,215 Aktualnie proponowany termin dostosowania | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Realizacja Rada Miasta
istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych nieuwzgledniona | postulatu znacznie odroczytaby realizacj¢ celu, jakim | Gdanska

wynosi od 12 do 24 miesigcy, a w przypadku
szyldow — 12 miesigcy. Nalezy jednak
uwzglednié, ze Uchwata glgboko ingeruje

w aktualnie istniejaca infrastrukture
reklamowa. Dostosowanie istniejacych tablic
i urzadzen reklamowych do warunkow

jest ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowany
termin jest optymalnym okresem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
Ponadto zgodnie z uzasadnieniem wyroku

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 31



okreslonych Uchwatg moze wymagaé
przeprowadzenia ztozonych prac
demontazowych, dezinstalacji konstrukcji

i zmian w istniejacych urzadzeniach. Roczny
badz dwuletni termin przewidziany Uchwala
moze nie by¢ wystarczajacy dla bardzo wielu
przypadkow, a koniecznos¢ dostosowania
no$nikow reklamowych do nowych regulacji
w tak krotkim terminie moze wigzaé si¢

z wysokimi kosztami po stronie
przedsigbiorcéw, w tym kosztami zwigzanymi
z wezesniejszym zakonczeniem
obowigzujacych umow dotyczacych ustug
reklamowych lub najmu powierzchni
reklamowej. W ocenie RUCH S.A. zasadne
jest w zwiazku z tym przedhuzenie
przedmiotowego terminu do co najmnie;j
trzech lat.

Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: Il SA/Op
196/17, dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola
z dnia 29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16,

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:
,»(--.) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdéw, ktdre
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

(...)

Dostrzec tez trzeba, iz art. 37a u.p.z.p. nie naktadat
na organy obowigzku roznicowania sytuacji
wlascicieli i operatorow tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zostaty usytuowane legalnie,
a tymi jakie funkcjonuja nielegalnie.”

BRANZ

A REKLAMOWA

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, reprezentowana przez Prezesa Izby, pana Lecha Kaczonia — z dn. 20.10.2017 r.:

60. § 4 1. Okreslenia uzyte ,»kaseton” jak ona moze byc¢ ,.tablica Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Kaseton reklamowy moze | Rada Miasta
w Uchwale oznaczaja: reklamowa” (jako urzadzenie przestrzenne) nieuwzgledniona | by¢ tablica reklamowa — jezeli powierzchnia Gdanska
11) kaseton... ekspozycji jest ptaska lub urzadzeniem reklamowym, | postanowita nie
jezeli powierzchnia ekspozycji reklamy bedzie miata | uwzgledni¢ uwagi
3 wymiary. W takim wypadku liczona jest takze
powierzchnia reklamy umieszczonej na bokach
urzadzenia.
61. § 4 1. Okreslenia uzyte Pytanie o festyny — sg kulturalne czy Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
w Uchwale oznaczaja: spoteczne? A moze inne? Czy lista wyczerpuje | nieuwzgledniona | Uwaga nie odnosi si¢ do przypadku, ktory bytby Gdanska

12) reklama
okoliczno$ciowa. ..

odpowiednio wszystkie ewentualne
wydarzenia?

watpliwy w kontekscie definicji okreslenia ,,reklama
okoliczno$ciowa”. Festyn moze by¢ zarowno
kulturalny, jak i spoteczny.

Ponadto wymienione w uchwale rodzaje wydarzen

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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okoliczno$ciowych sa takimi, dla ktérych w odbiorze
spotecznym dopuszcza si¢ obecnos¢ tzw. reklamy
okoliczno$ciowe;.

62. § 4 1. Okreslenia uzyte
w Uchwale oznaczaja:
26) reklama typu A...

Dlaczego ,,reklama typu A” ma by¢ wylacznie
pionowa?

Jaka jest formalno-prawna definicja pojgcia
»irwale zwigzana z gruntem’?

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

W Gdansku nie wystgpuja nosniki zwane citylight

o uktadzie poziomym — uktad pionowy jest
standardem, a uchwata krajobrazowa nie stuzy
wyznaczaniu standardéw nowych formatéw. Ponadto
format reklamy typu A zostat okre$lony na podstawie
formatow nosnikéw reklamy przekazanych w pismie
nr igrz/052/ik/16 z dn. 30 kwietnia 2016 r. przez Izbe
Gospodarcza Reklamy Zewng¢trznej i wynosit 1,2 m
na 1,8 m. Parametry dla wszystkich formatow
podawane byty w kolejnosci szeroko$¢ x wysokosc.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

63. § 4 1. Okreslenia uzyte
w Uchwale oznaczaja:
27) reklama typu B...

Dlaczego ,,posadowiona na jednym shupie™?

Zawezenie mozliwo$ci wykonania konstrukcji.

Niestuszne.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Konstrukcja nos$nika, w tym stuzaca do wyniesienia
powierzchni ekspozycyjnej reklamy wzwyz jest
istotnym elementem wizualnym, a co za tym idzie
wptywa na odbior krajobrazu. W zwiazku

z mozliwoscig powstania dowolnych konstrukeji,
takze szpetnych w powszechnym odbiorze,
zdecydowano o ograniczeniu konstrukcji do jednego
shupa.

Ponadto pojedynczy stup jest przyjetym standardem
i prezentuje si¢ wizualnie zdecydowanie lepiej

w stosunku do rozbudowanych konstrukcji
przestrzennych podtrzymujacych tablice eksponujaca
reklame.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

64. § 4 1. Okreslenia uzyte
w Uchwale oznaczaja:
28) reklama typu C...

Uwaga jak powyze;j.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Konstrukcja nosnika, w tym stuzaca do wyniesienia
powierzchni ekspozycyjnej reklamy wzwyz jest
istotnym elementem wizualnym, a co za tym idzie
wptywa na odbior krajobrazu. W zwigzku

z mozliwoscig powstania dowolnych konstrukeji,
takze szpetnych w powszechnym odbiorze,
zdecydowano o ograniczeniu konstrukcji do jednego
shupa.

Ponadto pojedynczy stup jest przyjetym standardem
i prezentuje si¢ wizualnie zdecydowanie lepiej

w stosunku do rozbudowanych konstrukeji
przestrzennych podtrzymujacych tablice eksponujaca

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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reklame.

65. § 4 1. Okreslenia uzyte Wyodrebnianie ,,reklamy wyborczej” jest Uwaga Uwaga zasadna. Przepisy dotyczace reklamy Rada Miasta
w Uchwale oznaczaja: niezgodne z prawem. Narusza zasadg¢ rownosci | nieuwzglgdniona | wyborczej sg jednakowe dla wszystkich podmiotéow. | Gdanska
29) reklama wyborcza... | wobec prawa. Jest niesprawiedliwe z punktu Regulacja nie uprzywilejowuje tego typu reklamy postanowita nie
widzenia prowadzonej dziatalnosci i nie dyskryminuje innych rodzajéw dziatalnosci. uwzgledni¢ uwagi
gospodarczej w innych zakresach.
Ponadto sytuowanie ,,na prostokatnych
azurowych balustradach” jest zabronione
w $wietle innych proponowanych zapiséw
Uchwaty.
66. § 4 1. Okreslenia uzyte Rozwigzania w postaci np. Systemu Informacji | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. System informacji Rada Miasta
w Uchwale oznaczaja: Lokalnej winny by¢ regulowane innym nieuwzgledniona | lokalnej (SIL) nie jest tozsamy z systemem Gdanska
33) System Informacji przepisami. Nie uchwala krajobrazows. informacji miejskiej (SIM). postanowita nie
Lokalne;j... Elementy systemu informacji lokalnej (SIL) moga uwzgledni¢ uwagi
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalnos$ci, stad zawierajg si¢ w ustawowej
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajagcym do objecia SIL uchwata
krajobrazows.
67. §91.b)tire 6 Dlaczego calkowity zakaz? Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Danego przepisu ogolnego | Rada Miasta
zakazuje si¢ sytuowania | Na niektorych dachach obiektow budowlanych | nieuwzgledniona | nie stosuje si¢ w przypadku, kiedy przepis Gdanska

tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych
,,ha dachach obiektow
budowlanych”

moga funkcjonowac bez przeszkod stosowne
do miejsca tablice lub urzadzenia reklamowe,
np. w formie liter przestrzennych lub logo
firmy (znak firmowy, globus).

szczegOlowy wyraznie twierdzi inaczej.

Przepisy szczegotowe dopuszczaja sytuowanie na
dachach no$nikéw, takze w formie liter
przestrzennych, zgodnie z brzmieniem § 8

ust. 3 pkt 3 lit. a. projektu uchwaty:

,ponad goérng krawedzia elewacji, w odlegtosci od tej
krawedzi nie wigkszej niz potowa wysokosci znakow
szyldu, a dla szyldow wykonanych z gigtych lamp
neonowych takze na tej krawedzi,”.

Wobec Scistych regulacji dot. zamiennego
stosowania szyldow ujetych w § 8 ust. 2 pkt 6 lit. a.:
jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtéwny

w formie znakow bez tta, spetniajacy jeden

z ponizszych warunkow:

zamiast szyldu rownoleglego — dla budynku
ustugowego posiadajacego jedng kondygnacje

o wysoko$ci mniejszej niz 5 m,

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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68. §91.d) To jest propozycja kuriozalnego rozwigzania. Uwaga Celem przepisu byto umozliwienie sytuowania Rada Miasta
zakazuje si¢ sytuowania Czy chodzi o to by przenosi¢ takie ekrany czesciowo ekranow $wietlnych emitujacych reklame na okres Gdanska
ekranow $wietlnych z miejsca na miejsce? Po co? uwzgledniona wydarzen tymczasowych. W wyniku watpliwosci postanowita nie
i ekranow projekcyjnych | Swiat jest SMART, $wiat staje si¢ cyfrowy. wnoszacego uwage wykreslono mozliwosé uwzgledni¢ uwagi w
na okres dtuzszy niz pig¢ | Czy nalezy i§¢ w innym kierunku? Na pewno sytuowania ekranow §wietlnych i ekranow czgscl
dni w miesigcu w obrgbie | nie. Jezeli Gdansk ma by¢ SMART City musi projekcyjnych (za wyjatkiem obszaru SI). nieuwzglednione;j
danej nieruchomosci; uwzgledni¢ funkcjonowanie w przestrzeni Zrezygnowano tym samym z okres$lenia przez Prezydenta
publicznej nowych technologii. Na terenie dopuszczalnego okresu sytuowania. Miasta Gdanska
calego miasta.
69. §92.1) Tak postawione warunki zachowania Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Ustalenia Rada Miasta
zachowanie odleglosci... | odlegtosci wykluczajg z przestrzeni miejskiej nieuwzgledniona | dotyczace minimalnych odleglosci pomiedzy Gdanska
wszystkie systemowe nosniki reklamy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi | postanowita nie
i informacji (tablice reklamowe). stanowig jedne z fundamentalnych ustalen uchwaty uwzglednié¢ uwagi
Nie mozna stosowaé w przepisach martwych krajobrazowej. Wykre§lenie minimalnych odleglosci
Zapisow. pomigdzy nosnikami negatywnie wptynetoby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwatly.
70. § 11 Szyldy Zawarte w paragrafie 11 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwala w sposob Rada Miasta
sg sformutowane zbyt szczegotowo i1 beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiate dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowoscli, postanowita nie
przysztych wiascicieli. wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, sa uwzglednié¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiate.
i jednoznaczne.
71. § 11 Reklama na obiekcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwosci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 1) reklama obowiazywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach SO, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ w catosci uwzgledniona. postanowita nie

urzadzeniach »reklamy okoliczno$ciowe;j” jest niezgodne Dopuszczenie sytuowania reklamy okoliczno$ciowej | uwzgledni¢ uwagi w
technicznych z prawem 1 narusza zasade roOwnosci. na urzadzeniach technicznych polega na czgscl
umieszczaniu tablicy reklamowej na istniejacych nieuwzglednione;j
w przestrzeni obiektach technicznych. W zwigzku przez Prezydenta
z tym nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim Miasta Gdanska
samym stopniu jak sytuowanie nowych bryt, np.
wolnostojacych nosnikow reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wige
negatywnie oddziatywac na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnos$ci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
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w stosunku do zamierzonego celu.

72. § 12 Szyldy Zawarte w paragrafie 12 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwata w sposob Rada Miasta
sa sformutowane zbyt szczegotowo i beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiate dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowosci, postanowita nie
przyszltych wlascicieli. wymaganej ze wzglgdu na przedmiot regulacji, sa uwzgledni¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiale.
i jednoznaczne.
73. § 12 Reklama na obiekcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwo$ci sytuowania reklam na Rada Miasta
5) reklama obowigzywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach SO, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Dopuszczenie | postanowila nie
urzadzeniach »reklamy okoliczno$ciowe;j” jest niezgodne sytuowania reklamy okoliczno$ciowej na uwzgledni¢ uwagi w
technicznych z prawem i narusza zasad¢ rownosci. urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu czesci
tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni nieuwzglednione;j
obiektach technicznych. W zwigzku z tym przez Prezydenta
nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym | Miasta Gdanska
stopniu jak sytuowanie nowych bryt, np.
wolnostojacych nosnikow reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wige
negatywnie oddziatywac na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
w stosunku do zamierzonego celu.
74. § 13 Szyldy Zawarte w paragrafie 13 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwala w sposob Rada Miasta
sa sformulowane zbyt szczegolowo i beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiate dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowoscli, postanowita nie
przysztych wiascicieli. wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, sa uwzgledni¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiate.
i jednoznaczne.
75. § 13 Reklama na obiekcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwosci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 7) reklama obowigzywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach S0, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Dopuszczenie | postanowita nie

urzadzeniach
technicznych

»reklamy okoliczno$ciowej” jest niezgodne
z prawem 1 narusza zasade rownosci.

sytuowania reklamy okolicznosciowej na
urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu
tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni
obiektach technicznych. W zwigzku z tym

nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym
stopniu jak sytuowanie nowych bryl, np.
wolnostojacych no$nikéw reklamowych.

uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wige
negatywnie oddziatywac na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny

w stosunku do zamierzonego celu.

76. § 13 Reklama Czym s3 ,,inne przestrzenne urzadzenia Uwaga Przepis zezwala na sytuowanie innych urzadzen niz Rada Miasta
wolnostojaca przeno$na reklamowe”? czgsciowo wymienione w uchwale na tych samych zasadach Gdanska
6. 2) powtoki Przepis winien by¢ jasny, czytelny i zgodny uwzgledniona i warunkach co powloki pneumatyczne. W wyniku postanowita nie
pneumatyczne oraz inne | z zapisami Ustawy. uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto przepis uwzgledni¢ uwagi w
przestrzenne urzadzenia W tym wypadku chodzi o ,,pneumatyczne” dotyczacy okreslenia definicji ,,teren publiczny”. czesci
reklamowe tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe? Tym samym wykres$lono ustalenie dot. mozliwosci nieuwzglednione;j
Dlaczego dla tego typu no$nikow reklamy sytuowania tej formy reklamy wylacznie na terenach | przez Prezydenta
majg mie¢ zastosowanie przepisy szczegolne? publicznych. W obecnym brzmieniu dopuszcza si¢ Miasta Gdanska
Narusza to zasad¢ rownosci. Zwlaszcza, ze ma sytuowanie wylacznie w miejscach odbywania sig
dotyczy¢ wylaczenie terendow publicznych. imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla
wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Dopuszcza si¢ o wysokosci nie wiekszej niz 10 m.
77. § 13 Reklama wyborcza | ,,Reklama wyborcza” nie powinna by¢ osobng | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przepisy dotyczace Rada Miasta
oraz SIL kategorig w dziedzinie reklamy. Tak zapis nieuwzgledniona | reklamy wyborczej sa jednakowe dla wszystkich Gdanska
7.1) narusza zasad¢ roOwnosci. podmiotéw. Regulacja nie uprzywilejowuje tego postanowita nie
7.2) SIL winien by¢ regulowany odrebng uchwata, typu reklamy i nie dyskryminuje innych rodzajow uwzgledni¢ uwagi
nie uchwata krajobrazowa. dziatalnosci.
Elementy Systemu Informacji Lokalnej (SIL) moga
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalno$ci, stad zawierajg si¢ w ustawowej
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajagcym do objecia SIL uchwata
krajobrazows.
78. § 14 Szyldy Zawarte w paragrafie 14 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwata w sposob Rada Miasta
sa sformutowane zbyt szczegotowo i beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiale dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowosci, postanowita nie
przysztych wtascicieli. wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, sg uwzgledni¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiate.
i jednoznaczne.
79. § 14 Reklama na obiekcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwosci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 7) reklama obowigzywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach S0, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Dopuszczenie | postanowita nie

urzadzeniach ,reklamy okoliczno$ciowej” jest niezgodne sytuowania reklamy okoliczno$ciowej na uwzgledni¢ uwagi w
technicznych z prawem 1 narusza zasad¢ rownosci urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu czesci
tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni nieuwzglednionej
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obiektach technicznych. W zwigzku z tym

przez Prezydenta

nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym | Miasta Gdanska
stopniu jak sytuowanie nowych bryt, np.
wolnostojacych no$nikow reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wigc
negatywnie oddziatywac¢ na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
w stosunku do zamierzonego celu.
80. § 14 Reklama Czym s3 ,,inne przestrzenne urzgdzenia Uwaga Przepis zezwala na sytuowanie innych urzadzen niz Rada Miasta
wolnostojgca przenosna reklamowe”? czgsciowo wymienione w uchwale na tych samych zasadach Gdanska
6. 2) powtoki Przepis winien by¢ jasny, czytelny i zgodny uwzgledniona i warunkach co powtoki pneumatyczne. W wyniku postanowita nie
pneumatyczne oraz inne | z zapisami Ustawy. uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto przepis uwzgledni¢ uwagi w
przestrzenne urzadzenia | W tym wypadku chodzi o ,,pneumatyczne” dotyczacy okreslenia definicji ,,teren publiczny”. czesci
reklamowe tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe? Tym samym wykre$lono ustalenie dot. mozliwos$ci nieuwzglednionej
Dlaczego dla tego typu nos$nikow reklamy sytuowania tej formy reklamy wylacznie na terenach | przez Prezydenta
maja mie¢ zastosowanie przepisy szczegolne? publicznych. W obecnym brzmieniu dopuszcza si¢ Miasta Gdanska
Narusza to zasade rownosci. Zwlaszcza, ze ma sytuowanie wylacznie w miejscach odbywania si¢
dotyczy¢ wylaczenie terenow publicznych. imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla
wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Dopuszcza si¢ 0 wysoko$ci nie wigkszej niz 10 m.
81. § 14 Reklama wyborcza | ,,Reklama wyborcza” nie powinna by¢ osobng | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przepisy dotyczace Rada Miasta
oraz SIL kategorig w dziedzinie reklamy. Tak zapis nicuwzgledniona | reklamy wyborczej sg jednakowe dla wszystkich Gdanska
narusza zasadg rownosci. podmiotéw. Regulacja nie uprzywilejowuje tego postanowita nie
SIL winien by¢ regulowany odrgbna uchwata, typu reklamy i nie dyskryminuje innych rodzajow uwzgledni¢ uwagi
nie uchwata krajobrazowa. dziatalnosci.
Elementy Systemu Informacji Lokalnej (SIL) moga
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalno$ci, stad zawierajg si¢ w ustawowej
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajacym do objecia SIL uchwala
krajobrazowa.
82. § 15 Szyldy Zawarte w paragrafie 15 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwala w sposob Rada Miasta
sg sformutowane zbyt szczegotowo i beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska

w duzej mierze niezrozumiate dla ich
przysztych wlascicieli.

Przepisy prawa winny by¢ proste

i jednoznaczne.

szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowoscl,
wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, sa
czytelne i zrozumiate.

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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83. § 15 Reklama na obiekcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwosci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 8) reklama obowigzywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach SO, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Dopuszczenie | postanowila nie
urzadzeniach »reklamy okoliczno$ciowej” jest niezgodne sytuowania reklamy okolicznosciowej na uwzgledni¢ uwagi w
technicznych z prawem 1 narusza zasade rownosci urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu czgscl
tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni nieuwzglednione;j
obiektach technicznych. W zwigzku z tym przez Prezydenta
nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym | Miasta Gdanska
stopniu jak sytuowanie nowych bryt, np.
wolnostojacych nosnikow reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wige
negatywnie oddzialywaé na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
w stosunku do zamierzonego celu.
84. § 15 Reklama Tak podane wspolczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojaca nie beda mozliwe do spelnienia w przestrzeni czeS$ciowo z Uchwaty minimalna odleglo$¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5. 4) reklama typu B miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglednienie postulatu oraz postanowita nie
b) dopuszcza si¢ Przepis jest martwy lub ma stuzy¢ wykreslenie pozostatych zasad i warunkow uwzgledni¢ uwagi w
sytuowanie w odlegto$ci | calkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy sytuowania negatywnie wplynetoby na realizacjg czgscil
odpowiednio... Z miasta. celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
85. § 15 Reklama Czym sg ,,inne przestrzenne urzgdzenia Uwaga Przepis zezwala na sytuowanie innych urzadzen niz Rada Miasta
wolnostojgca przenosna reklamowe”? czgéciowo wymienione w uchwale na tych samych zasadach Gdanska
6. 2) powtoki Przepis winien by¢ jasny, czytelny i zgodny uwzgledniona i warunkach co powtoki pneumatyczne. W wyniku postanowita nie
pneumatyczne oraz inne | z zapisami Ustawy. uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto przepis uwzgledni¢ uwagi w
przestrzenne urzadzenia W tym wypadku chodzi o ,,pneumatyczne” dotyczacy okreslenia definicji ,,teren publiczny”. czescei
reklamowe tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe? Tym samym wykres$lono ustalenie dot. mozliwosci nieuwzglednione;j
Dlaczego dla tego typu no$nikow reklamy sytuowania tej formy reklamy wylacznie na terenach | przez Prezydenta
maja mie¢ zastosowanie przepisy szczegolne? publicznych. W obecnym brzmieniu dopuszcza si¢ Miasta Gdanska
Narusza to zasade rownosci. Zwlaszcza, ze ma sytuowanie wylacznie w miejscach odbywania si¢
dotyczy¢ wylaczenie terenow publicznych. imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla
wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Dopuszcza si¢ 0 wysoko$ci nie wigkszej niz 10 m.
86. § 15 Reklama wyborcza | ,,Reklama wyborcza” nie powinna by¢ osobng | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przepisy dotyczace Rada Miasta
oraz SIL kategorig w dziedzinie reklamy. Tak zapis nieuwzgledniona | reklamy wyborczej sg jednakowe dla wszystkich Gdanska

7.1)
7.2)

narusza zasadg rownosci.
SIL winien by¢ regulowany odrgbna uchwata,
nie uchwata krajobrazowa.

podmiotéw. Regulacja nie uprzywilejowuje tego
typu reklamy i nie dyskryminuje innych rodzajow
dziatalnosci.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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Elementy Systemu Informacji Lokalnej (SIL) moga
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalnosci, stad zawieraja si¢ w ustawowe;j
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajacym do objecia SIL uchwala
krajobrazows.

87. § 16 Szyldy Zawarte w paragrafie 16 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwala w sposob Rada Miasta
sa sformutowane zbyt szczegolowo i1 beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiate dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowosci, postanowita nie
przysztych wlascicieli. wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, s uwzglednié¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiate.
i jednoznaczne.
88. § 16 Reklama na obickcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwosci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 9) reklama obowigzywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach S0, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Dopuszczenie | postanowila nie
urzadzeniach »reklamy okoliczno$ciowej” jest niezgodne sytuowania reklamy okolicznosciowej na uwzgledni¢ uwagi w
technicznych z prawem 1 narusza zasad¢ rownosci urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu czescei
tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni nieuwzglednione;j
obiektach technicznych. W zwigzku z tym przez Prezydenta
nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym | Miasta Gdanska
stopniu jak sytuowanie nowych bryl, np.
wolnostojacych no$nikow reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wigc
negatywnie oddzialywaé na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
w stosunku do zamierzonego celu.
89. § 16 Reklama Tak podane wspolczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojaca nie beda mozliwe do spelnienia w przestrzeni | czgsciowo z Uchwaty minimalna odleglos¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5.5) reklama typu B miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglegdnienie postulatu oraz postanowita nie
b) dopuszcza si¢ Przepis jest martwy lub ma stuzy¢ wykreslenie pozostatych zasad i warunkow uwzgledni¢ uwagi w
wylacznie w odlegtosci catkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy sytuowania negatywnie wplynetoby na realizacjg czgscl
odpowiednio... Z miasta. celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
90. § 16 Reklama Tak podane wspotczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojgca nie beda mozliwe do spetnienia w przestrzeni czgéciowo z Uchwaly minimalng odlegtos$¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5. 4) reklama typu C miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglednienie postulatu oraz postanowita nie

b) dopuszcza si¢
wylacznie w odlegtosci
odpowiednio...

Przepis jest martwy lub ma stuzy¢
calkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy
Z miasta.

wykreslenie pozostatych zasad i warunkow
sytuowania negatywnie wptynetoby na realizacje
celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.

uwzgledni¢ uwagi w
czescl
nieuwzglednionej
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przez Prezydenta

Miasta Gdanska
91. § 16 Reklama Czym s3 ,,inne przestrzenne urzadzenia Uwaga Przepis zezwala na sytuowanie innych urzadzen niz Rada Miasta
wolnostojgca reklamowe”? czgéciowo wymienione w uchwale na tych samych zasadach Gdanska
przenosna Przepis winien by¢ jasny, czytelny i zgodny uwzgledniona i warunkach co powtoki pneumatyczne. W wyniku postanowita nie
6. 2) powtoki z zapisami Ustawy. uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto przepis uwzgledni¢ uwagi w
pneumatyczne oraz inne | W tym wypadku chodzi o ,,pneumatyczne” dotyczacy okreslenia definicji ,,teren publiczny”. czesci
przestrzenne urzadzenia tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe? Tym samym wykre$lono ustalenie dot. mozliwo$ci nieuwzglednionej
reklamowe Dlaczego dla tego typu no$nikow reklamy sytuowania tej formy reklamy wylacznie na terenach | przez Prezydenta
maja mie¢ zastosowanie przepisy szczegolne? publicznych. W obecnym brzmieniu dopuszcza si¢ Miasta Gdanska
Narusza to zasade rownosci. Zwlaszcza, ze ma sytuowanie wylacznie w miejscach odbywania si¢
dotyczy¢ wylaczenie terenow publicznych. imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla
wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Dopuszcza si¢ 0 wysoko$ci nie wigkszej niz 10 m.
92. § 16 Reklama wyborcza | ,,Reklama wyborcza” nie powinna by¢ osobng | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przepisy dotyczace Rada Miasta
oraz SIL kategorig w dziedzinie reklamy. Tak zapis nicuwzgledniona | reklamy wyborczej sg jednakowe dla wszystkich Gdanska
7.1) narusza zasadg rownosci. podmiotéw. Regulacja nie uprzywilejowuje tego postanowita nie
7.2) SIL winien by¢ regulowany odr¢gbna uchwata, typu reklamy i nie dyskryminuje innych rodzajow uwzgledni¢ uwagi
nie uchwatg krajobrazowa. dziatalnosci.
Elementy Systemu Informacji Lokalnej (SIL) moga
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalno$ci, stad zawierajg si¢ w ustawowej
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajagcym do objecia SIL uchwata
krajobrazows.
93. § 17 Szyldy Zawarte w paragrafie 17 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwata w sposob Rada Miasta
sa sformutowane zbyt szczegotowo i beda nicuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiate dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowosci, postanowita nie
przysztych wiascicieli. wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, sa uwzglednié¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiale.
i jednoznaczne
94. § 17 Reklama na obiekcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwo$ci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 8) reklama obowiazywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach SO, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Dopuszczenie | postanowila nie

urzadzeniach
technicznych

»reklamy okoliczno$ciowe;j” jest niezgodne
z prawem 1 narusza zasade rownosci

sytuowania reklamy okoliczno$ciowej na
urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu
tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni
obiektach technicznych. W zwiagzku z tym

uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
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nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym | Miasta Gdanska
stopniu jak sytuowanie nowych bryt, np.
wolnostojacych no$nikéw reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wige
negatywnie oddziatywac na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
w stosunku do zamierzonego celu.
95. § 17 Reklama Tak podane wspotczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojaca nie beda mozliwe do spetnienia w przestrzeni czgsciowo z Uchwaty minimalng odlegtos$¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5. 4) reklama typu B miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglednienie postulatu oraz postanowita nie
b) dopuszcza si¢ Przepis jest martwy lub ma stuzy¢ wykreslenie pozostatych zasad i warunkow uwzgledni¢ uwagi w
sytuowanie reklam calkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy sytuowania negatywnie wptynetoby na realizacje czesci
w odlegtosci Z miasta. celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. nieuwzglednione;j
odpowiednio... przez Prezydenta
Miasta Gdanska
96. § 17 Reklama Tak podane wspolczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojaca nie beda mozliwe do spelnienia w przestrzeni czeSciowo z Uchwaty minimalna odleglo$¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5. 5) reklama typu C miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglednienie postulatu oraz postanowita nie
a) dopuszcza si¢ Przepis jest martwy lub ma stuzy¢ wykreslenie pozostatych zasad i warunkow uwzgledni¢ uwagi w
sytuowanie reklam catkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy sytuowania negatywnie wplynetoby na realizacjg czgscil
w odleglosci Z miasta. celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. nieuwzglednione;j
odpowiednio... przez Prezydenta
Miasta Gdanska
97. § 17 Reklama Czym s3 ,,inne przestrzenne urzadzenia Uwaga Przepis zezwala na sytuowanie innych urzadzen niz Rada Miasta
wolnostojgca przenosna reklamowe”? czgéciowo wymienione w uchwale na tych samych zasadach Gdanska
6. 2) powtoki Przepis winien by¢ jasny, czytelny i zgodny uwzgledniona i warunkach co powtoki pneumatyczne. W wyniku postanowita nie
pneumatyczne oraz inne | z zapisami Ustawy. uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto przepis uwzgledni¢ uwagi w
przestrzenne urzadzenia W tym wypadku chodzi o ,,pneumatyczne” dotyczacy okreslenia definicji ,,teren publiczny”. czescei
reklamowe tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe? Tym samym wykreslono ustalenie dot. mozliwosci nieuwzglednione;j
Dlaczego dla tego typu no$nikéw reklamy sytuowania tej formy reklamy wylacznie na terenach | przez Prezydenta
maja mie¢ zastosowanie przepisy szczegolne? publicznych. W obecnym brzmieniu dopuszcza si¢ Miasta Gdanska
Narusza to zasade rownosci. Zwlaszcza, ze ma sytuowanie wylacznie w miejscach odbywania si¢
dotyczy¢ wylaczenie terenow publicznych. imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla
wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Dopuszcza si¢ 0 wysoko$ci nie wigkszej niz 10 m.
98. § 17 Reklama wyborcza | ,,Reklama wyborcza” nie powinna by¢ osobng | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przepisy dotyczace Rada Miasta
oraz SIL kategorig w dziedzinie reklamy. Tak zapis nicuwzgledniona | reklamy wyborczej sg jednakowe dla wszystkich Gdanska

7.1)
7.2)

narusza zasadg rownosci.
SIL winien by¢ regulowany odrgbna uchwata,

podmiotéw. Regulacja nie uprzywilejowuje tego
typu reklamy i nie dyskryminuje innych rodzajow

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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nie uchwata krajobrazowa.

dziatalnosci.

Elementy Systemu Informacji Lokalnej (SIL) moga
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalnosci, stad zawieraja si¢ w ustawowe;j
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajacym do objecia SIL uchwala
krajobrazowa.

99. § 18 Szyldy Zawarte w paragrafie 18 warunki dla szyldow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Uchwala w sposob Rada Miasta
sa sformulowane zbyt szczegolowo i beda nieuwzgledniona | precyzyjny reguluje zasady i warunki sytuowania Gdanska
w duzej mierze niezrozumiate dla ich szyldow, ktore mimo swojej szczegdtowosci, postanowita nie
przysztych wiascicieli. wymaganej ze wzgledu na przedmiot regulacji, sa uwzgledni¢ uwagi
Przepisy prawa winny by¢ proste czytelne i zrozumiate.
i jednoznaczne
100. § 18 Reklama na obickcie | Na urzadzeniach technicznych winien Uwaga Zrezygnowano z mozliwosci sytuowania reklam na Rada Miasta
4. 8) reklama obowigzywac zakaz sytuowania jakiejkolwiek | czeSciowo urzadzeniach technicznych w obszarach S0, SZ i SR. | Gdanska
okoliczno$ciowa na reklamy i informacji. Robienie wyjatku dla uwzgledniona Dopuszczenie sytuowania reklamy okolicznosciowej | postanowita nie
urzadzeniach »reklamy okoliczno$ciowej” jest niezgodne na urzadzeniach technicznych polega na uwzgledni¢ uwagi w
technicznych z prawem 1 narusza zasade rownosci umieszczaniu tablicy reklamowej na istniejacych czgscl
w przestrzeni obiektach technicznych. W zwiazku nieuwzglednione;j
z tym nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim przez Prezydenta
samym stopniu jak sytuowanie nowych bryl, np. Miasta Gdanska
wolnostojacych no$nikow reklamowych.
Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wigc
negatywnie oddzialywaé na krajobraz, estetyke
miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady
réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny
w stosunku do zamierzonego celu.
101. § 18 Reklama Tak podane wspolczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojaca nie beda mozliwe do spelnienia w przestrzeni | czgsciowo z Uchwaty minimalna odleglos¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5. 4) reklama typu B miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglegdnienie postulatu oraz postanowita nie
b) dopuszcza si¢ Przepis jest martwy lub ma stuzy¢ wykreslenie pozostatych zasad i warunkow uwzgledni¢ uwagi w
sytuowanie w odlegto$ci | calkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy sytuowania negatywnie wplynetoby na realizacjg czgscl
odpowiednio... Z miasta. celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
102. | § 18 Reklama Tak podane wspotczynniki odlegtosci nigdy Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag wykreslono Rada Miasta
wolnostojgca nie beda mozliwe do spetnienia w przestrzeni czgéciowo z Uchwaly minimalng odlegtos$¢ sytuowania reklamy | Gdanska
5. 5) reklama typu C miejskiej (w obszarze zurbanizowanym) uwzgledniona od krawedzi jezdni. Uwzglednienie postulatu oraz postanowita nie

a) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio...

Przepis jest martwy lub ma stuzy¢
calkowitemu wykluczeniu tej formy reklamy
Z miasta.

wykreslenie pozostatych zasad i warunkow
sytuowania negatywnie wptynetoby na realizacje
celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.

uwzgledni¢ uwagi w
czescl
nieuwzglednionej

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 43



przez Prezydenta

Miasta Gdanska
103. § 18 Reklama Czym s3 ,,inne przestrzenne urzadzenia Uwaga Przepis zezwala na sytuowanie innych urzadzen niz Rada Miasta
wolnostojgca przenosna reklamowe”? Przepis winien by¢ jasny, czgéciowo wymienione w uchwale na tych samych zasadach Gdanska
6. 2) powtoki czytelny i zgodny z zapisami Ustawy. W tym uwzgledniona i warunkach co powtoki pneumatyczne. W wyniku postanowita nie
pneumatyczne oraz inne wypadku chodzi o ,,pneumatyczne” tablice uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto przepis uwzgledni¢ uwagi w
przestrzenne urzadzenia reklamowe i urzadzenia reklamowe? Dlaczego dotyczacy okreslenia definicji ,,teren publiczny”. czgscel
reklamowe dla tego typu no$nikow reklamy maja miec¢ Tym samym wykre$lono ustalenie dot. mozliwo$ci nieuwzglednionej
zastosowanie przepisy szczegolne? Narusza to sytuowania tej formy reklamy wylacznie na terenach | przez Prezydenta
zasade rownosci. Zwlaszcza, ze ma dotyczy¢ publicznych. W obecnym brzmieniu dopuszcza si¢ Miasta Gdanska
wylaczenie terenéw publicznych. sytuowanie wylacznie w miejscach odbywania si¢
imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych lub w pasach drogowych dla
wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Dopuszcza si¢ 0 wysoko$ci nie wigkszej niz 10 m.
104. § 18 Reklama wyborcza | ,,Reklama wyborcza” nie powinna by¢ osobng | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przepisy dotyczace Rada Miasta
oraz SIL 7. 1) 7. 2) kategorig w dziedzinie reklamy. Tak zapis nicuwzgledniona | reklamy wyborczej sg jednakowe dla wszystkich Gdanska
narusza zasadg rownosci. SIL winien by¢ podmiotéw. Regulacja nie uprzywilejowuje tego postanowita nie
regulowany odregbng uchwata, nie uchwata typu reklamy i nie dyskryminuje innych rodzajow uwzgledni¢ uwagi
krajobrazowa. dziatalnosci.
Elementy Systemu Informacji Lokalnej (SIL) moga
zawiera¢ informacje komercyjne m.in. o dojezdzie do
danej dziatalno$ci, stad zawierajg si¢ w ustawowej
definicji reklamy. To natomiast jest warunkiem
wystarczajagcym do objecia SIL uchwata
krajobrazows.
105. | Uzasadnienie Przytoczona w Uzasadnieniu Europejska Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa — brak ustawowej delegacji | Rada Miasta
Konwencja Krajobrazowa najwigcej miejsca nieuwzgledniona | do uwzglednienia uwagi w projekcie uchwaty. Gdanska

(prawie dwie trzecie zapisdw) poswieca
kwestiom edukacji. To edukacja jest glownym
narzgdziem prowadzacym do ochrony
krajobrazu i zachowania go dla przysztych
pokolen. Jej brak w projekcie uchwaty
krajobrazowej dla Gdanska $wiadczy

o krotkowzrocznosci obecnych wlodarzy
Miasta.

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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106. | Uzasadnienie

,»W wyniku
wprowadzenia uchwaty
nie przewiduje si¢
ograniczenia dziatalno$ci
reklamowej na obszarze
miasta...”

Ten zapis mija si¢ z prawda.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa. Uwaga nie dotyczy ustalen
projektu uchwaly krajobrazowe;.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

Clear Channel Poland Sp. z 0.0., ul. Krucza 16/22, 00-526 Warszawa, reprezentowana przez Dyr. ds. Administracji i Promocji Agnieszke Szlaska — z dn. 23.10.17r.:

107. | Ogdlna

(...)Konieczne jest tez ustanowienie przepisow
przejsciowych, gwarantujacych respektowanie
praw nabytych, ochrone inwestycji oraz tryb
ewentualnej wymiany urzadzen reklamowych.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.Kkrajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Delegacja ustawowa
nie daje przy tym podstaw do wprowadzenia
przepisow przejsciowych. Te role petnia terminy
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie
obiektow matlej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

Zgodzi¢ sig¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym
w orzecznictwie sadéw administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: I SA/Op 196/17,
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad 1 warunkéw sytuowania obiektow
matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(--.) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdw, ktdre
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

(...),,Dostrzec tez trzeba, iz art. 37a u.p.z.p.

nie naktadat na organy obowigzku réznicowania
sytuacji wlascicieli i operatorow tablic i urzadzen
reklamowych, ktdre zostaty usytuowane legalnie,
a tymi jakie funkcjonuja nielegalnie”.

108. | Ogodlna Clear Channel Poland (...) oczekuje: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
(... czg$ciowo W obszarze SO nie dopuszcza si¢ sytuowania Gdanska
— zrozumienia roli zdefiniowania zasad uwzgledniona reklamy typu A zgodnie z ustaleniami Pomorskiego postanowita nie
komercyjnego parteru, ktory ze wzgledu na Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow z uwagi na | uwzgledni¢ uwagi w
swoja wyjatkowa i odrebng funkcj¢ ustugowo- tereny o unikatowych historycznych formach czescei
handlowa, zaspokajajac potrzeby spoteczne, zabudowy i zagospodarowania przestrzeni. nieuwzglednionej
komunikacyjne, informacji, konsumpcji Uwzglednienie postulatu negatywnie wpltyngtoby na | przez Prezydenta
powinien zosta¢ oddzielnie uregulowany, realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | Miasta Gdanska
dopuszczajac lokowanie nosnikow Pozostale obszary rejestrowe ujete zostaty
reklamowych formatu A w granicach obszaru SR. Dla tego obszaru mozliwe
do 2 m2 (wolnostojacych, na obiektach jest sytuowanie reklamy typu A w opisanych
budowlanych i w wiatach) w centrum miasta. w uwadze przypadkach.
109. - postulujemy dopuszczenie tablic Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
wolnostojacych do 32 m2. nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklam o formacie 32 m2 negatywnie wptynetoby na | postanowita nie
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
110. Wdrozenia nowoczesnych rozwigzan z miast Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
europejskich i dopuszczenie ekranow nieuwzgledniona | Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych | Gdanska

elektronicznych formatu matego 2 m2
(wolnostojacych, na obiektach budowlanych
i w wiatach) w centrum miasta.

powotuja si¢ na Rozporzadzenie Ministra
Infrastruktury i Budownictwa w sprawie
maksymalnej luminancji powierzchni informacji

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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Ekran elektroniczny rozumiemy jako typ
tablicy reklamowej, ktory eksponuje
zmieniajace si¢ nie cze¢sciej niz co 10 sekund
nieruchome tres$ci reklamowe bez przerw
pomigdzy nimi na ekranie wykonanym

w technologii ciektokrystalicznej i o
maksymalnej wielkosci piksela 5 mm (dla
LCD) lub na ekranie wykonanym z diod
elektroluminescencyjnych w technologii
Surface Mounted Device (SMD) i o
maksymalnej wielkosci piksela 5 mm (dla
LED), wyposazonym w urzadzenie
automatycznie dostosowujace jasno$¢ obrazu
do jasnosci otoczenia, przy czym w czasie
pelnego nastonecznienia jego maksymalna
jasno$¢, mierzona w odleglosci 1m prostopadle
do $rodka matrycy, od 3000 cd/m2 do

4000 cd/m2 w dzien, w nocy 350 cd/m2

i pozostaje on wylaczony od godziny

12 w nocy do godziny 6 rano.

wizualnej, ktore jeszcze nie obowigzuje i trwajg nad
nim prace.

Z uwagi na brak mozliwosci regulowania w uchwale
stopnia jaskrawo$ci/intensywnosci §wiatla dla
wymienionych w uwadze no$nikéow reklamowych,
ten typ reklamy zostal wykluczony ze wszystkich
obszaréw w granicach Miasta, poza obszarem SI.
W zwigzku z powyzszym zmieniono takze ustalenia
§ 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ poprzez wykreslenie zwrotu
,,0$wietlenia niepowodujacego efektu ol$nienia”.
Podsumowujac uwzglednienie postulatu negatywnie
wplynetoby na realizacj¢ celu jakim jest ochrona
krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia sg
optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

B52 Sp. z o0.0. z siedzibg w Gdansku (80-171), ul. Schuberta 1A/3, reprezentowana przez Czlonkéw Zarzadu Piotra Dylewicza i Marcina Lontkowskiego —
—z dn. 23.10.2017 r.:

111.

Nie dotyczy projektu

Zgodno$¢ uchwaly z ustawa o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym:

Ustawa krajobrazowa deleguje do samorzadu
uprawnienia w zakresie tworzenia narzedzi
ochrony krajobrazu. Uchwalajac prawo
miejscowe samorzady moga zatem ksztaltowac
te relacje wylacznie

majac na wzgledzie ochrong krajobrazu, przy
czym uchwata musi spetnia¢ wazne rygory
nadane jej w ustawie. Jakiekolwiek inne
motywy ksztattowania porzadku reklamowego
inne niz w celu ochrony krajobrazu moga
zosta¢ uznane jako przekroczenie uprawnien
nadanych samorzadom.

W zakresie zgodnosci uchwaty z ustawa
krajobrazowa i innymi aktami prawnymi
wyzszego rzedu, zawiera ona wiele uchybien
oraz zapisOw wykraczajacych poza nadane

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa. Uwaga nie dotyczy ustalen
projektu uchwaty krajobrazowe;j.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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uchwale kompetencje. Takie uchwatly nie maja
szans na pozostanie w obrocie prawnym

i mogg zosta¢ podwazone. W obecnej sytuacji
prawnej sady administracyjne po kolei uznaja
uchwaty krajobrazowe kolejnych miast za
niewazne np. Wyrok WSA w Lodzi sygn. I
SA/Ld 523/17 z dnia 11.08.2017 czy ostatni
wyrok WSA w Opolu z dnia 5.10.2017.
Wobec gdanskiego projektu uchwaty mozna
wnies¢ te same zarzuty.

Co jest niezwykle istotne w sprawie,
wywolanie faktycznych skutkow przez
dokument nastgpnie uznany przez sad za
niewazny rodzi powazne konsekwencje
prawne i naraza miasto nie tylko na straty
wizerunkowe. Ewentualne roszczenia
wynikajace ze skutkéw uchwalenia uchwaty
tamigcej prawo miatyby réwniez dla miasta
konsekwencje finansowe.

112. | Ogoblna

W podziale na strefy zdecydowanie brakuje
strefy potozonej w bezposrednim sasiedztwie
drég S6 1 S7 w granicach administracyjnych
miasta. Lokalizacja no$nikow reklamowych
przy drogach ekspresowych nastgpuje

w odlegtosci minimum 40 m od drogi. Warto
strumieniowac reklam¢ z centrum miasta

w strong¢ obwodnic, przy czym no$niki
ustawione wokot takich tras powinny by¢
zdecydowanie wigkszej powierzchni. Z uwagi
na wigksza odlegtos¢ do nosnika reklamy
zostanie zachowana tzw. wielko$¢ katowa
(no$nik nie bylby optycznie wigkszy od
klasycznych nosnikéw typu C ustawionych

w wezszej przestrzeni). Z uwagi na fakt, iz
reklama wzdtuz drog S6 1 S7 lokalizowana jest
na polach lub nieuzytkach, postulujemy:

1) utworzenie strefy SE,

2) zwigkszenie dopuszczalnej odlegtosci
nosnikow tak lokalizowanych, aby sytuowanie
no$nikow byto mozliwe w mysl
obowiazujacego prawa,

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Zaproponowane w uwadze drogi S6 i S7 przecinaja
lub wyznaczajg granice Obszaru SZ (m.in.
Trojmiejskiego Parku Krajobrazowego i Obszaru
Chronionego Krajobrazu Zutaw Gdanskich).
Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia
reklam o formacie 50 m2 negatywnie wplyngtoby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Na odcinkach wymienionych drég zawierajacych si¢
w granicach obszarow SP i S3 dopuszczone bedzie
sytuowanie reklam typu C — 18 m2. Zaproponowane
w uchwale dopuszczalne formaty reklam sg
optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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3) dopuszczenie w tej strefie nosnikow
wigkszych - standard w tym rejonie to no$niki
50 m2,

4) zachowanie stosownych odlegtosci
pomiegdzy no$nikami.

113.

Regulacja reklamy w formie ekranu
projekcyjnego zgodnie z zawartg w projekcie
uchwaly definicjg wykracza poza uprawnienia
wynikajace z ustawy.

USAZADNIENIE

Uwaga
czg$Sciowo
uwzgledniona

Zgodnie z uwaga wykresla si¢ z przepisow uchwaty
par. 9 ust. 1 pkt 1 lit. d moéwiacy o sytuowaniu
ekranow $wietlnych i ekranéw projekcyjnych na
okres dtuzszy niz pig¢ dni w miesigcu w obrebie
danej nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesci

§4 ust. 1 pkt 4 projektu uchwaty zawiera Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych | nieuwzglednione;j
definicje ekranu projekcyjnego, wliczajac do powotuja si¢ na Rozporzadzenie Ministra przez Prezydenta
tej kategorii m.in. §cian¢ obiektu budowlanego Infrastruktury i Budownictwa w sprawie Miasta Gdanska
czy matowa witryne okienng, tymczasem maksymalnej luminancji powierzchni informacji
ustanowienie zasad 1 warunkow ekspozycji wizualnej, ktore jeszcze nie obowiagzuje i trwaja nad
reklamy powinno nastapi¢ z uwzglednieniem nim prace.
legalnych definicji poj¢¢ ustawowych takich Z uwagi na brak mozliwosci regulowania w uchwale
jak "tablica reklamowa", "urzadzenie stopnia jaskrawo$ci/intensywnosci §wiatla dla
reklamowe", "szyld", uregulowanych wymienionych w uwadze no$nikéw reklamowych,
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢c i 16d u.p.z.p., ten typ reklamy zostal wykluczony ze wszystkich
rozumianych przez ustawodawce stricte jako obszaréw w granicach Miasta, poza obszarem SI.
przedmioty materialne. Tym samym definicje W zwigzku z powyzszym zmieniono takze ustalenia
tablic i urzadzen reklamowych sg wezsze, niz § 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ poprzez wykreslenie zwrotu
definicja samej reklamy, zawarta ,,0$wietlenia niepowodujacego efektu ol$nienia”.
w art. 2 ust. 16a) u.p.z.p., ktora jest Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
upowszechnianie w jakiejkolwiek formie rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
informacji promujacych osoby, ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
przedsigbiorstwa, towary i ushugi, dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
przedsigwzigcia, czy ruchy spoteczne. reklamowych do ustalen uchwaty.
W szczegolnosei reklama w formie projekeji Ponadto ekran projekcyjny moze by¢ tablica
$wietlnej nie nalezy do kategorii tablic reklamowga albo urzadzeniem reklamowym,
i urzadzen reklamowych, a co za tym idzie w zwiazku z czym brak jest przeciwskazan do
wylaczona jest mozliwo$¢ jej regulowania uregulowania tej formy tablic reklamowych
w uchwale krajobrazowej. Regulacja i urzadzen reklamowych.
ekspozycji reklamy na tak zdefiniowanych Wskazane w uwadze przedmioty tj. §ciana czy
ekranach projekcyjnych, w tym reglamentacja matowa witryna okienna moga by¢ tablica lub
opisana w § 9 ust. 1 pkt 1 d) projektu uchwaty urzadzeniem reklamowym w rozumieniu
wykracza poza delegacj¢ prawnag nadang przez art. 2 pkt 16 b i 16¢ u.p.z.p., jesli sa przeznaczone lub
ustawe, nie mowiac juz, ze ograniczenie czasu stuza ekspozycji reklamy.
ekspozycji do pieciu dni w miesigcu, bez
okreslenia, czy chodzi o miesiac
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kalendarzowy, czy o cykl miesi¢czny,
w praktyce czyni ten zapis trudnym do
wyegzekwowania.

114. Ograniczenie mozliwosci sytuowania pylonow | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa Rada Miasta
cenowych jedynie przez sprzedawcow paliw nieuwzgledniona | Przyznanie stacjom paliw indywidualnego Gdanska
stanowi przekroczenie ustawowej delegacji. rozwigzania wynika z obowigzku prawnego. Zgodnie | postanowita nie
UZASADNIENIE z §12 ust. 1 1 2 Rozporzadzenia Ministra Rozwoju uwzgledni¢ uwagi
§4 ust. 1 pkt 22 a) projektu uchwaly zawiera z dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie uwidaczniania
definicj¢ pylonu cenowego ograniczajaca jej cen towarow 1 ustug:
wystepowanie jedynie w obrebie stacji paliw. 1. Na stacjach benzynowych ceny paliw uwidacznia
Majac na wzgledzie fakt, ze uchwata moze sie w taki sposob, aby byly one czytelne dla
regulowac kierowcow pojazdow zblizajgcych sie do stacji,
reklame wylacznie w oparciu o przestanki poruszajgcych sie po drogach publicznych.
ochrony krajobrazu, nalezatoby zada¢ pytanie, 2. Przepis ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do
czy prawo do eksponowania przez stacje paliw przedsigbiorcy wynajmujgcego lub ochraniajgcego
reklamy na pylonie reklamy wraz z informacja garaze, zadaszone wiaty oraz miejsca parkingowe
cenowa wynika z innych przepiséw. Jezeli tak, albo przyjmujgcego na przechowanie pojazdy
to uchwata krajobrazowa nie powinna samochodowe.
zawiera¢ zapisow regulujacych ta kwestig, W odniesieniu do innych rodzajow dziatalnosci
a jezeli nie, to ograniczenie mozliwosci takiego wymogu nie wprowadzono.
sytuowania reklamy w formie pylonu
wylacznie przez sprzedawcow paliw
stanowitoby niedopuszczalne wylaczenie
podmiotowe, przy czym zgodnie z przestanka
ochrony krajobrazu, sama tres¢ reklamy na
pylonie nie powinna mie¢ znaczenia.

115. | Ekrany $wietlne Wylaczenie podmiotowe w zakresie Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa Rada Miasta
mozliwo$ci sytuowania ekranow §wietlnych nieuwzgledniona | Obszar oznaczony symbolem SI, w poréwnaniu Gdanska

stanowi przekroczenie delegacji ustawy
UZASADNIENIE

Znajac zagrozenia, jakie dla bezpieczenstwa
w ruchu drogowym niesie za sobg instalacja
no$nika z reklamg Swietlng, widzimy
koniecznos$¢ reglamentowania tej formy
reklamy. Czyms$ innym jest jednak
ograniczenie ich liczby, a czym$ innym
kreowanie zapisoéw tak, aby mozliwa byta
instalacja czy wregcz zachowanie jednego
istniejgcego nosnika tego typu w miescie,

w dodatku na obiekcie, ktorego miasto jest

z innymi obszarami na terenie Miasta, obstuguje
imprezy masowe, a wigc stuzy proporcjonalnie
wigkszej liczbie mieszkancow oraz charakteryzuje
si¢ naturg rozrywkowa, stad jego wydzielenie jest
oczywiste. Sytuowanie na tym obszarze ekranow
$wietlnych jest spojne z charakterem obszaru tak
dtugo, jak nie narusza to w sposob przewazajacy
interesu ochrony krajobrazu na obszarach sasiednich.
Tymczasem uchwata moze zawierac¢ ustalenia
dotyczace wymiardw tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych. W zwiagzku z powyzszym
uwzgledniono ekrany §wietlne o wymiarach

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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wspotwlascicielem (udziatowcem). Jezeli kto$
nie miat takiej wiedzy , to po lekturze projektu
juz wie, ze format no$nika zainstalowanego na
Ergo Arenie to jest wlasnie 13x10 m. Nie
mozna w tym miejscu zapominag¢, ze wazne

i promujace miasto wydarzenia sportowe
odbywaja si¢ w hali rzadko, a no$nik reklamy
prezentuje na co dzien reklamy o charakterze
komercyjnym, jak np. koncerty targi reklamy
napojow alkoholowych itp. W zakresie funkcji
komercyjnej obiektu mamy wigc do czynienia
z wylaczeniem podmiotowym, w dodatku
faworyzujacym spotke, w ktorej miasto jest
udziatlowcem.

Wylaczenie podmiotowe dla ekrandw
swietlnych nastepuje de iure i de facto. Zapisy
projektu nie faworyzuja literalnie tego jednego
obiektu w strefie SI, ale jak sam otwarcie
przyznat projektodawca, prawo do
zainstalowania takiego nosnika np. na elewacji
Hali Olivia jest uprawnieniem pozornym

z powodu niemoznosci spelnienia innych
warunkoéw zawartych w projekcie (np. w § 9
ust. 1 pkt 2 a)). Mamy wigc tu do czynienia

z nieuczciwg konkurencja miasta i innych
podmiotow, a takze, w zakresie rozwigzan
komercyjnych, z konfliktem interesow.

wynoszacych nie wigcej niz 13 mna 10 m.

116. | Reklama typu B

Uwagi wzgledem dopuszczenia wylacznie
podswietlonych no$nikow typu B.
Dopuszczenie na terenie miasta (szczeg6lnie
w nie historycznych i nie prestizowych
strefach) no$nikéw typu B jedynie w formie
podswietlonej, podczas gdy generalnie
Uchwala dopuszcza, a nie nakazuje
doswietlenie reklam, jest obostrzeniem
zupetnie niezrozumiatym. Majac na wzgledzie
duzo wyzsze koszty wytworzenia

i komercjalizacji no$nika typu B, inwestorzy
beda chetniej wybierali wigksze nosniki typu
C.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga niezasadna.

Dopuszczenie w danych strefach obu typow
no$nikow daje mozliwos$¢ wyboru. Wyzszy standard
dla reklamy typu B podyktowany jest mozliwo$cia
jego wystepowania we wigkszej liczbie obszarow,
w tym o charakterze bardziej zurbanizowanym niz
obszar S3.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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117.

Uwagi do § 20 w zakresie ksztaltowania
terminow dostosowania.

Zawarte w § 20 uchwaty rozréznienie okresow
dostosowawczych dla reklamy legalnej

i nielegalnej to oczywiscie krok w dobra
strong, tyle ze takie proporcje kaza bardziej
ocenia¢ zapisy uchwaty jako sankcje mniejsze
i wicksze, jako utrate przywileju w krotszym
lub dtuzszym czasie i w tym sensie nie moga
by¢ traktowane jako budujace zaufania
obywatela dla panstwa i stanowionego przezen
prawa.

Zupetnie nie rozumiemy i protestujemy
przeciwko

podejsciu projektodawcow, ktorzy roznice
miedzy prawem i bezprawiem, rdznice
pomigdzy dzialaniem w zgodzie z istniejacymi
przepisami i dziataniami polegajacym na
zawlaszczaniu sobie przestrzeni publicznej,
projektodawcy wyceniaja na 12 miesigcy
roznicy w okresie dostosowawczym!

Majac na wzgledzie biezaca dynamike
przyjmowania uchwat i uniewazniania uchwat
przez sady, stoimy na stanowisku, aby okresy
przejsciowe maksymalnie wydtuzy¢, do czasu
zakonczenia

postepowan wokol watpliwosci prawnych
natury konstytucyjnej i administracyjnej, ktore
w powszechnej opinii Srodowisk prawnych,

w trosce o tad prawny, powinny zostac¢
rozstrzygnigte przed

wejsciem w zycie uchwat lub przed datg
wywolania przez uchwate nieodwracalnych
skutkéw prawnych.

Warty odnotowania jest fakt, ze § 20 pkt 3
uchwatly réznicuje termin dostosowania
szyldow wykonanych przed rokiem

1989 wykonanych z tworzyw naturalnych od
innych szyldow. Niestety, kryterium daty
wykonania szyldu, bez wskazania innych
waloréw, ktére moga lub wrecz powinny

Uwaga
czesciowo
uwzgledniona

Rezultatem uwzglgdniania innych uwag jest zmiana
ustalen dot. przepisoéw dostosowawczych, poprzez
scalenie okresow na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowe, lub zgtoszen budowlanych
oraz niezaleznie od rodzaju no$nika. Uznaje sig¢, ze
zaproponowany termin jest optymalnym okresem
wywazajgcym interesy spoteczne, cele ochrony
krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci dostosowania
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
ustalen uchwaty.

Ponadto Rada Miasta nie reguluje w tym
postanowieniu uchwaty kwestii zwigzanych

z ,,nielegalnie” posadowionymi reklamami. To
postanowienie nie stanowi, ze ,,nielegalnie”
wzniesione reklamy bgda mogly w okresie
dostosowawczym by¢ uznane za legalne. Jesli dane
urzadzenie albo tablica reklamowa zostat wzniesione
w sposob niezgodny z prawem budowlanym,
wilasciwe organy beda mogtly z tego tytutu naktadac
stosowne sankcje wynikajgce z powszechnie
obowiazujacych przepisow. Uchwata reguluje termin
dostosowania innych urzadzen/tablic reklamowych
do wymogéw w niej przewidzianych dot. np.
wielkosci, a nie do wszystkich obowiazujacych

w tym zakresie przepisow.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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towarzyszy¢ takim starym szyldom, nie jest
kryterium z zakresu ochrony krajobrazu,

a zatem uchwata wykracza w tym wzgledzie
poza delegacje ustawy.

118. | Dot. procedury Naruszenie art. 11 u.p.z.p. poprzez Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa Rada Miasta
nieprzeprowadzenie publicznej dyskusji nad nieuwzgledniona | Cytowany w uwadze artykut Ustawy o planowaniu Gdanska
wylozonym do publicznego wgladu projektem i zagospodarowaniu przestrzennym dotyczy postanowita nie
uchwaty. procedury sporzadzania Studium uwarunkowan uwzgledni¢ uwagi
UZASADNIENIE i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego.

Zgodnie z art. 11 pkt 10) u.p.z.p. wiijt, W przypadku procedury dot. uchwaty reklamowe;j
burmistrz albo prezydent miasta, po podjeciu opisana zostata ona w art. 37b u.p.z.p.
przez rad¢ gminy uchwaty o przystapieniu do Zgodnie z rozstrzygnigciem Wojewodzkiego Sadu
sporzadzania studium, m.in. oglasza w sposob Administracyjnego w Opolu (sygn: II SA/Op 196/17
okreslony w pkt 1, o wylozeniu projektu Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.
studium do publicznego wgladu na okres co zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
najmniej 7 dni przed dniem wytozenia 29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI/708/16, w sprawie
i wyktada ten projekt do publicznego wgladu ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
oraz publikuje na stronach internetowych matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
urzedu gminy na okres co najmniej 21 dni oraz reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:
organizuje w tym czasie dyskusje publiczng ,»Sad nie podzielit takze dodatkowego zarzutu
nad przyjetymi w tym projekcie studium o0 naruszeniu procedury uchwalania uchwaty
rozwigzaniami. krajobrazowej(...). Okreslony bowiem w art. 37b
Niestety, by¢ moze wynika to z pospiechu, ale u.p.z.p. katalog czynnosci zwigzanych z procedura
do Zzadnego spotkania i publicznej dyskusji sporzadzania projektu tej uchwaty jest odrgbnym,
nie doszlo. Jest to o tyle istotne, poniewaz autonomicznym uregulowaniem, a zatem innym niz
sytuacja jest dynamiczna, liczyliSmy na w przypadku procedowania nad studium, czy tez
mozliwos¢ przekazania przedstawicielom rady prowadzenia prac nad miejscowym planem
miasta nowych argumentow. zagospodarowania przestrzennego.”
W zwiagzku z powyzszym nie mozna domniemywacé
0 obowiazku organizowania dyskusji publiczne;j
w trakcie wylozenia uchwaty do publicznego wgladu
analogicznie do procedury mpzp oraz suikzp.

119. Zgodno$¢ uchwaty z zasadami techniki Uwaga Uwaga zbyt ogolna, nie odnosi si¢ do konkretnych Rada Miasta

prawodawczej: nieuwzgledniona | postanowien projektu uchwaty. Gdanska

Wylozony projekt w wielu miejscach narusza
zasad techniki prawodawczej, pomimo
unormowania zawartego w § 146 ust. 1 czy
w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady
Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r.

w sprawie "Zasad techniki prawodawczej"
(Dz.U. 22016 1., poz. 283).

Projekt uchwaty jest zgodny z przywotanymi przez
zglaszajacego uwagi przepisami. Projekt uchwaty
definiuje znaczng czg$¢ pojeé na uzytek uchwaty,
pozostate za$ okreslenia w niej zawarte sa
zdefiniowane w innych aktach albo sg powszechnie
uzywane i w zwigzku z tym nie wymagaja
doprecyzowania. Ponadto, z uwagi na przedmiot

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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regulacji uchwaty niezbedne jest niekiedy
postugiwanie si¢ pojgciami nieostrymi, czy
klauzulami generalnymi, ktére beda zapewne
podlegaty doprecyzowaniu w drodze wyktadni przez
powotane do tego organy i sady. Kwestie zgodnosci
ustalen uchwaly z delegacja ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym a takze
Rozporzadzeniem Prezesa Rady Ministrow sprawie
Zasad techniki prawodawczej ocenia¢ bedzie organ
nadzoru jakim w tym wypadku jest Wojewoda
Pomorski.

120. Projekt uchwaty zawiera wiele definicji Uwaga Uwaga zbyt ogoélna. Kwestie zgodnosci ustalen Rada Miasta
i sformutowan, ktore sg nicostre i ktoére moga nieuwzgledniona | uchwaty z delegacja ustawy o planowaniu Gdanska
by¢ dowolnie interpretowane. i zagospodarowaniu przestrzennym a takze postanowita nie
UZASADNIENIE Rozporzadzeniem Prezesa Rady Ministrow sprawie uwzgledni¢ uwagi
Niedopuszczalne jest wprowadzanie do Zasad techniki prawodawczej ocenia¢ bgdzie organ
uchwaty okreslen i poje¢ niejednoznacznych, nadzoru jakim w tym wypadku jest Wojewoda
ktére moga by¢ dowolnie interpretowane, co Pomorski.

w konsekwencji moze doprowadzi¢ do
niemozno$ci wyegzekwowania obowigzku,
czy odmiennego stosowania zasad i warunkow
unormowanych w uchwale w stosunku do
podmiotéw znajdujacych w identycznej
sytuacji faktyczne;j.

121. § 20 pkt 4 Nieostra definicja przy wydluzonym okresie Uwaga W wyniku uwzglednienia innych uwag zmieniono Rada Miasta
przejsciowym dla szyldow wykonanych nicuwzgledniona | ustalenia przepisow dostosowujacych ujednolicajac Gdanska
technika Plastyczna. Rozumiemy, ze szyld okresy dostosowawcze dla wszystkich tablic postanowita nie
malowany proszkowo mozna przemalowac 1 urzadzen reklamowych. uwzgledni¢ uwagi
technika reczng na ten sam kolor i juz
w zwigzku z tym zyskac 9 lat okresu
dostosowawczego, cho¢ szyld bedzie wygladat
doktadnie tak samo. Ponownie ogromne pole
do nadinterpretacji przez urzednika.

122. Przyktady innych okreslen nieprecyzyjnych Uwaga Zmiana § 4 ust. 1 pkt 14: Rada Miasta
i niejednoznacznych wyrazen zawartych czgsciowo materiaty szlachetne — tradycyjne materialy Gdanska
w projekcie uwzgledniona budowlane przeznaczone do zewngtrznego postanowita nie

uchwaty: § 4 ust. 1 pkt 1): ,,zazwyczaj
nieazurowe”, § 4 ust. 1 pkt 11: ,,zazwyczaj
podswietlane”, § 4

ust. 1 pkt 16: ,,naturalne materiaty
budowlane”, § 7 ust. 1 pkt 2 ¢): ,,0éwietlenia

wykonczenia obiektu budowlanego, w szczegolnosci:
cegla ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal,
tynki strukturalne, klinkier, szkto przeszklen;

uwzgledni¢ uwagi w
czgsel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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niepowodujacego
efektu ol$nienia”, § 9 ust. 1 pkt 2 a): ,,bez
pozostawiania zb¢dnego dystansu”.

Zmiana § 7 ust. 1 pkt 2) lit. ¢):

,,Stosowanie przy doswietlaniu Iub pod$wietlaniu
tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
oswietlenia o statej intensywnosci i barwie;”

Pozostate okreslenia nie wplywaja na rozumienie
przepisu a jedynie go doprecyzowuja w celu
lepszego zrozumienia intencji uchwatodawcy.

123. Brak dopuszczalnych tolerancji przy Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
dostosowywaniu istniejacych tablic i urzadzen | nieuwzgledniona | Ustaleni Uchwaty w przepisach dot. definicji Gdanska
reklamowych do zapisow Uchwatly. Bezsporne uwzgledniaja mozliwosé niewielkich odchylen od postanowita nie
jest, ze przesuwanie istniejacego w dniu podanych formatow np. w § 4 ust. 1 pkt 25,261 27: uwzglednié uwagi
wejscia w zycie uchwaty nos$nika np. o 10 cm, ,»---Z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego
czy pomniejszanie go o np. 10 cm, poprzez zZ wymiarow...”.
kosztowne operacje naruszajace dodatkowo
strukturg budynku poprzez np. tworzenie
kolejnych mostkéw termicznych, stanowi
nadmierng ucigzliwo$¢ dla wtasciciela no$nika
przy jednoczesnym braku praktycznej korzysci
dla uchwatodawcy.

124, Prace nad projektem uchwaty od poczatku Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
nie odbywaly si¢ w zgodzie z podstawowymi nieuwzgledniona | Projekt uchwaty zostal sporzadzony zgodnie Gdanska

zasadami techniki prawodawczej
UZASADNIENIE

Zgodnie z zasadami ogdlnymi cytowanego
Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow

z dnia 20 czerwca 2002 r., podjecie decyzji

o przygotowaniu aktu prawnego poprzedza si¢
m.in. wyznaczeniem i

opisaniem stanu stosunkow spotecznych

w dziedzinie wymagajacej interwencji
organdéw wiadzy publicznej oraz wskazaniem
pozadanych kierunkow ich zmiany; ustaleniem
potencjalnych, prawnych i

innych niz prawne, $srodkow oddziatywania
umozliwiajacych osiagnigcie zamierzonych
celow; okresleniem przewidywanych skutkow
spotecznych, gospodarczych, organizacyjnych,
prawnych i

finansowych kazdego z rozwazanych
rozwigzan.

z procedurg okre§long w ustawie o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym. Kwestie
zgodnosci ustalen uchwaty z delegacja ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

a takze Rozporzadzeniem Prezesa Rady Ministrow
sprawie Zasad techniki prawodawczej ocenia¢ bedzie
organ nadzoru jakim w tym wypadku jest Wojewoda
Pomorski.

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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Zgodnie z opinig licznej rzeszy uczestnikow
procesu, strona samorzagdowa zaniedbata
niezwykle wazne jego elementy, przez co
stworzenie dobrej, wazacej potrzebg rozwoju
gospodarczego miasta

przy ograniczeniu ekspansji reklamy w stopniu
uzaleznionym od cech lokalizacji uchwaty,
ktéra z szacunkiem odnosi si¢ do innych
przepisdw prawa i norm wspolzycia
spotecznego, okazalo si¢

niemozliwe.

Ide¢ porzadkowania przestrzeni publicznej
przyjmujemy ze zrozumieniem, wrecz

z zadowoleniem. Projekt tak zwanej uchwaty
krajobrazowej oceniamy jednak bardzo
krytycznie. Zarzucamy mu przede wszystkim
dziatanie w oparciu o brak szczegdlowe;j
diagnozy sytuacji. W czasie wielu spotkan
organizowanych przez zespot projektowy
uchwaly wielokrotnie styszelismy o potrzebie
redukcji liczby nosnikéw reklamy, o potrzebie
szczegolnej ochrony obszarow zaliczanych do
historycznego i kulturowego dziedzictwa
miasta, o koniecznosci likwidacji tak zwanych
reklamowych clutteréw, czyli miejsc
przetadowanych informacja reklamowe;.
Kiedy jednak uczestnicy spotkan zadawali
szczegOlowe pytania, takie jak: jaka jest liczba
no$nikow systemowych i pozasystemowych
w miescie, jaki jest w mie$cie odsetek reklamy
nieposiadajacej zgloszen lub prawomocnych
pozwolen na budowg, wreszcie jaka powinna
by¢ wedtug zespotu projektowego liczba
no$nikow reklamy nie zaktdcajaca rozwoju
Gdanska przy zachowaniu fadu przestrzennego
w miescie, zawsze wtedy otrzymywaliSmy
odpowiedzi, ze, albo informacji takich nie da
si¢ zdoby¢ lub jest to bardzo trudne,
ewentualnie Ze ustawa nie naklada takiego
obowigzku na samorzad.

Odnosimy wrazenie, Ze WSZyscy uczestnicy
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procesu, tj. miasto, przedsigbiorcy, architekei,
urbanisci, branza reklamowa, przedstawiciele
grup spotecznych walczacych o estetyke
miasta,

wszyscy mamy swiadomos¢, ze sedno tzw.
reklamowego chaosu tkwi glownie
wystepowaniu w przestrzeni miejskiej miejsc
z nagromadzeniem reklamy chaotycznej

w formie oraz z nikim nie

uzgodnionej. Przedstawiciele lokalnych firm
reklamowych wielokrotnie wyrazali chgé
pomocy miastu w tworzeniu tzw. audytu
reklamowego, gdzie na podstawie
inwentaryzacji nosnikow czy innych form
reklamy mozna by uzyskac¢ informacje na
temat skali problemu. Pdki co miasto

nie odpowiada na te propozycje. To, ze taki
audyt jest mozliwy do wykonania, wiemy na
przykladzie Szczecina, gdzie pierwszym
etapem prac nad uchwata krajobrazowg byta
analiza sytuacji. Gdy stwierdzono, ze 81%
reklamy w miescie stanowi reklama
nieuzgodniona, okazato si¢, ze problem
reklamy nie lezy tam, gdzie pierwotnie
zaktadano, ze reklama w takim stanie, jaki
pozostanie po wyczyszczeniu miasta

z no$nikow nielegalnych, budzi juz znacznie
mniejsze emocje. W takich warunkach miasto
Szczecin przygotowuje bardziej
zréwnowazony projekt zmian.

Mamy wigc teraz do czynienia z sytuacja,
gdzie podstawg projektu nie stala si¢ rzetelnie
przygotowana diagnoza stanu reklam

w miescie, w rozbiciu na no$niki systemowe,
pozasystemowe i pozostate formy reklamy, na
reklame legalng i nielegalng. Zamiast tego
podstawa projektu stala si¢ z gory zatozona
teza, ktora zespol projektowy broni na
zasadzie intuicji, poniewaz nie zebrat danych
na potwierdzenie tej tezy. Skoro wigc stan
obecny nie jest doktadnie znany, skoro
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nie znamy doktadnego celu w postaci
planowanego pokrycia miasta reklama, to
stosowanie w tym momencie jakichkolwiek
instrumentow mogacych zmieni¢ w istotny
sposob stosunki spoteczne i gospodarcze

w miescie jest obarczone zbyt daleko idacym
ryzykiem. Wiedza na temat skutkéw prawnych
projektowanego prawa miejscowego jest

nie tylko jednym z podstawowych elementow
urzgdniczej staranno$ci. Owa wiedza wynika
wprost z norm prawa administracyjnego.

W czasie prac nad projektem tzw. uchwatly
krajobrazowej zespot projektowy wielokrotnie
powotywat si¢ na uprawnienia, jakie

w zakresie ksztattowania warunkow
sytuowania wszelkich form reklamy datam mu
ustawa o wzmocnieniu niektorych narzg¢dzi
ochrony krajobrazu, w szczegdlnosci, ze ma
daleko idace mozliwos$ci regulacji lub wrecz
zakazania reklamy na swoim terenie. Z jedne;j
strony sg to w naszej opinii uprawnienia,

z drugiej za$ strony ustawa oraz Konstytucja
RP nakazuje samorzadom dziatania
odpowiedzialne. Z szacunkiem odnosimy si¢
do pogladow osob, ktore wzigty udziat

w ankiecie internetowej miasta.
Wykorzystywanie przez miasto wynikow tego
sondazu jako argumentu do przesuwania
srodka ciezko$ci w strone¢ zaostrzenia
przepis6w dotyczacych sytuowania reklam,
jest w naszej opinii zabiegiem dalece
ryzykownym. Internetowe sondaze nie sa
badaniami opinii spotecznej. W badaniach
takich nie bierze udzial reprezentatywna grupa
mieszkancow. Z wielu powodow: wiele osob
szczegolnie starszego pokolenia lub

z ubozszych grup spotecznych nie ma statego
dostepu do Internetu, wickszos$¢ 0sob nie jest
aktywnych w mediach spotecznosciowych.

W czasie, kiedy ankieta byta prowadzona,
mieliSmy do czynienia z mobilizacja
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przeciwnikéw reklamy do jej wypetniania. Co
za$ najwazniejsze, w ekonomicznej naturze
czlowieka lezy, ze nie wyraza on chgtnie
opinii, kiedy odnajduje si¢ w danej sytuacji,
natomiast jest aktywny wtedy, kiedy przeciw
czemus§ protestuje. Nie widujemy na ulicach
demonstracji ludzi zadowolonych, tylko
takich, ktérzy chcieliby zmian. Majac to na
uwadze, zaskakujg jest odsetek ankietowanych
nie wyrazajacych zdecydowanego sprzeciwu
wobec obecnego stanu. Tym bardziej, ze
pytania skupity si¢ wyltacznie na kwestii
estetyki z pomini¢ciem funkcji spotecznej

i gospodarczej reklamy. Nie bylo mozliwosci
np. wyrazenia opinii ze reklama, cho¢

nie zawsze estetyczna, jest po prostu
konieczna. Dotaczone do pytan zdjecia

nie reprezentowaly stanu przecigtnego lecz
pokazywaly albo sytuacje skrajne albo zostaly
wykonane przy pomocy takich technik
fotograficznych, zeby wzbudzi¢ negatywne
emocje. Mieli§my zatem do czynienia

z pytaniami typu “czy wolalby$ by¢ pigkny

i bogaty czy brzydki i biedny”. Ksztalt tej
ankiety uwidacznia niestety obawy
projektodawcow przed jej wynikami, gdyby
pytania byty zadawane w obiektywny sposob.
Podsumowujac, wyniki ankiety nie sg
wynikami rzetelnych badan opinii, a krytyczny
glos wigkszosci z czterech i pot tysigca jednak
nie przypadkowych zaangazowanych

w sprawe 0sOb biorgcych udziat w ankiecie
nie moze prowadzi¢ do uogélnien na temat
spotecznych oczekiwan. To jednak tylko
niewielki utamek mieszkancoéw Gdanska,
wigkszo$¢ za$ mieszkancoéw problemy widzi
generalnie w innych obszarach
funkcjonowania miasta.

Konczac watek ogdlny w czasie wielu spotkan
w zwigzku z przygotowywaniem uchwaty
krajobrazowej spotykaliSmy si¢ z bardzo
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kontrowersyjnymi radykalnymi opiniami, na
szczescie nielicznymi, przeciwnikow reklamy,
chcacymi zlikwidowac jakakolwiek reklame
bez wzgledu na tego konsekwencje. Byly to
wypowiedzi dalece nieodpowiedzialne. Ich
obecno$¢ w debacie publicznej mogto jednak
stanowi¢ pokuse dla miasta, aby przesuwaé
punkt réwnowagi w kierunku radykalizacji
zmian. Pomimo, ze lezaloby to przynajmniej
teoretycznie w interesie branzy, nikt

z przedstawicieli firm reklamowych

nie postuluje pozostawienia stanu takim, jaki
jest obecnie lub tym bardziej zwigkszenia
liczby no$nikow reklamy w miescie, co
mogtoby rownowazy¢ radykalne opinie po
drugiej stronie. Nawet najbardziej skrajne
opinie strony biznesowo-reklamowej zaktadaja
jednak uporzadkowanie reklamy w miescie
oraz walke z dzika, nieuregulowana

i nielegalng reklamg. Ufamy ze nasze
podejscie do tematu, nasze rzetelne
propozycje, wciaz moga zosta¢ zauwazone
jako wyraz naszej uczciwosci, ale takze
zwyczajnej ludzkiej przyzwoitosci.

125.

Inne uwagi do projektu uchwaty
krajobrazowej:

- reklama na siatce budowlanej i materiale
winylowym:

dzieki reklamie eksponowanej na elewacjach
budynkow bedacych w trakcie prowadzenia
prac budowlanych, mozliwe jest catkowite lub
cze$ciowe sfinansowanie tych prac. Co do
zasady wigc, uchwata krajobrazowa powinna
stworzy¢ takie warunki, aby wiasciciele
nieruchomosci mieli mozliwo$¢ pobierania
korzysci z ekspozycji reklamy w mozliwie
najszybciej. Dzigki temu skraca si¢ okres,
kiedy elewacja jest zaslonigta przez
rusztowanie budowlane i sama reklame.
Projekt uchwaty krajobrazowej, w wielu
miejscach ogranicza wykorzystanie pod

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Celem
uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu

1 przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania
reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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reklame do 30% powierzchni elewacji. Za
mozliwos¢ ogladania odtworzonego wizerunku
elewacji placimy dhuzsza ekspozycja reklamy.
Majac to na wzgledzie rozsadniejsze z punktu
widzenia ochrony krajobrazu byloby
ograniczenie powierzchni reklamy w tych
lokalizacjach do 50-60%. Niestety, uchwata
nie wykorzystala takze mozliwosci, jakie
datoby zagospodarowanie reklamg budynkow
w zlym stanie techniczno-estetycznym, takich
jak pustostany, budynki przeznaczone do
rozbiorki, budynki niedokonczone, lecz bgdace
formalnie w trakcie budowy. Taka reklama

nie musialaby by¢ eksponowana na
rusztowaniu stanowigcym dodatkowy koszt,
mogtaby za to przyczyni¢ si¢ do poprawy
estetyki terenu, gdzie bytaby eksponowana.

126.

Uchwala zawiera szereg zapisoOw sugerujacych
mozliwo$¢ sytuowania reklam na danym
terenie. W praktyce za$, warunkow
koniecznych jednoczesnie do spetnienia jest
tyle, ze

sytuowanie reklamy stanie si¢ w znakomitej
wigkszosci zabronione. Uchwata de iure
umozliwia sytuowanie w wybranych strefach
miasta no$nikow typ A, typu B, typu C oraz
banerow reklamowych, jednak majac na
uwadze konieczno$¢ tacznego spetnienia wielu
warunkow do lokalizacji okreslonego no$nika
w okre§lonym miejscu, de facto zakazuje
reklamy w mie$cie, przy czym fakt

nie podjecia przez projektodawce trudu
zdobycia rzetelnej wiedzy na temat analizy
sytuacji w kontekscie stosowania konkretnych
narzg¢dzi obcigza wylacznie projektodawce.
Odno$nie sytuowania no$nikow
wolnostojacych, nalezy zadbac o to, aby
uprawnienie do sytuowania reklam nie byto
zalezne od wielkosci dziatki. Mozna
wyobrazi¢ sobie sytuacje, kiedy zarzadca drogi
dysponujacy pasem drogowym moze sytuowac

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Celem
uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu

i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania
reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wplynegtoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty, m.in.
uwzglednienie interesu uzytkownikéw sasiednich
nieruchomosci oraz ominigcie konfliktu dotyczacego
odleglosci pomigdzy no$nikami sytuowanymi na
sasiednich nieruchomosciach.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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na swoim terenie reklame¢ sg odpowiednio

70 czy 100 m, podczas gdy na odcinku
przestrzeni miejskiej, gdzie dziatki sa
mniejsze, lokowanie takie nie bgdzie mozliwe.
Dokonali$my analizy przestrzeni Gdanska na
podstawie mapy gruntow. StwierdziliSmy ze
w praktyce nie ma dzialek o takich duzych
rozmiarach liczonych wzdhuz drogi. Do tego
dochodzg inne obwarowania w postaci
odlegtosci od drogi, odlegtosci od budynkow
itp. Jest to kolejny, jeden z najlepszych
przyktadow, ze przepisy zawarte w projekcie
uchwaty daja jedynie pozorng mozliwosé
instalowania reklam, a dodatkowo faworyzuja
zarzadce drogi, ktory bedzie mial mozliwosé

i przyjecia na swoj teren wigkszej liczby
no$nikow. Jezeli pracodawca zalezaloby na
réwnym traktowaniu podmiotéw powinien
zgodzi¢ si¢ na mozliwos¢ np. 1) przyjmowania
oswiadczen wiascicieli sgsiednich dziatek
odnosnie tacznego traktowania ich dziatek
przy okreslaniu warunkéw sytuowania reklam.
W ten sposob wilasciciele tacznie 5 dziatek

o dhugosci 20 m mogliby liczy¢ na
zainstalowanie reklamy na dzialce jednego

z nich, w przeciwnym razie nie mieliby do
tego prawa, przy czym obowigzek wykazania,
ze sytuowanie reklamy w taki sposob (wg
zasady sumowania dlugosci dzialek)

nie spowodowatoby naruszenia zasady
odlegtosci 70 czy 100 m pomigdzy no$nikami;
2) Innym pomystem skierowanym dla
wiascicieli dziatek krotszych niz 70 1 100 m
mogtaby by¢ rezygnacja z postulatu
uniezaleznienia mozliwosci sytuowania
reklamy od decyzji sgsiada, co znalazto swe
odbicie w obliczaniu odlegtosci od skrajnych
punktoéw styku dziatki z pasem drogowym.

W przypadku dziatek krotszych zgodnosci

z zapisami uchwaly mogtaby decydowac data
przyjecia zgloszenia zamiaru prowadzenia prac
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budowlanych zwigzanych z instalacjg no$nika.
Przy projektowaniu tych zmian bardzo istotne
jest, aby warunki sytuowania nosnikow typu B
i typu C umozliwiaty zachowanie odlegtosci
70 czy 100 m w praktyce a nie byly jedynie
uprawnieniem pozornym.

127.

(...) Obecny ksztatt projektu nie daje nadziei
na porozumienie pomi¢dzy zwolennikami

i przeciwnikami reklamy. Od wielu miesi¢cy,
nawet lat postulujemy za$ taki ksztatt zmian,
ktory przy

rzeczowej dyskusji pozbawionych
negatywnych emocji, uprzedzen czy inwektyw
moglby zadowoli¢ wszystkie strony sporu.
Ostatnio opublikowany projekt uchwaty
krajobrazowej dla miasta Szczecina

jedynie utwierdza nas w przekonaniu, ze nasze
pomysly sa nie tylko sensowne lecz rowniez
mozliwe do zrealizowania w wymiarze
praktycznym. Nasz plan nakierowany na
realizacje celow ochrony

krajobrazu przy jednoczesnej zgodnosci
zapisOw uchwaty w innymi przepisami prawa
przedstawiamy ponizej w punktach. Wcigz
liczymy na jego rzeczowe rozpatrzenie:

1. etap I - przyjecie tymczasowej uchwaty
krajobrazowej, ktora uznataby reklame
zgloszong lub wybudowana na podstawie
prawomocnego pozwolenia na budowe za
reklame zgodna z

zasadami sytuowania reklam w miescie.
Uchwatla tymczasowa moglaby sprowadzi¢ juz
pewne zasady dotyczace sytuowania reklam

i odnoszace si¢ do przysztosci, lecz w naszej
opinii takie dziatanie posiada juz na starcie
wady w postaci braku diagnozy, o czym
pisaliSmy powyze;j.

2. nastgpnie dochodzi do skutecznej wedtug
projektodawcow egzekucji na podstawie
karnej optaty administracyjnej, co oznacza ze
juz w niedtugim czasie miasto uzyskatoby juz

Uwaga
nieuwzgledniona

Zgodnie z rozstrzygnieciem Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego w Opolu (sygn: IT SA/Op 196/17
Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.
zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablicg
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.”

W zwiazku z powyzszym uwagg uznaje si¢ za
niezasadna.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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spektakularng poprawe estetyki Nikt

nie powinien by¢ niezadowolony ze znakomita
wigkszo$¢ reklamy juz po tym okresie zniknie
z przestrzeni miejskiej. Spotkamy si¢ wtedy

w zupetnie innej sytuacji, zmieni si¢ tez
perspektywa myslenia o stanie reklamy

w mie$cie. Jak dlugi bedzie ten czas
przejsciowy, zalezy to od czasu potrzebnego
administracji, ale takze od sprawnosci

w przygotowaniu audytu/inwentaryzacji tablic
i urzadzen reklamowych, jak réwniez od
zakonczenia postgpowan wokot watpliwosci
prawnych natury konstytucyjne;j

1 administracyjnej, ktore w powszechnej opinii
srodowisk prawnych, w trosce o tad prawny,
powinny zosta¢ rozstrzygnigte przed wejsciem
w zycie uchwat.

3. etap II - ostateczny projekt uchwaty
krajobrazowej méglby sie luzno wzorowac na
obecnym projekcie, natomiast z uwagi na fakt,
ze bedzie on procedowany w zupelnie innej
sytuacji,

kiedy reklamy nie bgdg stanowily juz
wywotywac takich emocji, mogiby wygladac¢
zupehie inaczej. Oceniamy, ze w nowym
otoczeniu projektodawcy beda mieli wigksza
sktonno$¢ do

respektowania praw nabytych. Bardzo dobrym
przykladem starannego procedowania moze
by¢ projekt szczecinski, gdzie uznano, ze
uchwata krajobrazowa nie powinna zmienia¢
podejscia do

reklamy legalnej, a zatem reklama legalna

nie zostanie zdelegalizowana.

Andrzej Magdziak, prezes zarzadu Grupy Stroer - z dn. 4.10.2017 r. (data wptywu 5.10.2017 r.)

128. Dziat I
Rozdzial |
par. 3 pkt 2

Obszary ustalono na

Tekst uzasadnienia.
Ten opis powinien by¢ przywotany jednie
w uzasadnieniu uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa. Opis wyjasniajacy
delimitacj¢ obszaré6w moze zawieraé si¢ w tresci

uchwaty. Ponadto uj¢cie w uchwale opisu delimitacji

obszaréw wynika z ustalen z Pomorskim
Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkéw i bylo

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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podstawie wystepujacych
w nich
charakterystycznych cech
krajobrazu przyrodniczo-
kulturowego, kolejno:
(...) teren w otoczeniu
rafinerii, tereny
przemyslowo-uslugowe
wzdtuz alei Kazimierza

warunkiem uzyskania uzgodnienia projektu uchwaty.

Jagiellonczyka.

129. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga Wprowadzono modyfikacje definicji: baner Rada Miasta
Rozdziat 1 W akcie normatywnym nizszym rangg niz czesSciowo reklamowy — tablica reklamowa , wykonana z tkanin, | Gdanska
par. 4 pkt 1 ustawa, bez upowaznienia ustawowego, uwzgledniona tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych. postanowita nie

baner reklamowy -
tablica reklamowa lub
urzgdzenie reklamowe
elastyczne, zazwyczaj
nieazurowe wykonane
z tkanin, tekstyliow lub
folii z tworzyw
sztucznych, rozpinane
pomigdzy lub na
elementach
konstrukcyjnych lub
otaczajacych obiektach
np. na stelazu,
rusztowaniu
budowlanym, elewacji
budynku, ogrodzeniu,
pojezdzie (np. plandeka,
transparent);

nie nalezy formutowac definicji ustalajagcych
znaczenie okreslen ustawowych;

w szczego6lnosci, akt wykonawczy

nie powinien formutowa¢ definicji, ktore
ustalatyby znaczenie okreslen zawartych

w ustawie upowazniajacej. Tym samym za
wadliwe uzna¢ nalezy zdefiniowanie pojecia
,baner reklamowy". Pojecie to wystepuje na
gruncie przepisOw upzp, jako przyktad tablicy
reklamowe;j {patrz: art. 2 pkt 16b upzp). Zakaz
definiowania okres$len ustawowych ma na celu
zapobieganie powstania skrajnie réznych
definicji. W przeciwnym razie, kazda z 2500
gmin mogtaby zdefiniowac baner inacze;j.

Ustawa nie definiuje poj¢cia ,,banera reklamowego”,
a jedynie wymienia baner jako jeden z przedmiotow
materialnych przeznaczonych lub stuzacych
ekspozycji reklamy. Odnos$nie uwagi dotyczacej
istnienia roznych definicji baneru w poszczegdlnych
gminach, wskaza¢ nalezy, ze uchwata krajobrazowa
gdanska obejmuje obszar tylko jednej gminy,

a ustawa dopuszcza mozliwo$¢ istnienia réznych
zasad umieszczania tablic reklamowych na obszarach
poszczegdlnych gmin.

uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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130. | Dziat1 Usunac. Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. W definicji, wymieniajagc | Rada Miasta
Rozdziat 1 Wskazane elementy dekoracyjne obiektu nieuwzgledniona | przyktady detali architektonicznych postuzono si¢ Gdanska
par. 4 pkt 2 budowlanego sa niezrozumiate dla sformutowaniem ,,w szczeg6lnos$ci”, w zwigzku postanowita nie
mieszkancow. Jednoczesnie stanowia z czym nie stworzono zamknigtego katalogu detali uwzgledni¢ uwagi
detal architektoniczny - zamknietg listg detali architektonicznych. Tym architektonicznych. Rozbudowanie definicji ma na
element dekoracyjny samym, lista nie wyczerpujac wszystkich celu uniknigcie watpliwosci interpretacyjnych co do
obiektu budowlanego, technik zdobniczych, dopuszcza instalacje rozumienia pojecia.
w szczegOlnoscei gzyms, tablic i urzadzen na pozostatych.
fryz, belkowanie, ryzalit, | Nieprecyzyjne okreSlenia jak ,,lub detaliczne
parapet, porecz, wykonanie izolacji" moga by¢ przyczyna
balustrada, okiennica, interpretacji przez urz¢dnikow, a tym samym
element rzezbiarski lub powodowac liczne naduzycia. Jak wskazuje
malarski, ozdobna w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017 WSA
stolarka lub ciesielka, w Lodzi ,, nie mozna w uchwale wprowadzaé
sgraffito, boniowanie, okreslen i poje¢ niejednoznacznych, ktére
blenda, ptycina, opaska moga by¢ dowolnie interpretowane, co
wokot otworu okiennego | W konsekwencji moze doprowadzi¢ do
lub drzwiowego, lizeny, niemozno$ci wyegzekwowania obowigzku,
a takze wykonanie czy odmiennego stosowania zasad i warunkow
elementu budowlanego, unormowanych w uchwale w stosunku do
polaczenia mate-rialow podmiotéw znajdujacych si¢ w identycznej
budowlanych (np. sytuacji faktyczne;.
przeszklen okiennych lub
$cian ostonowych) lub
detalicznego wykonania
izolacji,
131. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
Rozdziat I Przekroczenie upowaznienia ustawowego. nieuwzgledniona | W tym zakresie nie definiuje si¢ pojecia projekcji, Gdanska
par. 4 pkt 4 Ustanowienie zasad i warunkow powinno lecz ekranu projekcyjnego, rozumianego m.in. jako postanowita nie
nastapi¢ z uwzglednieniem legalnych definicji. $ciana budynku, podtoga itd., na ktory wyswietlana uwzgledni¢ uwagi
ekran projekcyjny — W upzp mowa jest o przedmiotach jest reklama, a tym samym jest to tablica/urzadzenie

tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe,
na ktore wyswietlana jest
reklama za
posrednictwem
niezaleznego urzadzenia
projekcyjnego (rzutnika)
na zasadzie projekcji
przedniej lub tylnej,

materialnych (tablica reklamowa i urzadzenie
reklamowe). Projekcja nie jest przedmiotem
materialnym. Wyznaczony przez art.37a ust. 1
upzp zakres upowaznienia nie moze by¢
réwniez traktowany rozszerzajaco na obiekty
budowlane ($ciana, podtoga itp.)

reklamowe, ktdre sg obj¢te upowaznieniem
ustawowym i mogg by¢ przedmiotem uchwaty
krajobrazowej. Zgodnie z definicjami ustawowymi
tablicy i urzadzenia reklamowego s3 to ,,przedmioty
materialne przeznaczone lub stuzace ekspozycji
reklamy”. Skoro $ciana stuzy w danym przypadku
ekspozycji reklamy, spetnia ustawowa definicje.
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w szczegblnosci na
$ciang obiektu
budowlanego, podtoge,
matowa witryn¢ okienna,

rozciggnieta tkaning;
132. | Dziat1 Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga cze$ciowo zasadna. Rada Miasta
Rozdziat I reklama typu A - jednostronna na obiekcie, czgsciowo Wprowadzono modyfikacje definicji: Gdanska
par. 4 pkt 26 jednostronna lub dwustronna reklama wolno uwzgledniona ,,jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa postanowita nie
stojaca, trwale zwigzana z gruntem, w formie trwale zwigzana z gruntem lub sytuowana uwzgledni¢ uwagi w
reklama typu A - przeszklonej gabloty lub ekranu $wietlnego, na obiekcie, w formie przeszklonej gabloty Iub | czgsci
pionowa jedno- lub o wymiarach powierzchni ekspozycji reklamy ekranu $wietlnego, o wymiarach nieuwzglednione;j
dwustronna reklama na 1,2 m x 1,8 m, z dopuszczalnym odchyleniem powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy 1,2 m na przez Prezydenta
obiekcie lub reklama 0 5% kazdego z wymiaréw, o powierzchni 1,8 m a dla reklamy typu A na obiekcie takze 0,9 m Miasta Gdanska
wolnostojgca trwale kazdej ze stron urzadzenia reklamowego na 2,26 m, z dopuszczalnym odchyleniem o 5%
zwigzana z gruntem, nie wigkszej niz 3 m2; kazdego z wymiarow oraz o powierzchni danego
w formie pod$wietlonej Proponuje si¢ uporzadkowanie definicji. boku nieprzekraczajacej 3 m2.
przeszklonej gabloty lub | Nieprecyzyjne okreslenie boku urzadzenia W wyroku Wojewo6dzkiego Sadu Administracyjnego
ekranu $wietlnego, wymaga wyjasnienia. Warunek pod§wietlenia w Lodzi dot. tamtejszej uchwaty krajobrazowe;j
o wymiarach powierzchni | przekracza upowaznienie ustawowe. nie zakwestionowano ustalen dotyczacych
ekspozycji reklamy 1,2 m pods$wietlenia, lecz efekty
x 1,8 m, wizualne/holograficzne/audiowizualne/dzwigkowe
z dopuszczalnym /projekcje holograficzne. W zwiazku z powyzszym
odchyleniem o 5% uznaje si¢, ze regulacje Uchwaly Krajobrazowej
kazdego z wymiarow Gdanska nie przekraczaja delegacji ustawowe;j.
oraz o powierzchni
danego boku urzadzenia
reklamowego
nieprzekraczajacej 3 m2;
133. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga W celu poprawy czytelnosci przepisu usuni¢to Rada Miasta
Rozdziat 4 Przepis kompetencyjny odnosi si¢ do tablic czgsciowo fragment o ,,ograniczeniu widoczno$ci” w zamian za | Gdanska
par. 7 ust. 1 i urzadzen reklamowych, a nie do elementow uwzgledniona ,ukrycie” oraz doprecyzowano przepis. postanowita nie
pkt 2 lit. b konstrukeyjnych, stuzgcych prawidlowemu uwzgledni¢ uwagi w

b) ograniczenie
widocznosci elementow
konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych,

w szczeg6lno$ci poprzez
ich ukrycie w obudowie

mocowaniu tablicy reklamowe;.

Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy
reklamowe;j i urzadzenia reklamowego obejmuja one
ich elementy konstrukcyjne i zamocowania.

W zwiagzku z tym skoro s3 to czgsci ww. elementow,
to wymogi dotyczace tych elementéw stanowia
warunki i zasady sytuowania tablic/urzadzen

i reklamowych.

czescl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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lub wkomponowanie
konstrukcji w obiekt,
z wylaczeniem
elementow
konstrukcyjnych

o warto$ciach
kulturowych oraz
nawiazujacych do
historycznego charakteru
otoczenia,

w szczegblnosei
elementow kutych,
zeliwnych lub

Okreslenie uzyte we wskazanym postanowieniu
uchwaty, cho¢ stanowi pojgcie nieostre, to jednak
uwzgledniajac roznorodnosc¢ sytuacji, jakie moga
zaistnie¢, jest konieczne.

Ponadto zmieniono § 7 ust. 1 pkt 2 lit. b Uchwaty na
nastepujace brzmienie:

,ukrycie elementow konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych,

w szczeg6lnosci poprzez zmniejszenie ich gabarytow
oraz ich ukrycie w obudowie lub wkomponowanie
konstrukcji w obiekt, z wylgczeniem elementow
konstrukcyjnych o warto$ciach kulturowych oraz

nitowanych, nawigzujacych do historycznego charakteru
otoczenia, w szczegbdlnosci elementow kutych,
zeliwnych lub nitowanych.”
134. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga W wyroku Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego | Rada Miasta
Rozdziat 4 Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. | czgsciowo w Lodzi dot. tamtejszej uchwatly krajobrazowe;j Gdanska
par. 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ 37a ust. 1 upzp i obejmuje kwestie lokalizacji | uwzgledniona nie zakwestionowano ustalen dotyczacych postanowita nie
tablic i urzadzen reklamowych (zasady podswietlenia, lecz efekty uwzgledni¢ uwagi w
c) stosowanie przy i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, wizualne/holograficzne/audiowizualne/dzwigkowe czescil
doswietlaniu lub standardy jakoS$ciowe oraz rodzaje materialow /projekcje holograficzne. W zwiazku z powyzszym nieuwzglednionej
podswietlaniu tablic budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. uznaje sig¢, ze regulacje Uchwaty Krajobrazowe;j przez Prezydenta
reklamowych lub A contrario, nie obejmuje kwestii ich Gdanska nie przekraczaja delegacji ustawowe;j. Inne | Miasta Gdanska
urzadzen reklamowych o$wietlenia. sady administracyjne nie odniosly si¢ do tej kwestii.
o$wietlenia Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych
niepowodujgcego efektu | W ustawie o drogach art. 42a i art. 43. odnosza si¢ do reklam, natomiast powotuja si¢ na
ol$nienia oraz o statej Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury
intensywnosci i barwie, 1 Budownictwa w sprawie maksymalnej luminancji
z mozliwoécia jego powierzchni informacji wizualnej, ktore jeszcze
dostosowania do nie obowigzuje i trwaja nad nim prace.
o$wietlenia otoczenia, Zmieniono natomiast ustalenia § 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢
w szczegblnosci cyklu poprzez wykreslenie zwrotu ,,o$wietlenia
dobowego; niepowodujacego efektu ol$nienia”.
135. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga Zmiana ustalen § 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ poprzez Rada Miasta
Rozdziat 4 Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. | czg§ciowo wykreslenie zwrotu ,,0$wietlenia niepowodujacego Gdanska
par. 7 ust. 1 pkt 3 37a ust. 1 upzp i obejmuje kwestie lokalizacji | uwzgledniona efektu ol$nienia” na ,,stosowanie przy do§wietlaniu postanowita nie

3) Dopuszcza sig:
podéwietlenie

takich obiektéw (zasady i warunki ich
sytuowania), ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatow

lub podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych oswietlenia o stalej intensywno$ci
1 barwie;”

uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednione;j
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1 doSwietlenie tablic

budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

WSA w Lodzi nie zakwestionowat wprost takiej

przez Prezydenta

reklamowych i urzadzen | Nie obejmuje wigc kwestii ich oswietlenia. mozliwosci. Inne sady administracyjne nie odniosty | Miasta Gdanska
reklamowych, Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane si¢ do tej kwestii.
tablice reklamowe w ustawie o drogach art. 42 a i art. 43. Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych
i urzadzenia reklamowe odnoszg si¢ do reklam, natomiast powotuja si¢ na
wykonane z gigtych lamp Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury
neonowych oraz liniowo i Budownictwa w sprawie maksymalnej luminancji
rozstawionych w ksztalt powierzchni informacji wizualnej, ktore jeszcze
znakdw bez tha lamp nie obowigzuje i trwaja nad nim prace.
zarowych lub lamp
wiernie je imitujacych,
-pod warunkiem ukrycia
instalacji zasilajacej
w energi¢ elektryczna,
a takze zamaskowanie
kabli oraz elementoéw
mocujacych.
136. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
Rozdziat 4 Przepis kompetencyjny odnosi si¢ do tablic nieuwzgledniona | Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Gdanska
par. 9 ust. 1 pkt 1 lit. a i urzadzen reklamowych, a nie do elementow reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one | postanowila nie
konstrukeyjnych, stuzgcych prawidtowemu ich elementy konstrukcyjne i zamocowania. uwzgledni¢ uwagi
a) montowania na mocowaniu lub obstudze tablicy. W zwigzku z tym wymogi dotyczace tych elementéw
tablicach reklamowych stanowig warunki i zasady sytuowania
lub urzadzeniach tablic/urzadzen reklamowych.
reklamowych
dodatkowych elementow W wyniku uwzglednienia innej uwagi zmieniono
technicznych, ustalenia § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a:
w szczeg6lnosci a) montowania na tablicach reklamowych lub
podestow, z wylaczeniem urzadzeniach reklamowych elementéw
elementow do$wietlenia, konstrukcyjnych w postaci podestow,
137. | Dziat1 Usuna¢. Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
Rozdziat 4 Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. | nieuwzgledniona | Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Gdanska
par. 9 ust. 1 37a ust. 1 upzp i obejmuje kwestie lokalizacji reklamowej 1 urzadzenia reklamowego obejmujg one | postanowita nie
pkt 2 lit. d tablic i urzadzen reklamowych (zasady ich elementy konstrukcyjne i zamocowania. uwzglednié¢ uwagi

d) sytuowanie catosci
fundamentu reklamy
wolnostojacej trwale
zwigzanej z gruntem pod
poziomem terenu,

i warunki ich sytuowania), ich gabaryty,
standardy jakoS$ciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,

a nie warunki fundamentowania. Ponadto
warunki fundamentowania sg okres$lone

w wydanych decyzjach pozwalajacych na
budowe lub przyjetych zgloszeniach.

W zwiazku z tym wymogi dotyczace tych elementow
stanowig warunki i zasady sytuowania
tablic/urzadzen reklamowych.

W kwestii zarzutu dotyczacego okreslonych

w zgloszeniach i pozwoleniach na budowe
warunkow fundamentowania, uchwata krajobrazowa
przewiduje termin na dostosowanie tablic i urzadzen
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z zastrzezeniem § 9 pkt 2
lit. e,

reklamowych, a tym samym uzyskanie lub zmiang
istniejagcych zgdd budowlanych.

138. | Dziat1 Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Ustalenia Rada Miasta
Rozdziat 4 zachowanie odlegtosci: nieuwzgledniona | dotyczace minimalnych odlegto$ci pomigdzy Gdanska
par. 9 ust. 1 pkt 2 lit. f nie mniejszej niz 35 m pomigdzy stupem tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi | postanowita nie
reklamowym lub reklama typu A, a reklama stanowig jedne z fundamentalnych ustalen uchwaty uwzgledni¢ uwagi
f) zachowanie odleglosci: | typu: A, -B lub C, stupem reklamowym, krajobrazowej. Wykreslenie minimalnych odlegtosci
- nie mniejszej niz 35 m pytonem zbiorczym lub-totemem, pomigdzy nosnikami negatywnie wplynetoby na
pomiedzy stupem nie mniejszej niz 70 m pomigdzy reklamami realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
reklamowym lub reklamg | typu B, reklamg typu B a reklama typu C, Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
typu A, a reklamg typu: pylonami zbiorczymi lub totemami, rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
A, -B lub C, stupem nie mniejszej niz 100 m pomigdzy reklamami ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
reklamowym, pylonem typu C. dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
zbiorczym lub totemem, reklamowych do ustalen uchwaty.
- nie mniejszej niz 70 m | Wlaczenia do warunkéw odlegtosci pylonow Ponadto zaznacza sig, ze kryterium réznicowania
pomigdzy reklamami zbiorczych lub toteméw o innych warunkach nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.
typu B, reklama typu B sytuowania niz reklama typy A, BiC,
a reklama typu C, z uwzglednieniem zapiséw szczegdtowych
pylonami zbiorczymi lub | rozdziatu II, ,,wytaczy" z mozliwosci
totemami, sytuowania tablic i urzadzen reklamowych,
- nie mnigjszej niz 100 m | prawie wszystkie nieruchomosci prywatne (z
pomiedzy reklamami wylaczeniem bardzo duzych dziatek, o froncie
typu C. dziatki powyzej 100 m), co stanowi naruszenie
Konstytucji i prawa materialnego, przez
roéznicowanie postanowien ze wzgledu na
wielko$¢ nieruchomosci, na ktérej moze
znajdowac si¢ tablica.
139. | DziatII Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Rozdziat 6 usungd czgsciowo przepis moéwiacy o minimalnej odlegltosci reklamy od | Gdanska
par. 15 ust. 4 dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegltosci uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
pkt4lit. a, b odpowiednio: Celem uchwaly reklamowej jest wprowadzenie tadu | uwzgledni¢ uwagi w

od 2 m do 14 m od krawedzi jezdni,

1 przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania

czescei

dopuszcza sie wylgcznie | nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji reklam, w tym samym dbatos$¢ o estetyke Miasta. nieuwzglednionej
w formie tablicy posiadajacej otwory okienne, W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi | przez Prezydenta
reklamowe;j nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych punktow dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych Miasta Gdanska
podswietlone;j. styku granicy nieruchomosci z pasem rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
dopuszcza si¢ sytuowanie | drogowym ulicy, do uzytkownikow ktore; Projektowane odlegltosci sa wlasciwe dla
w odleglosci skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9 postrzegania reklam, ktdre przy mniejszych
odpowiednio: pkt 1 lit. b, c, odleglosciach sa nieczytelne jak rowniez nadmiernie
od2mdo 14 mod nasycaja przestrzen.
Ponadto zaznacza sie, ze kryterium r6znicowania
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krawedzi jezdni,

nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

nie mniejszej niz 35 m od
skrajnych punktéw styku
granicy nieruchomosci

z pasem drogowym ulicy,
do uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, ¢

Przekroczenie upowaznienia ustawowego
Wprowadzone ograniczenia dotyczace
minimalnych odlegltosci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dziatki) sg prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania
budynkéw, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiadaé¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odlegtos¢ Sciany budynku

z oknem od granicy dziatki — 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasno$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wytacznie
wiascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

140.

Dziat I1
Rozdziat 7
par. 16 ust. 5
pkt 4 lit. a,b,

a) dopuszcza si¢
wylacznie w formie
tablicy reklamowej
podswietlonej

b) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:

od2mdo 14 mod
krawedzi jezdni,

nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

nie mniejszej niz 35 m od
skrajnych punktow styku

Propozycja zmiany:

usungé

dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci
odpowiednio:

od 2 m do 14 m od krawedzi jezdni,

nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych punktow
styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 11it. b, c,

Przekroczenie upowaznienia ustawowego
Wprowadzone ograniczenia dotyczace
minimalnych odlegltosci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dzialki) sa prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania

Uwaga
czesSciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne
jak rowniez nadmiernie nasycajg przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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granicy nieruchomosci

z pasem drogowym ulicy,
do uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, c,

budynkow, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odleglo$¢ $ciany budynku

z oknem od granicy dziatki — 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nicuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wlasno$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

141.

Dziat 11
Rozdziat 7
par. 16 ust. 5 pkt 5 lit. a

dopuszcza si¢ sytuowanie

Propozycja zmiany:

dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odlegtosci
odpowiednio:

- 0od 2 m do 20 m od zewngtrznej krawedzi
jezdni,

Uwaga
czesciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesci

reklam w odleglosci nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednionej
odpowiednio: posiadajacej otwory okienne, dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze | przez Prezydenta
od2mdo 14 mod nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych punktéw wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci Miasta Gdanska
zewnetrznej krawedzi styku granicy nieruchomosci z pasem sytuowania poszczego6lnych rodzajow
jezdni, drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
nie mniejszej niz 10 m od powierzchnia ekspozycji reklamy, odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
elewacji posiadajacej z zastrzezeniem § 9 pkt 1 lit. b, ktore przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne
otwory okienne, jak rowniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
nie mniejszej niz 50 m od | Wymagana szeroko$¢ pasa w jakim powinna Ponadto zaznacza sig, ze kryterium réznicowania
skrajnych punktow styku | zalez¢ sie tablica reklamowa, dla tablic nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.
granicy nieruchomosci o szerokos$ci do 6 m, powinna zosta¢
z pasem drogowym ulicy, | zwigkszona do minimum 20 m. Nierealne jest
do ktorej kierowana jest | zachowanie warunku sytuowania w pasie
powierzchnia ekspozycji | o szeroko$ci 12 m. Wprowadzone ograniczenia
reklamy, z zastrzezeniem | sytuowania tablic reklamowych na
§9pktllit.b,c, nieruchomosciach (minimum 50 m od granicy
dziatki) sg przeszto jedenastokrotnie bardziej
restrykcyjne niz wymagane dla sytuowania
budynkow w odlegtosci od granicy dziatki,
zgodnie z rozporzadzeniem Ministra
Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r.
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w sprawie warunkow technicznych, jakim
powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odleglos¢ Sciany budynku

z oknem od granicy dziatki — 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Wprowadza rowniez, naruszajgce konstytucje
ograniczenia wlasnos$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wiascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

142.

Dziat 11
Rozdziat 8
par. 17 ust. 5
pkt4lit.a, b

a) dopuszcza si¢
wylacznie w formie
tablicy reklamowe;j
podswietlone;j,

b) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:
-od2mdo 14 mod
krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, c,

Propozycja zmiany:

usungé

dopuszcza si¢ sytuowanie w

odlegtosci odpowiednio:

od 2 m do 14 m od krawedzi jezdni,

-nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych punktow
styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikéw ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 1 lit. b, c,

a) Przekroczenie upowaznienia ustawowego
b) Wprowadzone ograniczenia dotyczace
minimalnych odleglto$ci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dziatki) sg prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania
budynkow, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiadaé¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odlegtos¢ Sciany budynku

z oknem od granicy dziatki — 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odleglosci tablic, dodatkowy warunek

Uwaga
czeSciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odleglosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne
jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasnosci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wyltacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

143.

Dziat I1
Rozdziat 8
par. 17 ust. 5
pkt5lit. a

dopuszcza si¢ sytuowanie
reklam w odlegtosci
odpowiednio:

od2mdo 14 mod
zewnetrznej krawedzi
jezdni,

nie mniejszej niz 10 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

nie mniejszej niz 50 m od
skrajnych punktow styku
granicy nieruchomosci

z pasem drogowym ulicy,
do ktorej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji
reklamy, z zastrzezeniem
§ 9 pkt 11it. b, c,

Propozycja zmiany:

dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odlegtosci
odpowiednio:

od 2 m do 20 m od zewng¢trznej krawedzi
jezdni,

nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych punktow
styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji reklamy,

z zastrzezeniem § 9 pkt 1 lit. b,

Wymagana szeroko$¢ pasa w jakim powinna
zalez¢ sig tablica reklamowa, dla tablic

o szerokos$ci do 6 m, powinna zostac¢
zwigkszona do minimum 20 m. Nierealne jest
zachowanie warunku sytuowania w pasie

o szerokos$ci 12 m. Wprowadzone ograniczenia
sytuowania tablic reklamowych na
nieruchomos$ciach (minimum 50 m od granicy
dziatki) sg przeszto jedenastokrotnie bardziej
restrykcyjne niz wymagane dla sytuowania
budynkow w odleglosci od granicy dziatki,
zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra
Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r.

w sprawie warunkow technicznych, jakim
powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odleglos¢ Sciany budynku

z oknem od granicy dziatki — 4.5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Wprowadza rdwniez, naruszajace konstytucje

Uwaga
czg$Sciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odleglosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie fadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne
jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium réznicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czescei
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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ograniczenia wtasno$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

144. | Dziat I Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Rozdziat 9 usungd czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od | Gdanska
par. 18 ust. 5 dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegltosci uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
pkt4lit. a, b odpowiednio: Ponadto celem uchwaty reklamowej jest uwzgledni¢ uwagi w
od 2 m do 14 m od krawedzi jezdni, wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad czgsci
dopuszcza sic wylgcznie | nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednione;j
w formie tablicy posiadajacej otwory okienne, dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze | przez Prezydenta
reklamowe;j nie mnigjszej niz 4,5 m od skrajnych punktow wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci Miasta Gdanska
podéwietlone;j styku granicy nieruchomosci z pasem sytuowania poszczego6lnych rodzajow
dopuszcza si¢ sytuowanie | drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
w odleglo$ci skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9 odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
odpowiednio: pkt 1 1it. b, c, ktore przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne
od2mdo 14 m od jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
krawedzi jezdni, Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Ponadto zaznacza sig, ze kryterium réznicowania
nie mniejszej niz 5 mod | Wprowadzone ograniczenia dotyczgce nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.
elewacji minimalnych odlegltosci w zakresie sytuowania
posiadajacej otwory tablic reklamowych na nieruchomosciach
okienne, (minimum 35 m od granicy dziatki) sg prawie
nie mniejszej niz 35 m od | o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
skrajnych punktéw styku | przewidziane na potrzeby sytuowania
granicy nieruchomosci budynkow, zgodnie z rozporzadzeniem
z pasem drogowym ulicy, | Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
do uzytkownikow ktorej | 2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
skierowana jest reklama, | jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich
z zastrzezeniem § 9 pkt 1 | usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
lit. b, dopuszczalna odlegtos¢ §ciany budynku
z oknem od granicy dziatki — 4.5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek
w podanej wysokosci jest naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasnosci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.
145. | Dziat1I Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Rozdziat 7 a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam czgsciowo przepis moéwiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od | Gdanska
par. 18 ust. 5 pkt 5 lit. a w odlegtosci odpowiednio: uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
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od 2 m do 20 m od zewngtrznej krawedzi

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest

uwzgledni¢ uwagi w

dopuszcza si¢ sytuowanie jezdni, wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad czescl
reklam w odleglo$ci nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednionej
odpowiednio: posiadajacej otwory okienne, dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze przez Prezydenta
od2mdo 14 m od nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych punktow wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci Miasta Gdanska
zewnetrznej krawedzi styku granicy nieruchomosci z pasem sytuowania poszczego6lnych rodzajow
jezdni, drogowym ulicy, do ktdrej kierowana jest tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
nie mniejszej niz 10 m od | powierzchnia ekspozycji reklamy, odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
elewacji posiadajacej z zastrzezeniem § 9 pkt 1 lit. b, ktdre przy mniejszych odleglosciach sg nieczytelne
otwory okienne, jak rowniez nadmiernie nasycajg przestrzen.
nie mniejszej niz 50 m od | Wymagana szerokos$¢ pasa w jakim powinna Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
skrajnych punktow styku | zalez¢ sie tablica reklamowa, dla tablic nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomoscei.
granicy nieruchomosci o szerokos$ci do 6 m, powinna zostac
z pasem drogowym ulicy, | zwickszona do minimum 20 m. Nierealne jest
do ktorej kierowana jest zachowanie warunku sytuowania w pasie
powierzchnia ekspozycji | o szeroko$ci 12 m. Wprowadzone ograniczenia
reklamy, z zastrzezeniem | sytuowania tablic reklamowych na
§9pkt1lit.b,c nieruchomos$ciach (minimum 50 m od granicy
dziatki) sg przeszto jedenastokrotnie bardziej
restrykcyjne niz wymagane dla sytuowania
budynkow w odlegtosci od granicy dziatki,
zgodnie z rozporzadzeniem Ministra
Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r.
w sprawie warunkow technicznych, jakim
powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odleglo$¢ $ciany budynku
z oknem od granicy dziatki — 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek
w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Wprowadza rowniez, naruszajace konstytucje
ograniczenia wtasno$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.
146. | Dziat III Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
par. 20 pkt 1 tablice reklamowe i urzadzen reklamowe nieuwzgledniona | Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie Gdanska

dla tablic reklamowych

powstale na podstawie prawomocnej decyzji
pozwolenia na budowg lub zgloszenia robot
budowlanych przyjetego przez organ

prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.Krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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i urzadzen reklamowych
powstalych w oparciu

0 prawomocne
pozwolenie na budowe
lub zgtoszenie robot
budowlanych przyjete
przez organ
architektoniczno-
budowlany - 24 miesigce;

architektoniczno-budowlany nie wymagaja
dostosowania,

Zgodnie z art. 2 upzp, w planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym,
uwzglednia si¢ nie tylko wymagania ochrony
krajobrazu, ale i np. walory ekonomiczne
przestrzeni, prawo wlasnos$ci, czy tez potrzeby
interesu publicznego. Ochrona krajobrazu

nie ma wigc charakteru absolutnego, czy nawet
nadrzgdnego w stosunku do innych warto$ci
przewidzianych przez ustawe¢ o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym lub prawo
budowlane, czy tym bardziej, w stosunku do
wartoS$ci, ktore sa chronione przez Konstytucje
RP. Stad, jakakolwiek ingerencja w te wartosci
musi odbywac¢ si¢ w zgodzie z konstytucyjna
zasada proporcjonalnosci - nie sa to bowiem
wartos$ci gorsze, czy mniej wazne, niz ochrona
krajobrazu. Ochrona krajobrazu ma by¢
dopetieniem regulacji z zakresu planowania
przestrzennego i prawa budowlanego, a nie
celem samym w sobie. Sprzeczne z celem
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym oraz prawa budowlanego
nalezy uzna¢ takie formutowanie przez
uchwale reklamowa nakazéw i zakazow, aby
zakazywaly one istnienia tablic i urzadzen
reklamowych, ktore do tej pory byly
catkowicie legalne (gdy powstawaty-
uwzglednialy uwarunkowania wynikajace

z konieczno$ci ochrony krajobrazu).

W kontekscie wprowadzenia w projekcie
uchwaly dodatkowych reklam podmiotow
gospodarczych w liczbie kilkudziesigciu
tysigcy sztuk, proponowane rozwigzanie
nalezy ocenic¢ jako potencjalnie niezgodne

z regulacjami dotyczacymi ochrony
konkurencji, ze wzgledu na stwarzanie
zrdéznicowanych warunkéw konkurencji.
Podmioty, ktére zgodnie z prawem postawily

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich.

Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: Il SA/Op 196/17
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(---) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotow, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowe. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

Ponadto rezultatem uwzgledniania uwag jest zmiana
ustalen dot. przepiséw dostosowawczych, poprzez
wydhuzenie okreséw na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowg, lub zgtoszen budowlanych.

Uznaje sig, ze zaproponowany termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
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tablice 1 urzadzenia reklamowe sg w gorszej
sytuacji niz podmioty dla ktorych uchwata
przewiduje dodatkowe powierzchnie
reklamowe.

AMS S.A., reprezentowana przez Dyr. Oddzialu Regionalnego Wojciecha Zdanowicza — z dn. 19.10.2017 r. (data wplywu 23.10.2017 r.):
147. §4 Dodanie zapisu o nast¢gpujagcym brzmieniu: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"45) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptyngtoby na | postanowita nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz 50m2, z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
148. § 7 ust. 1,2a) Zmiana zapisu poprzez usuni¢cie z jego tresci | Uwaga Usunigcie fragmentu przepisu negatywnie Rada Miasta
stow: uwzgledniona wptyneloby na realizacje celu jakim jest ochrona Gdanska
"w szczegdlnosci wysrodkowanie albo czgsciowo krajobrazu miasta. Uzupelnienie zapisow ma na celu | postanowila nie
wyjustowanie wzgledem: otworow okiennych wyjasnienie intencji przepisu. uwzgledni¢ uwagi w
lub drzwiowych, krawedzi elewacji, detalu Po analizie tre$ci zmieniono jednak brzmienie czegscei
architektonicznego, osi kompozycyjnych fragmentu przepisu na: nieuwzglednionej
elewacji" ,,W szczegblnosci wysrodkowanie albo wyjustowanie | przez Prezydenta
wzgledem: otworéow okiennych lub drzwiowych albo | Miasta Gdanska
krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego
albo osi kompozycyjnych elewacji”
149. § 8 ust. 1.3f) tir. 3 Usunigcie zapisu. Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci rezygnacji Gdanska
z okre$lenia dopuszczalnej wielkosci reklamy postanowita nie
negatywnie wplynetoby na realizacj¢ celu jakim jest | uwzgledni¢ uwagi
ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia
s3 optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic
i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaly.
150. § 8 ust. 2.7 Usunigcie zapisu. Uwaga Zgodnie z definicjg ustawowa szyld moze by¢ tablica | Rada Miasta
Zgodnie z definicjg wskazang w § 4 flaga nieuwzgledniona | reklamowa lub urzadzeniem reklamowym: Gdanska

stanowi rodzaj tablicy reklamowej, co
jednoczesnie pozostaje w sprzecznosci
z definicjg szyldu. Szyld nie jest tablica
reklamowa.

,nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa Iub
urzadzenie reklamowe informujaca o dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢ znajdujg”

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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151. Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyngtoby na | Gdanska
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy uwzgledni¢ uwagi
reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one
ich elementy konstrukcyjne i zamocowania.

W zwigzku z tym wymogi dotyczace tych elementéw
. . Uwaga stanowig warunki i zasady sytuowania
Oust. 1.1a) Usunigeie zapisu. nieuv%zglqdniona tablic/urzadzen reklamovgyci]l.
W wyniku uwzglednienia innej uwagi zmieniono
ustalenia § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a:
a) montowania na tablicach reklamowych lub
urzadzeniach reklamowych elementéw
konstrukcyjnych
w postaci podestow,
152. §9 ust. 1.2d) Usunigcie zapisu. Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na | Gdanska
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.
153. §9 ust. 1.2f) tir.1 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z:35m realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
Na: 20m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaly.
154. §9 ust. 1.2f) tir.2 Zmiana zapisu w czg¢$ci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z: 70m realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Na: 35m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi

rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.
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155. § 9 ust, 1,2f) tir.3 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z: 100m realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
Na: 50m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi

rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

156. § 11 ust. 4.2d) Usunigcie zapisu. Uwaga Zasada ta obejmuje wszystkie podmioty wobec tego | Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasade nieuwzgledniona | nie narusza zasady rowno$ci wobec prawa. Przyjeta Gdanska
réwnosci podmiotow wobec prawa. dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jest postanowita nie

odpowiednia dla celéw ochrony elewacji budynku. uwzglednié uwagi

157. § 11 ust. 4.3¢) Usunigcie zapisu. Uwaga Zasada ta obejmuje wszystkie podmioty wobec tego | Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasadg nicuwzgledniona | nie narusza zasady rownosci wobec prawa. Przyjeta Gdanska
réwnosci podmiotow wobec prawa. dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jest postanowita nie

odpowiednia dla celéw ochrony elewacji budynku. uwzgledni¢ uwagi

158. | § 11 ust. 6.3) Usunigcie zapisu. Uwaga W obszarze SZ moga si¢ odbywac imprezy masowe, | Rada Miasta

(powtoki pneumatyczne) nieuwzgledniona | ktérych charakter tymczasowy oraz rozrywkowy Gdanska

przeznaczony dla znaczacej liczby ludzi nie stoi postanowita nie

w sprzecznosci z celem ochrony krajobrazu. uwzgledni¢ uwagi

159. § 12 ust. 4. 5) Usunigcie zapisu. Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Dopuszczenie | Rada Miasta
(reklama Zapis w obecnym brzmieniu dopuszcza nieuwzgledniona | sytuowania reklamy okolicznosciowej na Gdanska
okoliczno$ciowa na funkcjonowanie no$nikéw reklamowych, ktére urzadzeniach technicznych polega na umieszczaniu postanowita nie
urzadzeniach najbardziej przyczyniaja si¢ do zaburzenia tablicy reklamowej na istniejacych w przestrzeni uwzgledni¢ uwagi
technicznych) koncepcji tadu przestrzennego oraz estetyki obiektach technicznych. W zwigzku z tym
przestrzennej na terenie miasta. nie ingeruje w przestrzen i krajobraz w takim samym

stopniu jak sytuowanie nowych bryt, np.

wolnostojacych nosnikow reklamowych.

Dopuszczenie tej formy reklamy nie bedzie wige

negatywnie oddziatywac na krajobraz, estetyke

miasta, a wprowadzony wyjatek nie narusza zasady

réwnosci wobec prawa, lecz jest proporcjonalny

w stosunku do zamierzonego celu ochrony

krajobrazu.

160. § 12 ust. 4.6d) Usunigcie zapisu. Uwaga Zasada ta obejmuje wszystkie podmioty wobec tego | Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasade nieuwzgledniona | nie narusza zasady rowno$ci wobec prawa. Przyjeta Gdanska

réwnosci podmiotow wobec prawa.

dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jest
odpowiednia dla celéw ochrony krajobrazu.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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161. § 12 ust. 4.7¢) Usunigcie zapisu. Uwaga Zasada ta obejmuje wszystkie podmioty wobec tego | Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasade nieuwzgledniona | nie narusza zasady rownosci wobec prawa. Przyjeta Gdanska
réwnosci podmiotow wobec prawa. dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jest postanowita nie

odpowiednia dla celéw ochrony krajobrazu. uwzgledni¢ uwagi

162. § 12 ust. 6.2) Usunigcie zapisu. Uwaga W obszarze SO moga si¢ odbywac imprezy masowe, | Rada Miasta

(powloki pneumatyczne) nieuwzgledniona | ktérych charakter tymczasowy oraz rozrywkowy Gdanska
przeznaczony dla znaczacej liczby ludzi nie stoi postanowita nie
w sprzecznosci z celem ochrony krajobrazu. uwzgledni¢ uwagi
163. § 13 ust. 4.4) Usunigcie zapisu. Uwaga Wprowadzone w uchwale zasady i warunki Rada Miasta
znaki bez tla (inne niz Zapis w obecnym brzmieniu dopuszcza nieuwzgledniona | sytuowania tablic i urzadzen reklamowych Gdanska
szyld) funkcjonowanie no$nikéw reklamowych, ktore nie wyplyng na zaburzenie tadu czy estetyki Gminy, | postanowila nie
najbardziej przyczyniaja si¢ do zaburzenia lecz przyczynia si¢ do ich poprawy, nie wykluczajac | uwzgledni¢ uwagi
koncepcji tadu przestrzennego oraz estetyki jednak mozliwosci zamieszczania niektorych
przestrzennej na terenie miasta. rodzajow reklam.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

164. § 13 ust. 4.7) Usunigcie zapisu. Uwaga Wprowadzone w uchwale zasady i warunki Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu dopuszcza nieuwzgledniona | sytuowania tablic i urzadzen reklamowych Gdanska
funkcjonowanie no$nikéw reklamowych, ktére nie wyplyng na zaburzenie tadu czy estetyki Gminy, | postanowila nie
najbardziej przyczyniaja si¢ do zaburzenia lecz przyczynig si¢ do ich poprawy, nie wykluczajac | uwzglednié¢ uwagi
koncepcji tadu przestrzennego oraz estetyki jednak mozliwosci zamieszczania niektorych
przestrzennej na terenie miasta. rodzajow reklam. Zaproponowane ustalenia sg

optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwosci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

165. § 13 ust. 4.10d) Usunigcie zapisu. Uwaga Zasada ta obejmuje wszystkie podmioty wobec tego | Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasadg nieuwzgledniona | nie narusza zasady rownosci wobec prawa. Przyjeta Gdanska
réwnosci podmiotow wobec prawa. dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jest postanowita nie

odpowiednia dla celéw ochrony elewacji budynku. uwzgledni¢ uwagi

166. § 13 ust. 4.11c¢) Usunigcie zapisu. Uwaga Zasada ta obejmuje wszystkie podmioty wobec tego | Rada Miasta
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasade nieuwzgledniona | nie narusza zasady rowno$ci wobec prawa. Przyjeta Gdanska
rownosci podmiotéw wobec prawa. dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jest postanowita nie

odpowiednia dla celéw ochrony elewacji budynku. uwzgledni¢ uwagi

167. § 13 ust. 4.12¢) Zmiana tresci zapisu, mianowicie nadanie Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Art. 37a Rada Miasta
nastgpujgcego brzmienia: nieuwzgledniona | u.p.z.p. nie upowaznia gmin do okreslania Gdanska

"c¢) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie

maksymalnej liczby tablic czy urzadzen

postanowita nie
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dwoch tablic reklamowych na jednej elewacji"

reklamowych, jak ma to miejsce w przypadku
szyldow. W zwiagzku z uwagg okreslono maksymalna
dopuszczalng powierzchni¢ w zamian za limitowanie
liczby no$nikow.

uwzglednié¢ uwagi

168. § 13 ust. 6.2) Usunigcie zapisu. Uwaga W obszarze SR moga si¢ odbywac¢ imprezy masowe, | Rada Miasta
nieuwzgledniona | ktérych charakter tymczasowy oraz rozrywkowy Gdanska
przeznaczony dla znaczacej liczby ludzi nie stoi postanowita nie
w sprzecznosci z celem ochrony krajobrazu. uwzgledni¢ uwagi
169. § 14 ust. 6.2) Usunigcie zapisu. Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. W obszarze S1 moga si¢ Rada Miasta
nieuwzgledniona | odbywa¢ imprezy masowe, ktorych charakter Gdanska
tymczasowy oraz rozrywkowy przeznaczony dla postanowita nie
znaczacej liczby ludzi nie stoi w sprzecznos$ci uwzgledni¢ uwagi
z celem ochrony krajobrazu.
170. § 15 ust. 4 Uzupehnienie zapisu o nastgpujacg tresé: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"14) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nicuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wplyngtoby na | postanowila nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz 50m2 , z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
171. § 15ust. 5 Uzupelnienie zapisu o nastepujaca tresc: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"8) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptynetoby na | postanowita nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz 50m2, z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
172. § 15 ust. 5.4b) tir. 2 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwatly reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z:5m i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: 2m reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta. uwzgledni¢ uwagi

W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegodlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wplyngtoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
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173. § 15 ust. 5.4b) tir. 3 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z:35m realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
Na: 20m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi

rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

174. § 15ust. 5 Uzupelnienie zapisu o nastepujaca tresc: Uwaga Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | Rada Miasta
"8) reklama typu C: nieuwzgledniona | i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania Gdanska
dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odleglosci reklam, w tym samym dbatos¢ o estetyke Miasta. postanowita nie
odpowiednio: W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi | uwzgledni¢ uwagi
od 2m do 14m od krawedzi jezdni, dotyczace odlegtosci sytuowania poszczegoélnych
nie mniejszej niz Sm od elewacji posiadajacej rodzajow tablic/urzadzen reklamowych, m.in. w celu
otwory okienne, uwzglednienia interesu uzytkownikow sasiednich
nie mniejszej niz 25m od skrajnych punktow nieruchomosci oraz ominig¢cia konfliktu dotyczacego
styku granicy nieruchomosci z pasem odleglosci pomigdzy nosnikami sytuowanymi na
drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej sasiednich nieruchomosciach.
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9 Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
pkt 1 lit. b,c Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na
dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
nie wigcej niz 9m wzgledem poziomu
najblizszej krawedzi jezdni znajdujacej si¢
w poziomie terenu"

175. § 16 ust. 4.14¢) Zmiana treéci zapisu, mianowicie nadanie Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Art. 37a Rada Miasta
nastgpujacego brzmienia: nieuwzgledniona | u.p.z.p. nie upowaznia gmin do okreslania Gdanska
"c) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie maksymalnej liczby tablic czy urzadzen postanowita nie
dwoch tablic reklamowych na jednej elewacji" reklamowych, jak ma to miejsce w przypadku uwzgledni¢ uwagi

szyldow. W zwiazku z uwaga okreslono maksymalng
powierzchnie no$nika.

176. § 16 ust. 4 Uzupelnienie zapisu o nastepujaca tresc: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"15) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska

reklama o powierzchni ekspozycji

o wymiarach powyzej 18 m2 jednak

nie wigkszych niz S0m2 , z dopuszczalnym
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow."

reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaly.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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177. § 16 ust. 5.4b) tir. 2 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z:5m 1 przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: 2m reklam, w tym samym dbalos¢ o estetyk¢ Miasta. uwzgledni¢ uwagi
W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
178. § 16 ust. 5.4b) tir. 3 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nicuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z:35m realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Na: 20m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.
179. § 16 ust. 5.5a) tir. 2 Zmiana zapisu w czgsci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwaly reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z: 10m i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: 5m reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta. uwzgledni¢ uwagi
W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
180. § 16 ust. 5.5a) tir. 3 Zmiana zapisu w czg¢sci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z: 50m realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
Na: 25m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.
181. § 16 ust. 5.5¢) Zmiana zapisu w cz¢$ci wskazujacej Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. W wyniku Rada Miasta
dopuszczalng wysoko$¢ tj. zmiana nicuwzgledniona | uwzglgdnienia innej uwagi nie dopuszczono Gdanska

Z: 8m
Na: 9m

sytuowania nosnika reklamy typu C na tym obszarze.

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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182. § 16 ust. 5 Uzupetnienie zapisu o nastgpujaca tre$é: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"12) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wplyngtoby na | postanowila nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz 50m2 , z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwos$ci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
183. § 17 ust. 4.13d) Zmiana tresci zapisu, mianowicie nadanie Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Art. 37a Rada Miasta
nast¢pujgcego brzmienia: nieuwzgledniona | u.p.z.p. nie upowaznia gmin do okreslania Gdanska
"d) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie maksymalnej liczby tablic czy urzadzen postanowita nie
dwoch tablic reklamowych na jednej elewacji" reklamowych, jak ma to miejsce w przypadku uwzgledni¢ uwagi
szyldow. W zwiazku z uwagg okreslono maksymalna
powierzchni¢ no$nika reklamy.
184. § 17 ust. 4 Uzupekienie zapisu o nast¢pujacg tresc: Uwaga Brzmienie fragmentu przepisu zmieniono na: Rada Miasta
"14) reklama typu B: czeSciowo ,-dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wigecej | Gdanska
dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odleglosci | uwzgledniona niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi postanowita nie
odpowiednio: jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu;” uwzgledni¢ uwagi w
od 2m do 14m od krawedzi jezdni, Uwzglednienie pozostatych postulatow negatywnie czgscl
nie mniejszej niz 2m od elewacji posiadajacej wptyneloby na realizacje celu jakim jest ochrona nieuwzglednione;j
otwory okienne, krajobrazu miasta oraz interesu spotecznego, m.in. przez Prezydenta
nie mniejszej niz 20m od skrajnych punktow uwzglednienie interesu uzytkownikoéw sgsiednich Miasta Gdanska
styku granicy nieruchomosci z pasem nieruchomosci oraz ominigcie konfliktu dotyczacego
drogowym ulicy, do uzytkownikoéw ktorej odlegtosci pomigdzy nosnikami sytuowanymi na
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9 sgsiednich nieruchomosciach.
pkt 1 lit. b,c
dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi
nie wigcej niz 7m wzgledem poziomu
najblizszej krawedzi jezdni znajdujace;j sie
W poziomie terenu"
185. § 17 ust. 4 Uzupelnienie zapisu o nastepujaca tresc: Uwaga Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | Rada Miasta
"15) reklama typu C: nieuwzgledniona | i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania Gdanska

dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odlegtosci
odpowiednio:

od 2m do 14m od krawgdzi jezdni,

nie mniejszej niz Sm od elewacji posiadajacej
otwory okienne,

nie mniejszej niz 25m od skrajnych punktow
styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikéw ktorej

reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta.

W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 1 lit. b,c

dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi

nie wigcej niz 9Im wzglgdem poziomu
najblizszej krawedzi jezdni znajdujace;j sie
W poziomie terenu"

186. § 17 ust. 4 Uzupelnienie zapisu o nastepujaca tresc: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"16) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptynetoby na | postanowila nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz S0m2 , z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
187. § 17 ust. 5 Uzupetnienie zapisu o nastgpujaca tre$c: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
"16) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptynetoby na | postanowila nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz 50m2 , z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejagcych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
188. § 17 ust. 5.4b) tir. 2 Zmiana zapisu w czg¢sci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z:5m i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: 2m reklam, w tym samym dbatos$¢ o estetyke Miasta. uwzgledni¢ uwagi
W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
189. § 17 ust. 5.4b) tir. 3 Zmiana zapisu w czg¢$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z:35m realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Na: 20m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzglednié uwagi

rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
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reklamowych do ustalen uchwaty.

190. §17 ust. 5.5b) tir. 2 Zmiana zapisu w czg¢$ci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z: 10m i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: 5Sm reklam, w tym samym dbatos$¢ o estetyke Miasta. uwzgledni¢ uwagi
W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odlegtosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
191. § 17 ust. 5.5b) tir. 3 Zmiana zapisu w czgsci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z: 50m realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Na: 25m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzglednié¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajagcym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaly.
192. § 17 ust. 5.5¢) Zmiana zapisu w czg¢sci wskazujacej Uwaga Zmieniono wysokos$¢ z 8 m na 8,5 m. Rada Miasta
dopuszczalng wysoko$¢ tj. zmiana czeSciowo Gdanska
Z: 8m uwzgledniona postanowita nie
Na: 9m uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
193. § 18 ust. 4.13d) Zmiana treéci zapisu, mianowicie nadanie Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Art. 37a Rada Miasta
nastepujacego brzmienia: nieuwzgledniona | u.p.z.p. nie upowaznia gmin do okreslania Gdanska
"c) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie maksymalnej liczby tablic czy urzadzen postanowita nie
dwoch tablic reklamowych na jednej elewacji" reklamowych, jak ma to miejsce w przypadku uwzgledni¢ uwagi
szyldow. W zwiazku z uwagg okreslono maksymalna
powierzchnie no$nika.
194. § 18 ust. 4 Uzupehienie zapisu o nastgpujaca tresé: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
"14) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska

reklama o powierzchni ekspozycji
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak
nie wiekszych niz 50m2 , z dopuszczalnym

reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptyne¢toby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow."

reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejacych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

195. § 18 ust. 5 Uzupehienie zapisu o nastgpujaca tresé: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
"11) reklama typu D - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia Gdanska
reklama o powierzchni ekspozycji reklam o formacie 50 m2 negatywnie wptynetoby na | postanowila nie
o wymiarach powyzej 18 m2 jednak realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
nie wigkszych niz 50m2 , z dopuszczalnym Zaproponowane w uchwale dopuszczalne formaty
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow." reklam sg optymalnym rozwigzaniem wywazajacym
interesy spoleczne, cele ochrony krajobrazu oraz
praktyczne mozliwosci dostosowania istniejagcych
tablic i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaly.
196. § 18 ust. 5.4b) tir. 2 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z:5m 1 przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: 2m reklam, w tym samym dbalos¢ o estetyk¢ Miasta. uwzgledni¢ uwagi
W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
197. § 18 ust. 5.4b) tir. 3 Zmiana zapisu w czg¢$ci wskazujacej odlegtos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z:35m realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie
Na: 20m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.
198. § 18 ust. 5.5a) tir, 2 Zmiana zapisu w czgsci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Celem uchwatly reklamowej jest wprowadzenie tadu | Gdanska
Z: 10m i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania postanowita nie
Na: Sm reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta. uwzgledni¢ uwagi

W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglosci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu.
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199. § 18 ust. 5.5a) tir. 3 Zmiana zapisu w czg$ci wskazujacej odleglos¢ | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
tj. zmiana nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
Z: 50m realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
Na: 25m Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.
200. § 18 ust. 5.5¢) Zmiana zapisu w czgsci wskazujacej Uwaga Zmieniono wysoko$¢ z 8 m na 8,5 m. Rada Miasta
dopuszczalng wysoko$¢ tj. zmiana czgsciowo Gdanska
Z: 8m uwzgledniona postanowita nie
Na: 9m uwzgledni¢ uwagi w
czesel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
201. § 19 ust. 1 Zmiana zapisu w czg¢sci wskazujacej termin Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Realizacja Rada Miasta
dostosowania tj. zmiana: nieuwzgledniona | postulatu znacznie odroczylaby realizacj¢ celu jakim | Gdanska
Z: 24 miesigey jest ochrona krajobrazu miasta. postanowita nie
Na: 60 miesiecy uwzgledni¢ uwagi
202. § 20 ust. 1 Zmiana zapisu w czgsci wskazujacej termin Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Realizacja Rada Miasta
dostosowania tj. zmiana: nieuwzgledniona | postulatu znacznie odroczylaby realizacj¢ celu jakim | Gdanska
Z: 24 miesigcy jest ochrona krajobrazu miasta. postanowita nie
Na: 60 miesigcy uwzgledni¢ uwagi
203. § 20 ust. 2 Zmiana zapisu w czg¢$ci wskazujacej termin Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Realizacja Rada Miasta
dostosowania tj. zmiana: nieuwzgledniona | postulatu znacznie odroczylaby realizacje celu jakim | Gdanska
Z: 24 miesigcy jest ochrona krajobrazu miasta. postanowita nie
Na: 60 miesigcy uwzgledni¢ uwagi
SIMPRO Investmedia, reprezentowana przez Macieja Czapran, ul. Abrahama 1A, 80-307 Gdansk — z dn. 23.10.2017 r.:
204. | Paragraf4 ust. 1. Fragment definicji nie jest jednoznaczny Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Posadowienie na jednym Rada Miasta
29 definicja ,,reklamy w zakresie okre§lenia czym jest ,,jeden stup.” nieuwzgledniona | stupie nie moze by¢ interpretowane inaczej. Ponadto | Gdanska

typu C” ,,w formie
posadowionej na jednym
stupie tablicy
reklamowe;j”.

Wiekszo$¢ reklam wolnostojacych posiada
shup zbudowany z 2 slupéw obudowanych
blachg ale tworzacych wizualnie 1 shup.
Wymagane dookreslenie, iz chodzi o wizualne
postrzeganie jako jeden stup a nie
konstrukcyjne. Obecna definicja wyklucza

z miasta wigkszos$¢ nosnikow. Poza tym
ogolnie nalezy dopusci¢ dla reklam typu C

celem przepisu jest ochrona krajobrazu, ktorego
istotng zmienng jest konstrukcja nos$nika.

postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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mozliwos¢ posadowienia na 2 stupach tablicy
reklamowej pod warunkiem zachowania
jednolitej estetyki calej konstrukcji.

205. | Paragraf4 ust. 1. W zwigzku z brakiem w polskim Uwaga Pojecie ,,nietrwalego zwigzania z gruntem” nie jest Rada Miasta
29 definicja ,,reklamy prawodawstwie jednolitej definicji ,,zwigzania | nieuwzgledniona | zdefiniowane w prawie budowlanym, ale z uwagi na | Gdanska
typu B1C” z gruntem” nalezy doprecyzowac, iz reklama liczne orzecznictwa w tym zakresie zostato postanowita nie

wolnostojaca trwale zwigzana z gruntem B i C wprowadzone do projektu uchwaty. Dodatkowo uwzgledni¢ uwagi

oznacza rowniez reklame posadowiong na doprecyzowujacym przepisem jest § 9 pkt 2 lit. d-e,

fundamentach prefabrykowanych schowanych w brzmieniu:

catkowicie pod ziemia. ,,d) sytuowanie catosci fundamentu reklamy
wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem pod
poziomem terenu, z zastrzezeniem § 9 pkt 2 lit. e,
e) ukrycie w bryle urzadzenia reklamowego jego
fundamentu powierzchniowego sytuowanego
bezposrednio na gruncie (dotyczy stupow
reklamowych, urzadzen wyborczych i reklamy typu
A),”

206. | Paragraf 9 ust. 1. 2f- Zapis przewiduje zbyt duza odlegtos¢ Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
zachowanie odlegtosci pomiedzy reklamami typu BiB, BiCorazC | uwzgledniona Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyngtoby na | Gdanska
pomigdzy reklamami i C. 70 i 100 metroéw to odlegtosci czgsciowo realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowita nie

przekraczajace przyjete w panstwach Unii Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi w
Europejskiej 50 metrow. Odlegtosci powinny rozwiazaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele | czgsci

wynosi¢ maksymalnie 50 m. Tym bardziej, iz ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci nieuwzglednione;j
wskutek pozostatych zapisow obszaréw dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen przez Prezydenta
i odcinkow ulic na ktérych bedzie mozna reklamowych do ustalen uchwaty. Miasta Gdanska
cokolwiek zamiesci¢ bedzie bardzo mato. Do Uchwata zostata uzupetniona o warunki

tego dojda niespotykanie duze odlegtosci dostosowania istniejacych tablic reklamowych

pomigdzy reklamami. i urzadzen reklamowych, w szczegdlnosci reguly

Poza tym zapis w zaden sposéb nie rozstrzyga rozstrzygajace ,,pierwszenstwo”’, w sytuacji gdy na

o tym kto ma si¢ do kogo dopasowaé nieruchomosci jest kilka tablic/urzadzen

w przypadku kiedy istnieja juz na danym reklamowych lub szyldow, ktore spetniajag wymogi

odcinku zamieszczone na podstawie zezwolen uchwaty krajobrazowe;j.

reklamy bedace wlasno$cia roznych firm. Kto

bedzie rozstrzygat o tym, ktora z reklam jest

umieszczona prawidtowo a ktora nie?

207. | Paragraf 7 ust. 1. pkt 2 Zastosowany zapis jest zbyt ogdlny i szeroki Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
lit. b — nakaz i daje pole do uznaniowo$ci urzgdnikow. Brak | nieuwzgledniona | Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Gdanska

ograniczenia widocznosci

elementow
konstrukcyjnych tablic

w Uchwale definicji ,,elementow
konstrukcyjnych”. Przy takim zapisie
wszystko moze by¢ elementem

reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one,
poza powierzchnig ekspozycji reklamy, ich elementy
konstrukcyjne i zamocowania. W zwiazku z tym

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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i urzadzen reklamowych

konstrukcyjnym. Nosnik reklamowy to
glownie elementy konstrukcyjne. Widoczne
faczenia blach ekranu, wkrety lub $ruby oraz
wszelkie katowniki moga zosta¢ uznane
réwniez za elementy konstrukcyjne. Rowniez
sama obudowa sklada si¢ z blachy i musi by¢
jakos$ potaczona co tez moze by¢ uznane za
element konstrukcyjny. Na rynku obudowe
tylng posiadaja jedynie nosniki typu backlight.
Przy takiej definicji wyklucza si¢ 95%
istniejacych na rynku konstrukcji.

skoro sg to czgsci ww. elementow, to wymogi
dotyczace tych elementow stanowig warunki i zasady
sytuowania tablic/urzadzen i reklamowych.
Okreslenie uzyte we wskazanym postanowieniu
uchwaty, cho¢ stanowi pojecie nieostre, to jednak
uwzgledniajac réznorodnosé sytuacji, jakie moga
zaistnie¢, jest konieczne.

Ponadto w wyniku uwzglednienia innych uwag
zmieniono § 7 ust. 1 pkt 2 lit. b Uchwaty na
nastepujgce brzmienie:

,ukrycie elementow konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych,

w szczeg6lnosci poprzez zmniejszenie ich gabarytow
oraz ich ukrycie w obudowie lub wkomponowanie
konstrukeji w obiekt, z wylaczeniem elementéw
konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz
nawiazujacych do historycznego charakteru
otoczenia, w szczegbdlnosci elementow kutych,
zeliwnych lub nitowanych.”

208. | Dotyczy ustalen
szczegOlowych dla
wszystkich obszardéw dla
LREKLAMA
wolnostojaca trwale
zwigzana z gruntem”

1. Dopuszczenie sytuowania reklam typu B 1 C
musi by¢ zgodne z Ustawg o Drogach
Publicznych i odlegtosciami od drogi jakie sg
tam wskazane. Jesli nie to nalezy w uchwale
zapisaé, iz dopuszczone sg mniejsze odleglosci
od drég gminnych, wojewodzkich i krajowych
potozonych na terenie Gminy. W zwigzku

z tym nalezy réwniez zrezygnowac

z zapisywania minimalnej odlegtosci od
elewacji posiadajacej otwory okienne.
Zwracam uwage na fakt, ze kazdy no$nik ma
réwniez swoja szerokos¢. Pozostawienie
takiego zapisu przy jednoczesnym zachowaniu
zapisu o odlegtosci minimalnej 10 m od
elewacji posiadajgcej otwory okienne (dla
reklamy typu C) uniemozliwi umieszczenie
jakiejkolwiek reklamy wolnostojacej, gdyz

nie ma w Gdansku ulic, ktore spetnitby
kryteria dopuszczalnosci o jakich mowi
Uchwata!

2. Ponadto na terenie miasta znajduja si¢ ulice
o kategorii droga ekspresowa krajowa, na

Uwaga
czg$ciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczeg6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktére przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne
jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen. Ponadto
odlegtosci od punktow styku zapewniajg ochrong
interesu publicznego poprzez uwzglednienie interesu
uzytkownikow sgsiednich nieruchomosci oraz
omini¢cie konfliktu dotyczacego odleglosci
pomiedzy nosnikami sytuowanymi na sasiednich
nieruchomosciach.

Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania

nie jest w tym wypadku wielko$§¢ nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czescel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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ktorej zgodnie z Ustawa o drogach
publicznych obowiazuje minimalna odlegltos¢
40 m dla sytuowania obiektow. Uchwata
dopuszcza za$ sytuowanie reklam B i C tylko
od 2 do 14 m od krawedzi jezdni. Zapis ten
eliminuje zatem wszystkie nosniki reklamowe
na tego typu ulicach jak np. Obwodnica S6,
Obwodnica S7.

3. Zapis o odlegtosci nie mniejszej niz 35 m
lub 50 m od skrajnych punktéw styku granicy
nieruchomosci z pasem drogowym ulicy do
ktorej kierowana jest reklama moze by¢ roznie
interpretowany i rozumiany. Zwracam uwage,
na brak definicji pasa drogowego i mozliwosci
jego okreslenia w terenie w przypadku wielu
ulic. Ponadto pojecie pasa drogowego nie jest
réwnoznaczne z dzialkg drogowa gdyz pas
drogowy moze by¢ szerszy niz dziatka. Zapis
ponadto stawia w uprzywilejowanej sytuacji
wiascicieli publicznych dziatek gdyz sg one
wzdhuz ulic a eliminuje wiascicieli
prywatnych, gdyz majg oni zazwyczaj
mniejsze dziatki. Zapis nierdéwno traktuje
wlascicieli prywatnych wzgledem publicznych
i jako taki jest sprzeczny z Konstytucja RP.

4. Dopuszczalna wysokos¢ reklamy typu C
powinna uwzgledni¢, iz nierzadko wzdtuz ulic
(np. Armii Krajowej) sa nasypy i skarpy co
uniemozliwia w ogdle postawienie reklamy

z uwagi na taczng wysoko$¢ nosnika i skarpy
od jezdni. Nalezy w zapisie zrobi¢ wyjatki dla
takich ulic.

209. | Dotyczy ustalen
szczegotowych dla
wszystkich obszardéw dla
,Baner reklamowy lub
inna tablica reklamowa,
nie wymieniona w pkt 1-
12”7

Nalezy dopusci¢ umieszczanie reklamy na
elewacji o wysokoSci nie mniejszej niz 5 m.
Obecny zapis catkowicie eliminuje reklame na
obicktach ze stref w ktorej jest ona
dopuszczona gdyz w strefach tych
zdecydowana wigkszos$¢ obiektow/budynkow
jest nizsza niz wymagane w projekcie 9 m.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wplynetoby na
realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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210.

Dotyczy ustalen
szczegotowych dla
wszystkich obszaroéw dla
,,Baner reklamowy lub
inna tablica reklamowa,
nie wymieniona w pkt 1-
127

Nalezy dopusci¢ umieszczanie reklamy
réwniez na elewacjach, ktore posiadaja okna
(np. na skraju budynku, w suterenie, itp.), ale
sama reklama ich nie zastania i zachowane jest
od nich pole ochronne jak od detalu.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Funkcja
uchwaly jest ochrona krajobrazu a elewacja jest
istotnym jego elementem. Otwory okienne

1 drzwiowe wyznaczaja pionowe i poziome podziaty
elewacji, wyznaczajace jej cato§ciowg kompozycje.
Sytuowanie reklamy na pustych przestrzeniach
elewacji do tego nieprzeznaczonych bytoby
zaburzeniem kompozycji elewacji a co za tym idzie
skutkowatoby pogorszeniem odbioru krajobrazu.
Natomiast w przypadku elewacji bez okien mamy do
czynienia ze $ciang szczytowa, ktora w tkance
miejskiej wynika albo z zagwarantowania
mozliwosci kontynuacji lub uzupehienia zabudowy,
albo wynika z przyczyn techniczno-budowlanych
(np. bloki z wielkiej plyty), a nie kompozycyjnych.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

211.

Dotyczy ustalen
szczegblowych dla
wszystkich obszaréw dla
,,Baner reklamowy lub
inna tablica reklamowa,
nie wymieniona w pkt 1-
12”

Nalezy dopusci¢ baner reklamowy rowniez na
Scianie posiadajgcej okna pod warunkiem
niezastaniania banerem okien i zachowaniem
odstepu baneru od okien o szer. 0,5m. Wiele
elewacji budynkow posiada np. obszary 30-40
% wielkosci bez okien i powinno by¢ mozliwe
zamieszczanie reklam na tych obszarach
elewacji bez okien.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Funkcja
uchwaly jest ochrona krajobrazu a elewacja jest
istotnym jego elementem. Otwory okienne

i drzwiowe wyznaczaja pionowe i poziome podziaty
elewacji, wyznaczajace jej cato§ciowa kompozycjg.
Sytuowanie reklamy na pustych przestrzeniach
elewacji do tego nieprzeznaczonych byloby
zaburzeniem kompozycji elewacji a co za tym idzie
skutkowatoby pogorszeniem odbioru krajobrazu.
Natomiast w przypadku elewacji bez okien mamy do
czynienia ze $ciang szczytowa, ktora w tkance
miejskiej wynika albo z zagwarantowania
mozliwosci kontynuacji lub uzupehienia zabudowy,
albo wynika z przyczyn techniczno-budowlanych
(np. bloki z wielkiej ptyty), a nie kompozycyjnych.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

212. | Dotyczy ustalen Nalezy zwigkszy¢ do 70% powierzchni Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Uwaga Rada Miasta
szczegblowych dla elewacji dopuszczalng wielko$¢ reklamy. Przy | nieuwzgledniona | bezprzedmiotowa. Zwigkszenie procentu Gdanska
wszystkich obszaréw dla | pozostatych ograniczeniach dla tej formy powierzchni elewacji w celu powigkszenia reklamy postanowita nie
,.Baner reklamowy lub reklamy (np. odlegto$¢ od ziemi, wysokos¢ mija si¢ z celem jezeli inne ograniczenia uwzgledni¢ uwagi
inna tablica reklamowa, elewacji, pola ochronne) reklama 60% uniemozliwiaja takie powickszenie reklamy.
nie wymieniona w pkt 1- | nie obroni si¢ handlowo gdyz bedzie za mata). W pozostalych przypadkach uwzglednienie postulatu
127 negatywnie wplynetoby na realizacj¢ celu jakim jest

ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia
sa optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwatly.

213. | Dotyczy ustalen Nalezy dopusci¢ reklame réwniez w innym Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Jezeli Rada Miasta
szczegblowych dla ksztatcie niz prostokat, gdyz czasem ksztatt nicuwzgledniona | elewacja, na ktérej mozna sytuowac reklame Gdanska
wszystkich obszarow dla | §ciany wymusza zupetnie inny format nie nadaje si¢ do sytuowania reklamy prostokatne;j postanowita nie
,.Baner reklamowy lub a prostokat nie zawsze wygladatby korzystnie. znaczy to, ze nie nadaje si¢ do sytuowania na niej uwzgledni¢ uwagi
inna tablica reklamowa, reklamy. Uwzglednienie postulatu negatywnie
nie wymieniona w pkt 1- wptyneloby na realizacje celu jakim jest ochrona
127 krajobrazu miasta. Zaproponowane ustalenia sg

optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

214. | Dotyczy ustalen Sytuowanie dolnej krawedzi reklamy powinno | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona poniewaz Rada Miasta
szczegblowych dla by¢ dozwolone nie nizej niz 2,5 m nad nieuwzgledniona | strefa parteru, z ktdrej ten typ nos$nika reklamy zostat | Gdanska
wszystkich obszaréw dla | poziomem terenu. Jest to niezbedne z uwagi na wykluczony, sigga minimum 3 m nad poziomem postanowita nie
,Baner reklamowy lub zmniejszenie wielkosci maksymalnej $ciany terenu. Zaproponowane ustalenia sa optymalnym uwzglednié uwagi
inna tablica reklamowa, mozliwej do zajecia przez reklame. rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
nie wymieniona w pkt 1- ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
127 dostosowania istniejacych tablic i urzadzen

reklamowych do ustalen uchwaty.

215. | Dotyczy ustalen Nalezy usuna¢ zapis, iz do $ciany nie moze Uwaga W przypadku elewacji bez okien mamy do czynienia | Rada Miasta

szczegOlowych dla przylega¢ zaden obiekt lub plaszczyzna §ciany | nieuwzgledniona | ze $ciang szczytowa, ktora w tkance miejskiej Gdanska

wszystkich obszaréw dla
,,Baner reklamowy lub
inna tablica reklamowa,
nie wymieniona w pkt 1-

innego obiektu. Ograniczenie to nie ma
zadnego uzasadnienia oraz sensu i wyklucza
sporo $cian spetniajagcych by¢ moze pozostate
kryteria. W Gdansku w obszarze zwartej

wynika albo z zagwarantowania mozliwosci
kontynuacji lub uzupetienia zabudowy, albo wynika
z przyczyn techniczno-budowlanych (np. bloki

z wielkiej ptyty), a nie kompozycyjnych. Uwaga

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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127 zabudowy ale nie tylko duzo budynkow styka nie moze zosta¢ uwzgledniona. Uwzglgdnienie
si¢ z innymi budynkami. Przy takim zapisie postulatu negatywnie wptynetoby na realizacje celu
mozliwo$¢ usytuowania reklamy na jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
elewacjach pozostaje jedynie iluzoryczna Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
i teoretyczna. rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty. Ponadto
sytuowanie no$nikow w sasiedztwie $ciany z oknami
spowodowatoby pogorszenie jakosci krajobrazu
z punktu widzenia uzytkownikéw tych okien.
216. | Ogoblna Zapisy dotyczace warunkow szczegotowych Uwaga Uwaga nie odnosi si¢ do konkretnego przepisu Rada Miasta
dla zamieszczania banerow reklamowych nieuwzgledniona | uchwaty. Ponadto uchwata uwzglednia nosniki Gdanska
w ogole nie uwzgledniaja rzeczowych konsultowane z branza — gdyby tak nie bylo to postanowita nie
i merytorycznych postulatow i uwag branzy uchwata ograniczataby si¢ w gtéwnej mierze do uwzgledni¢ uwagi
zglaszanych na etapie konsultacji branzowych regulacji szyldow.
i niemal catkowicie eliminujg z miasta rowniez
te forme reklamy.

217. | Paragraf 9 ust. 1. pkt 1 Zastosowany zapis uniemozliwia obshuge Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
lit. a - zakaz montowania | techniczna i jakakolwiek mozliwo$¢ nieuwzgledniona | Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Gdanska
dodatkowych elementéw | wykorzystywania wielu urzadzen reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one | postanowila nie
technicznych na tablicach | reklamowych w celach do jakich zostaty ich elementy konstrukcyjne i zamocowania. uwzgledni¢ uwagi
i urzadzeniach wybudowane. Podesty powinny by¢ W zwigzku z tym wymogi dotyczace tych elementéw
reklamowych dopuszczone jako elementy niezbedne w celu stanowig warunki i zasady sytuowania

bezpieczenstwa i higieny pracy gdyz tablic/urzadzen reklamowych.

wylacznie w tym celu powstaty. Tym bardzie;j,

ze nie wptywaja one zasadniczo na wyglad W wyniku uwzglednienia innej uwagi zmieniono
urzadzenia reklamowego. Nie kazde ustalenia § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a:

urzgdzenie reklamowe da sig obstuzy¢ a) montowania na tablicach reklamowych lub

z podnosnika samochodowego. Poza tym jest urzadzeniach reklamowych elementow

to rozwigzanie o wiele drozsze. konstrukecyjnych w postaci podestow,

218. | Paragraf 9 ust. 1. pkt 1. Zapis nie przewiduje sytuacji dos¢ czestej, Uwaga Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie Rada Miasta
lit. b - zakaz sytuowania | kiedy urzadzenie jest juz zamieszczone na nicuwzgledniona | prawa miejscowego jednolitych warunkow dla Gdanska

tablic i urzadzen
reklamowych na
obiektach i obszarach
wpisanych indywidualnie
do rejestru lub ewidencji
zabytkow.

podstawie zezwolenia na obiekcie a obiekt lub
obszar dopiero potem zostaje wpisany na listg
zabytkow. Obecny zapis begdzie naruszat prawa
nabyte, nalezy go zmodyfikowac w taki
sposob aby zakaz nie obowigzywatl dla
urzadzen i reklam zamieszczonych przed
wpisaniem obiektu lub obszaru do ewidencji.

wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
,.krajobrazowa” pomija kwestig¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawna

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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Ponadto ogolny zapis o zakazie sytuowania
reklam na obiektach lub obszarach wpisanych
do rejestru lub ewidencji zabytkow z uwagi na
duza liczbe obszarow i obiektow wpisanych na
te listy w Gdansku ogranicza drastycznie
mozliwos$¢ zamieszczania no$nikow reklam.
Sytuowanie powinno by¢ dopuszczone

w przypadku uzyskania zgody wlasciwego
organu w zakresie ochrony dla danego zabytku
tj. wojewddzkiego lub miejskiego
konserwatora zabytkow. Taki zapis pozwolitby
na zdobywanie funduszy niezbednych do
utrzymania lub remontu zabytkow.

bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Ponadto zgodnie z uzasadnieniem wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: II SA/Op
196/17, dot. zaskarzonej uchwaly Rady Miasta Opola
z dnia 29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16,

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania
obicktow matej architektury, tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu.
,»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotoéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

W zwigzku z powyzszym uwage uznaje si¢ za
niczasadna.

219. | Paragraf 20 - okresy
przejsciowe

Zapis nie uwzglednia rzeczywistego stanu
prawnego oraz decyzji wydawanych przez
organ architektoniczno-budowlany w Gdansku
w latach poprzednich a takze interpretacji
stosowanych przez ten organ w latach
wezesniejszych a dotyczacych duzej czesci
urzadzen reklamowych istniejacych

w Gdansku.

W okresach przej$ciowych nalezy wzia¢ pod
uwage i doprecyzowac, iz reklamami legalnym
sa rowniez takie, ktore powstaty w oparciu

o tzw. ,,umorzenie” zgloszenia robot
budowlanych, jego przyjecie ,,milczace” lub na
podstawie obowiazujacej w latach 2005 -

2012 interpretacji Gtéwnego Inspektoratu
Nadzoru Budowlanego tj. takich ktore

Uwaga
nieuwzgledniona

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.Kkrajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznal za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Ponadto, zgodnie z uzasadnieniem wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: II SA/Op
196/17, dot. zaskarzonej uchwaly Rady Miasta Opola

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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powstaly na terenach prywatnych i nie sa
zwigzane z gruntem nie wymagaty zadnych
zezwolen.

Ogolnie zastosowanie jakichkolwiek okresow
przejsciowych wzgledem reklam
usytuowanych przed wejsciem w zycie
Uchwaly na podstawie dotychczasowych
przepis6w stanowi naruszenie praw nabytych
i jest sprzeczne z Konstytucja RP.

z dnia 29 grudnia 2016 r., Nr XXXV1/708/16,

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych

1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu.
,»(--.) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

W zwigzku z powyzszym uwagg uznaje si¢ za
niezasadna.

Outdoor3miasto Sp. z o.0., reprezentowana przez Skalski & Rybak Radcy Prawni, ul. Paderewskiego 5 A/9, 83-110 Tczew, — z dn. 23.10.2017 r.:
220. § 4 ust.1 pkt 4 Regulacja ekspozycji reklamy na Uwaga Ekran projekcyjny moze by¢ tablicg reklamowa albo | Rada Miasta
Uchwaly zdefiniowanych w Uchwale ,,no$nikach nieuwzgledniona | urzadzeniem reklamowym w rozumieniu Gdanska
projekcyjnych” jest bezprawna i wykracza art. 2 pkt 16 bi 16¢ u.p.z.p., jesli jest przeznaczony postanowita nie
poza delegacj¢ prawng Uchwaty, poniewaz lub stuzy ekspozycji reklamy, w zwiazku z czym uwzgledni¢ uwagi
wskazana w definicji elewacja lub matowa brak jest przeciwskazan do uregulowania tej formy
witryna sklepowa, jako ekran do rzutowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. Tablice
tresci reklamowych wykracza poza scisle reklamowe i urzadzenia reklamowe ustawowo
wyznaczone definicje nosnika reklamy rozumie si¢ je jako przedmioty materialne
W ujgciu tzw. ustawy krajobrazowe;. przeznaczone lub shuzace ekspozycji reklamy.
Zar6éwno $ciana, jak i matowa szyba, na ktore
rzucana jest projekcja reklamy w petni zawieraja si¢
w definicji ustawowe;.
221. § 4 ust.7 pkt2lit. b Sformutowania nieostre, takie jak np. Uwaga Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Rada Miasta
Uchwaly ograniczenie widocznosci elementow czgsciowo reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one | Gdanska
konstrukcyjnych tablic reklamowych uwzgledniona ich elementy konstrukcyjne i zamocowania. postanowita nie

i urzadzen reklamowych, w szczegdlnosci
poprzez ich ukrycie

W zwigzku z tym skoro sg to czgsci ww. elementow,
to wymogi dotyczace tych elementow stanowia

uwzgledni¢ uwagi w
czesci

w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji warunki i zasady sytuowania tablic/urzadzen nieuwzglednione;j
w obiekt, z wylaczeniem elementow i reklamowych. przez Prezydenta
konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych” Okreslenie uzyte we wskazanym postanowieniu Miasta Gdanska
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Wprowadzenie takiego prawa daje zbyt duze
mozliwos$ci interpretacyjne dla podmiotu
egzekwujacego postanowienia Uchwaly.

uchwaty, cho¢ stanowi pojecie nieostre, to jednak
uwzgledniajac roznorodnosc¢ sytuacji, jakie moga
zaistnie¢, jest konieczne.

Ponadto zmieniono § 7 ust. 1 pkt 2 lit. b Uchwaly na
nastepujace brzmienie:

,.ukrycie elementéw konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych,

w szczegOlno$ci poprzez zmniejszenie ich gabarytow
oraz ich ukrycie w obudowie lub wkomponowanie
konstrukcji w obiekt, z wylgczeniem elementow
konstrukcyjnych o wartos$ciach kulturowych oraz
nawigzujacych do historycznego charakteru
otoczenia, w szczegolnosci elementow kutych,
zeliwnych lub nitowanych.”

222. § 16 ust.5 pkt Sa Sformutowania takie jak dopuszcza si¢ Uwaga Uwaga uwzgledniona w zakresie wystgpowania Rada Miasta
Uchwaly sytuowanie reklam w odlegtosci odpowiednio: | czgSciowo kolizji z ustaleniami ustawy o drogach publicznych. Gdanska
od 2 m do 14 m od zewng¢trznej krawedzi uwzgledniona W zakresie wysokos$ci nie wchodzi w kolizje postanowita nie
jezdni, albo dopuszcza si¢ sytuowanie na: z ustawg o drogach publicznych uwzgledni¢ uwagi w
shupach o§wietleniowych nie nizszych niz 7 m. czgscl
Uchwata wchodzi w ten sposob w kolizje nieuwzglednione;j
z innymi aktami normatywnymi, jak ustawa przez Prezydenta
o drogach publicznych, wykraczajac przy tym Miasta Gdanska
poza kompetencje wynikajace z tzw. ustawy
krajobrazowej.
223. § 9 ust.1 Brak dopuszczalnych tolerancji przy Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa — wprowadzanie wyjatkow | Rada Miasta
Uchwaty dostosowywaniu reklam do postanowien nicuwzgledniona | od reguly skutkowatoby prawnie rozszerzeniem Gdanska
Uchwaly. Bezsporne jest, Ze przesuwanie reguly. postanowita nie
no$nika np. o 10 cm, czy pomniejszanie go uwzglednié¢ uwagi
o np. 10 cm stanowi nadmierng uciazliwo$¢
dla firm przy jednoczesnym braku praktyczne;j
korzysci dla uchwatodawcy.
224, § 9 ust. 1 pkt 2 lit. f) Problem oceny zgodnosci w okresie Uwaga Poruszone w uwadze kwestie uregulowane zostaty Rada Miasta
Uchwaly przej$ciowym zamierzenia z uchwala nieuwzgledniona | w zasadach i warunkach dostosowania. Dla nowych | Gdanska

w kontekscie dopuszczalnych odleglodci
pomiedzy nosnikami, gdzie zgloszenie zaktada
umieszczenie no$nika zgodnie z zasadami, lecz
w mniejszej odlegtosci niz 70 czy 100 m od
nosnika, ktory tych warunkow nie spetnia lecz
zostat tam usytuowany uprzednio np. bez
zgloszenia.

nos$nikow zasady przewidziane w uchwale
krajobrazowej obowigzujg od dnia jej wejscia

w zycie. Uchwata krajobrazowa przewiduje
maksymalne terminy dostosowania tablic czy
urzadzen reklamowych, a wlasciciele nieruchomosci
czy nos$nikow reklam moga podjac dziatania
dostosowujace wczesniej, w celu optymalnego

i zgodnego z uchwalg krajobrazowa wykorzystania

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 98



nieruchomosci na cele reklamowe.

225. § 11 ust.6 pkt 2b Stosowanie okreslen w zakresie dostosowania | Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
Uchwaty flag plazowych: b) nakazuje si¢ zastosowanie | nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyngtoby na | Gdanska
jednolitego koloru znakow w monochromacie, realizacje¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
c) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
w kolorze bialym; jest zbyt daleko idgcym rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ograniczeniem, wykraczajacym poza delegacje ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
Ustawy. dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty. Ujednolicenie
kolorystyki obiektéw matej architektury
W przestrzeni miasta jest jednym z gléwnych zalozen
projektu Uchwaty. W tej kwestii wypowiedziat si¢
Wojewodzki Sad Administracyjny w Lodzi
w uzasadnieniu do wyroku z dnia 11 sierpnia
2017 roku, sygn. akt II SA/L.d 523/17 w sprawie
tamtejszej uchwaty krajobrazowej, uznajac ze
kolorystyka jest istotnym elementem krajobrazu,
ktoérego narzgdziem ochrony jest uchwata
krajobrazowa.
226. § 18 ust.5 pkt4a Dopuszczenie w strefie SP no$nikéw typu B Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa — przepisy ogélne uchwaty | Rada Miasta
Uchwaly jedynie w formie podswietlonej, podczas gdy nieuwzgledniona | nie sa wigzace jezeli przepisy szczegdtowe stanowig | Gdanska
generalnie Uchwala dopuszcza, a nie nakazuje inaczej o czym pisze si¢ na poczatku paragrafow postanowita nie
doswietlenie reklam, jest obostrzeniem z przepisami ogoélnymi o tresci: ,,0 ile przepisy uwzgledni¢ uwagi
zupetnie niezrozumiatym, sugerujagcym Uchwaly nie stanowig inaczej”
niechlujne przygotowanie tekstu. W oczywisty
sposob takie ograniczenie wykracza nie tylko
poza delegacj¢ ustawy, jest wrgcz sprzeczne
z innymi postanowieniami tej Uchwaty.
N B Nieréwne traktowanie podmiotow Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Przyznanie stacjom paliw | Rada Miasta
gospodarczych. Podmioty silne finansowo nieuwzgledniona | indywidualnego rozwigzania wynika z obowiazku Gdanska

moglyby stosowac totem cenowy, podczas gdy
np. wilasciciele sklepoéw juz nie, pomimo, ze
totem cenowy sklepu tak samo oddziatywatby
na przestrzen publiczna, jak totem stacji Lotos.
W ten sam sposdb potraktowano nosniki na
stupach o$wietleniowych (wlasno$¢ firmy
Energa) oraz no$niki LED nalezace do miasta,
na ktorych prezentowane sa rowniez tresci

prawnego. Zgodnie z §12 ust. 1 1 2 Rozporzadzenia
Ministra Rozwoju z dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie
uwidaczniania cen towardéw i ustug:

1. Na stacjach benzynowych ceny paliw uwidacznia
si¢ w taki sposob, aby byly one czytelne dla
kierowcow pojazdow zblizajacych si¢ do stacji,
poruszajacych si¢ po drogach publicznych.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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komercyjne.

228.

Brak zapisow umozliwiajacych egzekwowanie
przepisow Uchwaty bez narazania osob
fizycznych na roszczenia osob trzecich np.
reklamodawcow korzystajacych odptatnie

z nieruchomosci zainteresowanego.
Przyktadowo po wejsciu w zycie Uchwaty
dopuszczony bedzie 1 nosnik reklamy na
jednej nieruchomosci, kiedy to wlasciciel tej
nieruchomos$ci moze by¢ zwigzany kilkoma
umowami dot. korzystania z jego
nieruchomosci przez reklamodawcdow, co
narazi go na odpowiedzialnos¢
odszkodowawczg jezeli zastosuje si¢ do
postanowien projektowanej Uchwaty.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa — brak delegacji ustawowej
do uwzglednienia proponowanej uwagi w uchwale.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi

DB LED Sp. z o.

0., ul. Czestawa 3/25, 71-504 Szczecin, reprezentowana przez Preze

sa Zarzadu Jakuba Bartoszewicza — z dn. 23.10.2017 r.:

229.

Uwagi ogo6lne do catosci
projektu uchwaty a w
szczegoblnosci do:
Rozdziat 4, par. 9, ust. 1,
pkt 1, lit. d o tresci

DB LED SP. Z O.0. z siedzibg w Szczecinie,
jako wtasciciel urzadzenia reklamowego
(ekran §wietlny LED), zlokalizowanego na
$cianie budynku CINEMA CITY, przy ulicy
Karmelickiej 1 w Gdansku, wnosi nastgpujace

Uwaga
czeSciowo
uwzgledniona

Zgodnie z uwaga wykreéla si¢ z przepisow uchwaly
par. 9 ust. 1 pkt 1 lit. d méwiacy o sytuowaniu
ekranow swietlnych i ekranow projekcyjnych na
okres dluzszy niz pie¢ dni w miesigcu w obrebie
danej nieruchomosci. Ponadto z uwagi na brak

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesci

,Zakazuje si¢ sytuowania | zastrzezenia do projektu uchwaty: mozliwo$ci regulowania w uchwale stopnia nieuwzglednione;j
ekranow §wietlnych i ekran $wietlny, bedacy wlasnoscig spoiki jest jaskrawosci/intensywnos$ci swiatla dla wymienionych | przez Prezydenta
ekranow projekcyjnych zamontowany na ww. nieruchomosci od w uwadze no$nikow reklamowych, ten typ reklamy Miasta Gdanska
na 2008 roku, urzadzenie (wraz z konstrukcja) zostat wykluczony ze wszystkich obszaréw
okres dtuzszy niz pig¢ dni | zostato wykonane w oparciu o prawomocne w granicach Miasta, poza obszarem SI.
w miesigcu w obrebie pozwolenie budowlane w formie zgloszenia Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
danej nieruchomosci” rob6t budowlanych, niewymagajacych prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
pozwolenia na budowg, przyjete przez organ wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
architektoniczno- budowlany. ,.krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”
ekran $wietlny (o powierzchni 40 m2) jest i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
konstrukcja stata, zwigzang trwale identycznych dla wszystkich.
z budynkiem. Ze wzgledu na charakter Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym
urzadzenia i jego zamocowanie, nie ma w orzecznictwie sadéw administracyjnych, zgodnie
mozliwo$ci czasowego jej demontazu z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
i ponownego montazu bez ponoszenia podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
ogromnych, niewspdtmiernych kosztow. tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.
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Proponowany zapis jest w opinii spotki
nieprecyzyjny

1 budzi kontrowersje, ktora z ponizszych
interpretacji jest wtasciwa, w kontekscie
dalszej dziatalnosci nalezacego do spotki
ekranu §wietlnego:

1) uchwatodawca dopuszcza emisje
materiatow przez 5 dni w miesigcu po czym
nakazuj¢ wytgczenie urzadzenia (bez jego
demontazu)

2) uchwatodawca dopuszcza emisje
materiatow przez 5 dni w miesigcu po czym
nakazuj¢ demontaz urzadzenia na pozostate
dni miesiaca.

Wskaza¢ nalezy, ze obydwie przyjete powyzej
interpretacje beda rodzity dla spotki
niekorzystne konsekwencje:

AD 1 - dopuszczenie tylko i wylacznie 5 dni
emisyjnych w miesigcu, ze wzgledu na
charakter prowadzonej dziatalnosci (sprzedaz
komercyjna czasu reklamowego) pozbawione
bedzie dalszego ekonomicznego sensu.
Przewiduje si¢ w takiej sytuacji brak
zainteresowania ze strony reklamodawcow,
szczegoblnie statych, prezentujacych swoje
reklamy w sposob ciagly. Rowniez
reklamodawcy tymczasowi, nie beda
zainteresowani, ze wzgledu na zmieniajacg si¢
dynamike promowanych ushug/wydarzen oraz
krotki okres ekspozycji (5 dni).

AD 2 — interpretacja, ktora wywotuje
koniecznos¢ demontazu nosnika po
wyczerpaniu 5 dni emisyjnych w miesigcu

i ponowny montaz w kolejnym miesigcu

w celu kontynuacji emisji jest absolutnie
niewykonalna ze wzgledow technicznych oraz
niecuzasadniona ekonomicznie (czas potrzebny
na demontaz i montaz statej konstrukcji to 4-5
tygodni przy koszcie okoto 30-40 tysigcy
ztotych).

W zwiazku z powyzszymi uwagami, spotka

zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewoddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: Il SA/Op 196/17
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotow, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

Ponadto rezultatem uwzgledniania uwag jest zmiana
ustalen dot. przepisoéw dostosowawczych, poprzez
wydhuzenie okresow na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowe, lub zgloszen budowlanych.

Uznaje si¢, ze zaproponowany termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
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wnosi o wykreslenie przywotanego zapisu

z uchwaty lub jego modyfikacj¢ w taki sposob
aby nie dotyczyla juz istniejacych (statych,
trwale zwigzanych z obiektem) urzadzen
reklamowych (ekranéw $wietlnych),

w szczeg6lnosci tych co do ktérych uzyskano
prawomocne pozwolenie budowlane.
UZASADNIENIE:

Na podkres$lenie zastuguje fakt, ze montaz
urzadzen reklamowych wielkoformatowych,

a w szczeg6lnosci ekranu §wietlnego

o znacznych wymiarach (jak w przypadku
naszej spoitki - 40 m2), wigzat si¢ z olbrzymim
naktadem pracy i srodkéw (koszt wykonania
urzadzenia to ponad 350 tys. zt). Ponadto na
budowe takiego urzadzenia, sktadajacego si¢
z konstrukcji stalowej oraz paneli LED, spotka
uzyskata stosowne pozwolenie budowlane,
ktére zostato przyjete przez wlasciwy organ
architektoniczno-budowlany, a co za tym
idzie, spotka w petni korzysta w tej sytuacji

z ochrony praw nabytych.

W tej materii spotka podnosi watpliwosci
natury zgodno$ci tzw. ustawy krajobrazowej

z Konstytucja Rzeczypospolitej Polskie;j.
Ponadto wysoce watpliwe moralnie, jest
stawianie przedsigbiorcow, angazujacych
swoje srodki w skonstruowanie no$nikow
reklamowych, poprzedzajac to uzyskaniem
stosownych pozwolen budowlanych —

w sytuacji konieczno$ci demontazu na wlasny
koszt urzadzenia i zakonczenia dziatalnosci,
bez jakiejkolwiek realnej mozliwosci jej
kontynuacji w obecnej formie.

Jednoczesnie podmioty, ktore legalnie
umiescily swoje urzadzenia, zostaly (poza
przyznaniem dhuzszego czasu na dostosowanie
do nowych zapiséw) zréwnani z podmiotami,
ktérzy na dzien dzisiejszy nie dziataja

W oparciu o regulacje prawne.

Nie ulegajace watpliwosci jest to, Ze przyjecie
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uchwaty w proponowanym ksztatcie,
spowoduje nieuchronng koniecznosé
demontazu urzadzenia przez spolke, a co za
tym idzie, zakonczenie dzialalnosci a by¢
moze takze jej upadtose.

W zwiazku z powyzszym wnosze

o modyfikacje projektu uchwaly jak wyzej
wskazano. Jednocze$nie spotka nie wyklucza
mozliwosci dochodzenia roszczen
odszkodowawczych w przypadku przyjecia
uchwaty w proponowanym ksztatcie a takze do
podjecia stosownych dziatan majacych na celu
niedopuszczenie do wejsScia w zycie zapisoOw
uchwaty.

Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Reklamy Wielkoformatowej OIGRW z siedziba w Warszawie, reprezentowana przez pelnomocnika adwokat Ewe Bawolek, Kancelaria

Adwokacka

—zdn. 23.10.2017 r.:

230. | Ogoblna

Natomiast w ocenie [zby ogdlne zatozenie
uchwaty aby co do zasady tablice reklamowe
i urzadzenia reklamowe istniejgce w dniu
wejscia w zycie uchwaty zostaty dostosowane
do jej zapiséw narusza konstytucyjne zasady
nie dzialania prawa wstecz i ochrony praw
nabytych.

Powyzsze prowadzi rowniez do zrownania
sytuacji tych podmiotow — zardwno
przedsigbiorcow, jak i wlascicieli
nieruchomosci-ktore umieszczaty tablice

i urzadzenia reklamowe w pelni zgodnie

z obowigzujacymi przepisami prawa (w tym
po dokonaniu wymaganych zgtoszen

1 uzyskaniu stosownych pozwolen) z tymi,
ktére dokonaly tego z pominigciem wyzej
wskazanych procedur, a wigc nielegalnie.
Zgodnie z obecnymi regulacjami prawnymi
obie powyzsze kategorie podmiotow beda na
rowni zobowigzane do dostosowania
stanowigcych ich wlasnos¢ tablic i urzadzen
reklamowych do wymogow stawianych przez
uchwaly krajobrazowe. W przewazajacej

Uwaga
nieuwzgledniona

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
,.Krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: I SA/Op 196/17
Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r., dot.
zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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liczbie wypadkow owo dostosowanie

nie bedzie mogto nastgpi¢ w inny sposoéb, jak
tylko przez usunigcie danej tablicy lub
urzadzenia reklamowego.

(... )W peli prawidlowym bytoby wigc
jedynie takie rozwigzanie zgodnie z ktorym
zasady 1 warunki sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych okre$lane w uchwale
krajobrazowej odnosity si¢ beda do tablic

i urzadzen sytuowanych po dniu wejscia

w zycie wspomnianej uchwaty, bez ingerencji
w zdarzenia oraz zwigzane nimi
konsekwencje prawne, ktore mialy miejsce
przed wejsciem tego aktu prawa miejscowego
W Zycie.

ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.”

(...)

,,Dostrzec tez trzeba, iz art. 37a u.p.z.p. nie naktadat
na organy obowigzku réznicowania sytuacji
wlascicieli i operatordéw tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zostaly usytuowane legalnie,

a tymi jakie funkcjonuja nielegalnie”.

Ponadto kwestia zgodno$ci reklam z przepisami
budowlanymi nie jest przed-miotem uchwaty
krajobrazowej, a wprowadzone rozrdznienie
termindw, nie powoduje, ze reklamy ,nielegalne”
beda dopuszczone jeszeze przez 12 miesigcy od dnia
wejscia uchwaty krajobrazowej w zycie. Ocena ich
legalnosci i zwigzane z tym konsekwencje prawne
leza w kompetencjach organéw nadzoru
budowlanego

231. | §7ust. 1 pkt1lit. a
§ 12 ust. 4, pkt 1
§ 13 ust. 4, pkt 1
§ 14 ust. 4, pkt 1
§ 15 ust. 4, pkt 1
§ 16 ust. 4, pkt 1
§ 17 ust. 4, pkt 1
§ 18 ust. 4, pkt 1

Powyzsze zapisy — wprowadzajac ogdlny
zakaz sytuowania tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych w formie banerow
reklamowych i siatek reklamowych,
dopuszczajgc umieszczanie w poszczegdlnych
obszarach, na ktore podzielone zostato Miasto
siatek na rusztowaniach budowlanych, przed
elewacja, na ktorej prowadzone sa zewngtrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,
jednoczesnie wprowadzaja daleko idace
ograniczenia takiej mozliwo$ci — ekspozycja
takiej reklamy bedzie mogta by¢ prowadzona
przez maksymalnie 12 miesigcy nie czgsciej,
nizraz na 5 lat. Co wigcej, mozliwosé
prowadzenia reklamy na siatkach zostata
ograniczona powierzchniowo w sposob
zrdéznicowany dla poszczegdlnych obszarow-
w szczeg6lnosci w zakresie obiektow
zabytkowych, pozostata powierzchnia siatki
powinna stanowi¢ za$ odzwierciedlenie
elewacji budynku. Izba zarzuca, ze powyzsze
ograniczenia sa zbyt restrykcyjne, wobec

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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czego:
wydhuzeniu powinien ulec czas dopuszczalnej
ekspozycji reklamy i ksztattowac si¢

w przedziale od 18 do 24 miesigcy,
znacznemu skroceniu (z 5 obecnych) lat
powinien ulec okres pomigdzy
poszczegblnymi remontami,

wymagane odzwierciedlenie elewacji budynku
na obiektach zabytkowych nie powinno
przekracza¢ 30% catkowitej powierzchni
siatki, na pozostatej czesci siatki reklamowe;j
powinna by¢ mozliwa ekspozycja reklamy,
powinno zosta¢ dopuszczone umieszczanie
reklamy na powyzszych zasadach nie tylko na
rusztowaniach w trakcie remontu elewacji
budynku ale rowniez na dachach budynkow,

a takze w przypadku budowy i przebudowy
budynkow.

Uzasadnienie:

Co do zasady za stuszne nalezy uznad
rozwigzanie dopuszczajgce umieszczanie
reklam na rusztowaniach budowlanych na czas
wykonywania remontu na elewacjach. Warto
podkresli¢- co Izba czynita wielokrotnie przy
roéznych okazjach- ze umieszczanie reklam na
remontowanych budynkach z jednej strony
umozliwia pozyskiwanie przez wilascicieli
budynkow dodatkowego zrddta finansowania
dokonywanych remontéw, z drugiej -

w dalszej perspektywie znaczaco przyczynia
si¢ do poprawy wygladu wielu budynkéw na
terenie Miasta. Przychdd z reklamy jest
bowiem w wielu przypadkach podstawowym
zroédlem finansowania remontu. W dalszej
perspektywie przeklada si¢ to natomiast na
korzys¢ nie tylko wiasciciela budynku, ale
takze Miasta.

Izba postuluje jednak aby uchwata
dopuszczata umieszczanie takich reklam
nie tylko — jak to obecnie zapisano
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w koncepcji - w zwigzku z wykonywaniem
robot budowlanych i konserwatorskich na
elewacjach, ale rowniez w czasie budowy

i przebudowy budynkoéw, jak rowniez w czasie
dokonywanie remontéw na dachach. Nie tylko
remont samej elewacji przyczynia si¢ do
poprawy wygladu i stanu budynku, to samo
nalezy rowniez powiedzie¢ o remontach
dachow. Wiasciciele przeprowadzajacy taki
remont nie powinni wigc zosta¢ pozbawieni
mozliwosci sfinansowania go z reklam
umieszczonych na budynku. Jesli za$ chodzi
o reklame na czas budowy, czy przebudowy
budynkow, zauwazy¢ nalezy, ze obiekty te
zgodnie z obowiazujacymi przepisami sg i tak
przestoniete siatkami budowlanymi, czesto

o nieestetycznym wygladzie. W ocenie Izby
bardziej zasadne jest, aby na caly czas budowy
czy przebudowy takiego budynku, mogta si¢
znajdowac na nim profesjonalnie
przygotowana i estetyczna siatka reklamowa,
co w tym wypadku przyczyni si¢ do poprawy
wygladu otoczenia.

Obecnie w koncepcji uchwaty wprowadzono
maksymalny okres sytuowania reklamy

w formie siatki na rusztowaniu na czas
remontu na jedynie 12 miesigcy. W ocenie
Izby zasadne jest wydtuzenie tego okresu
poprzez okreslenie go w wysokosci
mieszczacej w przedziale od 18 do

24 miesiecy. Zazwyczaj bowiem rzeczywisty
czas konieczny do zakonczenia prac
budowlanych przekracza 12 miesiecy.
Wydhuzenie tego okresu w dalszej
perspektywie wplywatoby jednoznacznie
pozytywnie na: stan techniczny budynkoéw i co
za tym idzie kwestie bezpieczenstwa, dbatosci
o mienie i estetyke krajobrazu. Jak
wskazywano, bardzo czg¢sto jedyna
mozliwoS$cig realizacji remontow jest
pozyskanie dochodu z reklam.
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W zwigzku z uregulowaniem w projekcie
uchwaly minimalnego okresu pomigdzy
poszczegdlnymi remontami na czas ktorych na
warunkach okre$lonych w uchwale moze by¢
sytuowana reklama w wymiarze 5 lat, Izba
postuluje, aby okres zostat w sposob
zasadniczy skrécony. Wprowadzanie bardzo
dhugich przedziatow czasowych pomigdzy
remontami- a za taki nalezy uznaé okres

5 letni- z pewnoscig bedzie negatywnie
wplywato na podejmowanie decyzji przez
wlascicieli nieruchomosci o przeprowadzeniu
remontu. [ w takiej sytuacji nie beda one
przeprowadzane w odniesieniu do
rzeczywistych potrzeb, a przeciwnie decyzje
te bedg odwlekane do momentu kiedy bedzie
mozliwe pozyskanie srodkow na remont

z wywieszonej na budynku reklamy. Nie
mozna rdwniez pomingé, ze wprowadzenie
zbyt dtugich — wieloletnich okresow pomiedzy
remontami w sposob dalece negatywny
wplynie ma mozliwo$¢ prowadzenia
dziatalnosci przez przedsigbiorcow z branzy
reklamy wielkoformatowej. Mozliwos¢
instalacji kolejnej reklamy na budynkach po
uptywie wielu lat od zakonczenia ekspozycji
poprzedniej sprawi, ze dziatalno$¢
gospodarcza polegajaca na umieszczaniu
reklam wielkoformatowych bgdzie mogta mie¢
nie — co jest charakterystyczne dla dziatalno$ci
gospodarczej w ogodle- ciagly charakter,

a jedynie incydentalny, co z kolei
réwnoznaczne bedzie wrecz z pozbawieniem
przedsigbiorcoéw mozliwosci dziatania

i powaznym zagrozeniem dla ich
funkcjonowania. Sposrod wszystkich rodzajow
reklamy to wlasnie reklama wielkoformatowa
— dzigki temu, ze stanowi zrodlo srodkow
finansowych dla wtascicieli nieruchomosci-

w stopniu najwigkszym wptywa pozytywnie
na estetyczny wyglad Miasta, umozliwiajac
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remonty elewacji i dachow budynkow, w tym
zabytkowych kamienic.

Odnoszac si¢ do okreslonego w koncepcji
uchwaly wymogu, aby powierzchnia reklamy
na rusztowaniach nie przekraczata okreslone;j
procentowo powierzchni rusztowania, Izba stoi
na stanowisku, ze co do zasady stuszne jest
rozwigzanie polegajace na okre$leniu
minimalnej wizualizacji elewacji budynku
w przypadku umieszczenia na niej reklamy na
obicktach zabytkowych. Jednakze jako zbyt
restrykcyjne Izba ocenia wyzej wskazane
obecne rozwigzania w projekcie, gdzie dla
budynkow zabytkowych reklama moze
zajmowac jedynie 30% siatki. Zbytnie
ograniczenie powierzchni reklamy
umieszczanej na czas remontu spowoduje, ze
znacznie mniejsze beda rowniez korzysci z jej
umieszczenia dla wlasciciela budynku, a wiec
réwniez otrzyma on mniejsze $rodki
z reklamy, ktore moglyby zosta¢ przeznaczone
na remont budynku- co jest szczegoélnie istotne
w przypadku budynkéw zabytkowych. Przy
czym ustalenie tak matej powierzchni na siatce
(30%), ktora bedzie mogta by¢ przeznaczona
pod reklam¢ spowoduje, ze reklamodawcy
nie beda zainteresowani ekspozycja reklamy
w tak ograniczonym wymiarze, co uczyni
mozliwo$¢ sytuowania takich no$nikdw na
obiektach zabytkowych jedynie iluzoryczna.
Tym samym nie tylko przedsigbiorcy z branzy
reklamowej zostang pozbawieni mozliwosci
prowadzenia dziatalno$ci, ale rowniez
wlasciciele nieruchomosci nie beda mogli
uzyska¢ srodkow na remont.

Natomiast z punktu widzenia Izby
wlasciwym rozwiazaniem bytoby
wprowadzenie w planowanej uchwale zapisu,
ze wizualizacja elewacji na rusztowaniu
w czasie remontu obiektow zabytkowych
wynositaby 30% powierzchni reklamy na niej
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umieszczonej. Powyzsze rozwigzanie z jednej
strony zapewnitoby odpowiedna wizualizacje
elewacji budynkéw zabytkowych - czesto

o wysokich walorach estetycznych, z drugiej
za$ nie ograniczato nadmiernie ekspozycji
reklamy i tak juz ograniczonej czasowo.

232. | Regulacje dotyczace
reklam
wielkoformatowych na
budynkach

Obecne zapisy w projekcie wylaczaja

w praktyce mozliwo$¢ sytuowania reklam
wielkoformatowych na budynkach. Izba
wnosi, aby umieszczanie reklam
wielkoformatowych w formie siatek byto
dopuszczalne bez ograniczen we wszystkich
obszarach:

-na $cianach szczytowych budynkow,

-na pustostanach, budynkach przeznaczonych
do rozbiorki, halach produkcyjnych zaktadow
oraz budynkach ktérych budowe zostata
rozpoczeta, a nastgpnie nie zostalta ukonczona.
Uzasadnienie:

W przypadku $cian szczytowych -
pozbawionych okien, reklama na nich
umieszczona nie powodujg zadnych utrudnien
dla mieszkancéw budynku. Pozwala natomiast
czestokro¢ na zakrycie nieestetycznej,
zaniedbanej elewacji. Powyzsze mozna
réwniez odnie$¢ do kwestii lokalizacji reklam
na pustostanach, budynkach przeznaczonych
do rozbiorki, halach produkcyjnych zakladow
oraz budynkach ktérych budowe zostala
rozpoczeta, a nastepnie nie zostala ukonczona.
Stan i wyglad tych budynkéw zazwyczaj
wplywa w sposob dalece negatywny na
otoczenie, za§ w ocenie Izby ten negatywny
wplyw mozna by skutecznie zniwelowaé
poprzez umieszczenie reklamy na takim
budynku i zakrycie szpecacych otoczenie
elementow. Zgodnie z obecnym projektem
uchwatly nie bedzie si¢ na takich obiektach
znajdowac reklama wielkoformatowa, co
powoduje uzasadnione pytanie czy lepszym
rozwigzaniem w kKontekscie estetyki otoczenia

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.

Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na
realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.

Zaproponowane ustalenia sg optymalnym

rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele

ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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i tadu przestrzennego jest aby obickty takie
pozostawaly odstonigte, czy tez by przestonity
go estetycznie przygotowane reklamy. Nie
mozna pomina¢, ze dochod dla wlasciciela

z ekspozycji reklamy w dalszej perspektywie
réwniez moglby pozwoli¢ w zalezno$ci od
sytuacji np. na dokonanie rozbiorki budynku,
czy tez ukonczenie jego budowy.

Sposrod wszystkich rodzajow reklamy to
wiasnie reklama wielkoformatowa — dzigki
temu, ze stanowi zrodto srodkow finansowych
dla wiascicieli nieruchomosci- w stopniu
najwigkszym wplywa pozytywnie na
estetyczny wyglad Miasta, umozliwiajac
remonty elewacji i dachow budynkéw, w tym
zabytkowych kamienic.

233. | Regulacje dotyczac Projekt uchwaly przewiduje szereg ograniczen | Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
odleglosci reklamy od dotyczacych odlegtosci od krawedzi jezdni czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od | Gdanska
krawedzi jezdni wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen | uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
§15 ust. 5 pkt 4, §16 reklamowych (np. §15 ust. 5 pkt 4)). Ponadto celem uchwaty reklamowej jest uwzgledni¢ uwagi w
ust. 5 pkt 4, Jednoczesnie dopuszczalne jest sytuowanie na wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad czgsci
§ 17 ust. 5 pkt 4, powyzszych zasadach wylacznie reklamy dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednione;j
§ 18 ust. 5 pkt 4 podswietlonej. Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze | przez Prezydenta

kwestie odlegtosci reklam od krawedzi jezdni, wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci Miasta Gdanska
w tym rowniez szczegdtowe regulacje sytuowania poszczego6lnych rodzajow
dotyczace reklam emitujacych swiatto znajduja tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
si¢ w ustawie z dnia 25 marca 1985 roku odlegtosci sa wlasciwe dla postrzegania reklam,
o drogach publicznych (dalej: u.d.p.), ktore przy mniejszych odlegtosciach sa nieczytelne
w zwigzku z powyzszym nie ma podstaw by jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
takie zasady byly regulowane w uchwale. W wyroku Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego
Uzasadnienie: w Lodzi dot. tamtejszej uchwaty krajobrazowe;j
Artykut 43 ust. 1 u.d.p. reguluje odlegtos¢ nie zakwestionowano ustalen dotyczacych
reklamy umieszczonej przy drogach od pods$wietlenia, lecz efekty
zewnetrznej krawedzi jezdni dla wizualne/holograficzne/audiowizualne/dzwigkowe
poszczegdlnych kategorii drog publicznych. /projekcje holograficzne. W zwiazku z powyzszym
Natomiast art. 42a powotanej ustawy dotyczy uznaje sig¢, ze regulacje Uchwaty Krajobrazowe;j
zasad sytuowania widocznych z jezdni przez Gdanska nie przekraczaja delegacji ustawowej. Inne
kierujacych pojazdami reklam emitujacych sady administracyjne nie odniosty si¢ do tej kwestii.
$wiatlo. Poprzez odwotanie do art. 43 ust. 1
u.d.p. dotyczy to réwniez odlegtosci reklam
emitujacych swiatlo od krawedzi jezdni.
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Wobec powyzszego wprowadzanie odrebnych
zapisOw w akcie prawnym na poziomie prawa
miejscowego jest nieprawidtowe — stanowi
bowiem wkroczenie w obszar zastrzezony dla
regulacji ustawowe;j

i objety juz taka regulacja.

Niezaleznie od powyzszego utrzymanie tych
zapisow prowadzitoby do rozbieznosci

u adresatow uchwaty co do tego, ktory akt
prawny ma by¢ stosowany w danej sytuacji

i co do ktorego obowigzku maja si¢
dostosowac — czy zapiséw uchwaty, czy
ustawowych.

234.

§ 20 projektu uchwatly

Przewidziane w tym paragrafie terminy
dostosowania istniejacych w dniu wejscia

w zycie tablic i urzadzen reklamowych do
zapisow uchwaly powinny podlegaé
zasadniczemu wydtuzeniu.

Uzasadnienie:

W projekcie uchwaty krajobrazowe;j
przewidziany zostat okres "przejsciowy" na
dostosowanie istniejagcych w dniu wejscia jej
w zycie urzadzen reklamowych do
wynikajacych z zapisow uchwatly wymogow
w wymiarze 24 miesig¢cy dla tablic i urzadzen
reklamowych powstatych w oparciu

o prawomocne pozwolenie na budowe Iub
zgloszenie robot budowlanych przyjete przez
organ architektoniczno- budowlany. Dla
pozostatych reklam termin ten zostal ustalony
na 12 miesiecy. Regulacje polegajace na
wprowadzaniu co do zasady takich okreséw
przejsciowych jak wspomniano wczesniej
budza powazne kontrowersje w zwigzku

z konieczno$cig dostosowania do nowo
wprowadzonych przepisow urzadzen
reklamowych umieszczonych zgodnie

z uprzednio obowigzujacymi przepisami, na
podstawie wymaganych zezwolen, czy tez
stosownych uméw. Powyzsze kwalifikowane
moze by¢ jako godzace w zasade ochrony

Uwaga
uwzgledniona
czgSciowo

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewoddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 1., sygn. akt: I SA/Op 196/17,)
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXV1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowe. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.”

(...

,,Dostrzec tez trzeba, iz art. 37a u.p.z.p. nie naktadat
na organy obowigzku roznicowania sytuacji
wlascicieli i operatorow tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zostaty usytuowane legalnie,

a tymi jakie funkcjonuja nielegalnie.”

Rezultatem czgsciowego uwzgledniania uwag jest
zmiana ustalen dot. przepisow dostosowawczych,

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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praw nabytych, jak i zasad¢ niedziatania prawa poprzez wydtuzenie okresow na dostosowanie do

wstecz. ustalen uchwaty wszystkich tablic i urzadzen

Co do zasady jako stuszne oceni¢ nalezy reklamowych do 24 miesigcy, niezaleznie od
rozwiazanie zgodnie z ktorym wprowadzony posiadania lub nie pozwolen na budowg, lub

zostat dtuzszy okres na dostosowanie zgloszen budowlanych. Uznaje si¢, ze

legalnych tablic i urzadzen reklamowych. Tym zaproponowany termin jest optymalnym okresem
niemniej zwroci¢ nalezy uwage, ze okres ten wywazajacym interesy spoteczne, cele ochrony
jedynie w niewielkim stopniu wykracza poza krajobrazu oraz praktyczne mozliwo$ci dostosowania
minimalny termin okreslony w ustawie istniejgcych tablic i urzgdzen reklamowych do
krajobrazowej w wymiarze 12 miesigcy. ustalen uchwaty.

Pozostaje to w jaskrawym kontrascie do
regulacji odnoszacych si¢ do dostosowania
niektorych kategorii szyldow, gdzie terminy na
dostosowanie zostaly okreslone odpowiednio
na 40 lat dla niektoérych szyldow powstatych
przed 1989 rokiem i 10 lat dla niektorych
szyldow powstatych przed 2017 rokiem.
Skoro wiec w projekcie dopuszczalne sg co do
zasady dtuzsze — a nawet wieloletnie okresy
dostosowawcze, to nie ma zadnych przeszkdd,
by rowniez okresy na dostosowanie tablic

i urzadzen reklamowych zostaty w zasadniczy
sposob wydtuzone.

Podtrzymujac powyzsze, jako alternatywne
rozwiazanie, tj. aby niejako zminimalizowac
negatywne skutki wprowadzenia okresu
przejsciowego, w ocenie Izby powinien by¢
on co najmniej w sposob znaczny wydtuzony.
Nalezy wskazad, ze w branzy reklamy
wielkoformatowej czestokro¢ umowy
podpisywane sg ze znacznym wyprzedzeniem,
sg dlugoterminowe, przewiduja czesto wysokie
kary umowne i odpowiedzialnosc¢ za ich
niewykonanie. Stad wprowadzenie krotkich
okresow dostosowawczych stanowitoby
zagrozenie dla funkcjonowania i plynnosci
wielu podmiotow w branzy, ktore z jedne;j
strony nie moglyby wywiazac si¢ z podjetych
zobowigzan, a z drugiej zobowigzane bylyby
do ponoszenia dodatkowych kosztow
dostosowania urzadzen w krotkim okresie.

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany Strona 112



Stad tez dlugos¢ okresu na dostosowanie si¢
do nowych przepiséw powinna by¢ ustalona
racjonalnie i uwzgledniac
réwniez te czynniki. [zba postuluje wige, aby
okres ten zostat wydhuzony do 5 Iat.

235.

§9ust. I pkt1lit. d

Regulowanie w uchwale reklam w formie
projekcji $wietlnych wykracza poza
upowaznienie ustawowe, gdyz dotyczy
niematerialnych form reklamy, podczas gdy
zgodnie z definicjg ustawowg tablice

i urzadzenia reklamowe to przedmioty
materialne. Nadto nie jest zasadne
ograniczenie mozliwo$ci sytuowania ekranow
$wietlnych i ekranéw projekcyjnych na okres
nie dtuzszy, niz pi¢¢ dni w miesigcu w obrebie
danej nieruchomosci.

Uzasadnienie:

Na podstawie art. 37a ust. 1 u.p.z.p.

w uchwatach krajobrazowych moga by¢
zawarte regulacje dotyczace tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych,
ktérymi sg zgodnie z definicjami zawartymi
w art. 2 pkt 16b) i 16 ¢) u.p.z.p. jedynie
przedmioty materialne. Tym samym definicje
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
sa wezsze, niz definicja samej reklamy,
zawarta w art. 2 ust. 16a) u.p.z.p., ktorg jest
upowszechnianie w jakiejkolwiek formie
informacji promujacych osoby,
przedsigbiorstwa, towary i ustugi,
przedsigwzigcia, czy ruchy spoteczne.

W szczegolnosei reklama w formie projekeji
swietlnej- a zwlaszcza dokonywanej

w przestrzeni powietrznej nie nalezy do
kategorii tablic i urzgdzen reklamowych, a co
za tym idzie wylaczona jest mozliwosc jej
regulowania w uchwale krajobrazowe;.
Ponadto Izba kwestionuje zapis ograniczajacy
mozliwo§¢ mozliwos$ci sytuowania ekranow
swietlnych i ekranéw projekcyjnych na okres
nie dluzszy, niz pie¢ dni w miesigcu w obrebie

Uwaga
czg$Sciowo
uwzgledniona

Zgodnie z uwaga wykresla si¢ z przepisow uchwaty
par. 9 ust. 1 pkt 1 lit. d moéwiacy o sytuowaniu
ekranow $wietlnych i ekranéw projekcyjnych na
okres dtuzszy niz pig¢ dni w miesigcu w obrebie
danej nieruchomosci. Ponadto z uwagi na brak
mozliwosci regulowania w uchwale stopnia
jaskrawosci/intensywnos$ci swiatla dla wymienionych
w uwadze no$nikow reklamowych, ten typ reklamy
zostat wykluczony ze wszystkich obszarow

w granicach Miasta, poza obszarem SI.

W wyroku Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego
w Lodzi dot. tamtejszej uchwatly krajobrazowe;j

nie zakwestionowano ustalen dotyczacych
pods$wietlenia, lecz efekty
wizualne/holograficzne/audiowizualne/dzwigkowe
/projekcje holograficzne. W zwiazku z powyzszym
uznaje sig¢, ze regulacje Uchwaty Krajobrazowe;j
Gdanska nie przekraczaja delegacji ustawowe;j.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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danej nieruchomosci. Niezaleznie od tego, ze
termin ten jest bardzo krotki- uchwata

nie wprowadza zadnego mechanizmu, ktory
mogtby umozliwi¢ weryfikacje okresu, na jaki
dany ekran $wietlny lub projekcyjny bytby
umieszczony na nieruchomosci, co moze
prowadzi¢ do kontrowersji na etapie
stosowania uchwaty.

236. | Uzywanie okreslen W wylozonym projekcie uchwaty wielokrotnie | Uwaga Zmieniono nastgpujace ustalenia: Rada Miasta
nieprecyzyjnych uzywane sg pojecia nieprecyzyjne, stwarzajace | uwzgledniona - materiaty szlachetne — tradycyjne materiaty Gdanska
iniejednoznacznych § 4 | mozliwos¢ rozbieznych interpretacji, czesSciowo budowlane przeznaczone do zewngtrznego postanowita nie
ust. 1 pkt 1, w szczego6lnosci: wykonczenia obiektu budowlanego, w szczegolnosci: | uwzgledni¢ uwagi w
§4ust. 1 pkt 11 § 4 ust. 1 pkt 1): ,,zazwyczaj nicazurowe”, cegla ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal, | czeSci
§ 7 ust. 1 pkt 2 lit. c, § 4 ust. 1 pkt 11): ,,zazwyczaj podswietlane”, tynki strukturalne, klinkier, szkto przeszklen; nieuwzglednionej
§ 9 ust. 1 pkt2lit. a § 7 ust. 1 pkt 2) lit. ¢): ,,o8wietlenia - ,,stosowanie przy doswietlaniu lub podswietlaniu przez Prezydenta

niepowodujacego efektu ol$nienia”, tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych Miasta Gdanska
§ 9 ust. 1 pkt 2) lit. a): ,,bez pozostawiania oswietlenia o statej intensywnosci i barwie;”
zbednego dystansu”,
Uzasadnienie: Pozostate okreslenia nie wplywaja na rozumienie
Nie ulega watpliwosci, ze w akcie prawa przepisu a jedynie go doprecyzowuja w celu
miejscowego powinno unikac si¢ stosowania lepszego zrozumienia intencji uchwatodawcy.
okreslen nieprecyzyjnych, wieloznacznych
oraz stwarzajacych mozliwos¢ dowolnych
interpretacji, a tym samym takich, ktore moga
by¢ przedmiotem kontrowersji na etapie
stosowania uchwaly. Akt prawa miejscowego
powinien by¢ sformutowany na tyle
precyzyjnie, aby wylaczy¢ mozliwosci
dokonywania jego subiektywnych interpretacji
i tym samym dokonywania odrebnych
kwalifikacji prawnych takich samych stanow
faktycznych.
Jet Line Sp. z o0.0., reprezentowana przez czlonka Zarzadu Spolki Marcina Maszewskiego — z dn. 6.10.2017 r. (data wplywu: 16.10.2017 r.):

237. | Definicje definicja jest przekroczeniem upowaznienia Uwaga Ekran projekcyjny moze by¢ tablicg reklamowg albo | Rada Miasta

Ekran projekcyjny ustawowego. Ekran nie jest tablicg czy nieuwzgledniona | urzadzeniem reklamowym w rozumieniu Gdanska

urzadzeniem reklamowym, a §wiatto nie jest
przedmiotem materialnym, wobec ktdrego
mozna mowic o sytuowaniu.

art. 2 pkt 16 b i 16¢ u.p.z.p., jesli sg przeznaczone lub
shuzg ekspozycji reklamy, w zwigzku z czym brak
jest przeciwskazan do uregulowania tej formy tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych. Tablice

postanowita nie
uwzglednié uwagi
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reklamowe i urzadzenia reklamowe ustawowo
rozumie si¢ je jako przedmioty materialne
przeznaczone lub shuzace ekspozycji reklamy.
Zar6éwno $ciana, jak i matowa szyba, na ktore
rzucana jest projekcja reklamy w petni zawierajg si¢
w definicji ustawowe;.

238. | Definicje celem reklamy jest dotarcie do jak najwickszej | Uwaga Jak stusznie wskazano w uwadze wielko$¢ reklamy Rada Miasta
Reklama typu C liczby odbiorcow. Aby osiagnac ten cel, nieuwzgledniona | jest tylko jedynym z parametrow wplywajacym na jej | Gdanska
no$nik reklamowy musi by¢ widoczny. odbidr. Istniejg inne parametry decydujace postanowita nie
Jednym z parametrow, ktory o tym decyduje o widocznosci reklamy, np. jej blisko$¢ w stosunku uwzglednié¢ uwagi
jest format reklamy, ktory powinien by¢ do odbiorcy. Celem uchwaly krajobrazowej jest m.in.
dostosowany do mozliwosci zapoznania si¢ ograniczenie nadmiernego przeskalowywania
z przekazem reklamowym. Jako gorna granice no$nikéw. Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
proponuje¢ przyjac dla tego formatu wielkosé Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
50m2. realizacje celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
239. | Tablice reklamowe Uchwata w sposob nieuprawniony wprowadza | Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
i urzadzenia reklamowe réznicowanie podmiotow, mimo ze zgodnie nieuwzgledniona | Przepisy dotyczace tablic reklamowych SIL w zaden | Gdanska
Nieréwne traktowanie Z ustawg nie ma znaczenia, kto jest sposob nie wprowadzaja roznicowania podmiotow. postanowita nie
podmiotéw wlascicielem szyldu czy tablicy reklamowe;j uwzgledni¢ uwagi
lub urzadzenia reklamowego, wazna jest
regulacja w zakresie ilo$ci i estetycznego
wygladu tych urzadzen. Dlatego wnioskuje
0 usuni¢cie z zapisdw uchwaty wszelkich
zapisow, ktore wylaczaja z zapisow uchwaty
reklamowa dziatalno$¢ miasta np. w ramach
SIL Z punktu widzenia etyki nie jest rowniez
dopuszczalne twierdzenie, ze reklama
wyborcza nie jest reklama.
240. | Tablice reklamowe - s3 przejawem braku podstawowej wiedzy Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa Rada Miasta
i urzadzenia reklamowe z dziedziny ekonomii - miasto rozwija si¢ nieuwzgledniona | Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Gdanska
Ograniczenia techniczne | dzigki przedsi¢biorcom, wigc ograniczanie Uwzglednienie postulatu negatywnie wptyneloby na | postanowita nie
dotyczace grubosci duzej | mozliwosci komunikacji przedsigbiorcy realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | uwzgledni¢ uwagi
czgsci szyldow do 3 cm z mieszkancem jest rownoznaczne ze Projekt uchwaty, mimo zasad i warunkéw
zmniejszeniem wplywdéw do budzetu miasta sytuowania tablic i urzadzen reklamowych, daje
lub przejawem braku wiedzy technicznej - nieograniczone mozliwosci tworcze, m.in. przy
wykonanie tak cienkiego szyldu jest mozliwe, wykonywaniu szyldow.
ale wymaga stosowania drogich technologii
(zbgdnych w tym przypadku). Dlatego wnoszg
o0 zniesienie takiego ograniczenia.
241. | Tablice reklamowe -sg przekroczeniem upowaznienia Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Ustawodawca definiujac Rada Miasta
i urzadzenia reklamowe ustawowego. Ustawodawca nie dopuszcza nieuwzgledniona | tablicg reklamowa i urzadzenie reklamowe Gdanska
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Ograniczenia techniczne
dotyczace konstrukcji
nosnych tablic i urzadzen
reklamowych

ingerencji w elementy konstrukcyjne tablic
oraz elementy zwigzane z bezpieczenstwem,
takie jak np. pomosty BHP.

uwzglednit ich elementy konstrukcyjne i mocowania.

postanowita nie
uwzglednié uwagi

242. | Tablice reklamowe Proponowane rozwigzania w praktyce Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Okreslenie widocznos$ci Rada Miasta
i urzadzenia reklamowe uniemozliwiaja wlasciwe pod wzgledem nieuwzgledniona | nie wprowadza normy prawnej. Ponadto Gdanska
Odlegtosci pomiedzy skuteczno$ci ustawienie konstrukcji ustawodawca nie przewidzial ustalania liczby reklam | postanowita nie
tablicami i urzadzeniami | reklamowej, podstawowym kryterium powinna innych niz szyld, w zwigzku z czym oczywistym jest | uwzgledni¢ uwagi
reklamowymi oraz ich pozosta¢ widoczno$¢ reklamy (oczywiscie postugiwanie si¢ pozostalymi zasadami i warunkami
wysokosci ograniczajac liczbe reklam), dlatego wnoszg sytuowania dla tablic reklamowych i urzadzen
o uchylenie tych zapisoéw. reklamowych.
243. | Przepisy koncowe Wskazane terminy dostosowania sg zbyt Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ w petni uwzgledniona. Rada Miasta
Czas dostosowania krotkie i stanowig ingerencj¢ w prawa nabyte czgéciowo Realizacja postulatu znacznie odroczytaby realizacje | Gdanska
i interesy w toku, a takze konstytucyjnie uwzgledniona celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. postanowita nie
chronione prawa majatkowe przedsigbiorcow Wydhizono okres dostosowawczy ujednolicajac go uwzgledni¢ uwagi w
i whascicieli nieruchomosci. Terminem do 24 miesigcy dla wszystkich noénikéw reklamy. czgscl
wlasciwym dla dostosowania jest okres 5 lat; nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
244. | Nie dotyczy uchwaty - musza by¢ bezwzglednie przestrzegane. Uwaga Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie Rada Miasta
Prawa nabyte Niezgodne z Konstytucja RP sg dziatania nieuwzgledniona | prawa miejscowego jednolitych warunkow dla Gdanska

zmuszajace wlasciciela konstrukcji do jej
demontazu w przypadku, gdy wczesniej urzad
wydat prawomocne pozwolenie na budowe lub
potwierdzit przyjecie zgloszenia.

wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich.

Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: II SA/Op 196/17
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(--.) Sad nie podzielit zarzutdow skarzacej

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 116



w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotoéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktére miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

ABZ Media, Artur Bogoryja-Zakrzewski, ul. Zielony Stok

31/4 80-125 Gdans

k —z dn. 20.10.2017 r. (data wptywu: 23.10.2017 r.):

245.

Dotyczy § 3ust. 112
(cale teksty wskazanych
postanowien Uchwaty)
oraz Zalacznika nr 1 do
Uchwaly (caly tekst
Zalacznika) i Zatacznika
nr 2 (mapa).

Wskazane postanowienia Uchwaty, Zatacznik
nr 1 oraz Zatacznik nr 2 w sposob
nieuzasadniony:

ustanawiajg dla tych samych dzielnic Miasta
rozne zasady i warunki sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych poprzez
objecie poszczegblnych fragmentow tych
dzielnic granicami réznych obszarow
okres§lonych Uchwata;

Uchwala podzielita dzielnice w ramach ich
granic administracyjnych i obje¢ta je
regulacjami dotyczacymi réznych obszaréw
np. dzielnica Zabianka-Wejhera- Jelitkowo-
Tysiaclecia objeta zostata az trzema
obszarami: Obszarem SI, Obszarem S2,
natomiast jedna z dziatek znajdujacych si¢ we
wskazanej dzielnicy - Obszarem SI. Uchwata
wprowadzita w ten sposob rozne dla kazdego
z trzech wskazanych fragmentow w/w
dzielnicy Gdanska zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.
Podobny podziat dotyczy innych dzielnic
Miasta np. Wrzeszcza Gornego i Wrzeszcza
Dolnego (Obszar SI - Zatacznik nr 1 pkt 2
ppkt 4 lit. d) i Obszar S2 - Zatacznik nr 1 pkt 2
ppkt 3 lit. h).

Zrdznicowanie zasad i warunkow sytuowania

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Podziat miasta na obszary dokonany zostat

z uwzglednieniem ich walorow krajobrazowych.
Zgodnie z art. 1 ust. 2 u.p.z.p. w planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym uwzglednia si¢
zwlaszcza: walory architektoniczne i krajobrazowe,
wymagania ochrony dziedzictwa kulturowego

i zabytkdéw oraz dobr kultury wspotczesne;.
Wprowadzajac w uchwale krajobrazowej odmienne
zasady dla zabytkow i obiektow historycznych
kierowano si¢ tymi wytycznymi.

W ramach obszaréw poszczegolnych dzielnic Gminy
znajdujg si¢ tereny o zréznicowanym charakterze,

w zwigzku z czym w niektorych przypadkach objecie
catej dzielnicy jednym obszarem nie jest celowe

z uwagi na ich zréznicowany charakter. W tych
przypadkach niezbedne byto zaliczenie czegsci
dzielnic do kilku obszarow, dla ktorych przewidziano
inne zasady sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w ramach granic administracyjnych jednej
dzielnicy spowoduje skutek odwrotny od celu
Uchwaly, jakim jest zréwnowazenie
krajobrazu Miasta. W ramach jednej dzielnicy
powstang roézne jakosciowo, wielkosciowo

i rodzajowo tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe, co w konsekwencji spowoduje
chaos oraz batagan wizualny, estetyczny

i architektoniczny.

Istnieje rowniez ryzyko, Ze ta sama
nieruchomo$¢ w obszarze jednej dzielnicy
zostanie objeta roznymi zasadami i warunkami
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych. W konsekwencji Uchwala

W sposob nieuzasadniony zrdznicuje sytuacje
jednego podmiotu (wlasciciela nieruchomosci)
lub kilku ré6znych podmiotéw (przedsigbiorcy
posiadajacy tablice reklamowe lub urzadzenia
reklamowe na tej samej nieruchomosci).
Uchwata moze zatem naruszy¢ zasadg
réwnego traktowania obywateli, mieszkancow
i przedsigbiorcoéw w granicach danego
obszaru.

Ponadto w § 3 ust. 2 pkt 4 Uchwatly wskazano,
ze w obszarze SI (obejmujacym czes$é
dzielnicy Zabianka) zawieraja sie historyczne
uktady urbanistyczne nie wpisane do rejestru
jako obszary, tereny z nimi sgsiadujace oraz
inne obszary cenne krajobrazowo.
Tymczasem wskazany szczegotowo

w Zataczniku nr 1 Obszar S1 nie posiada
wskazanych w w/w postanowieniu Uchwaty
walorow. Zrozumiatym jest wyznaczenie
odrgbnych zasad na terenach obejmujacych
obiekty zabytkowe np. Gtéwne Miasto.
Tymczasem teren wskazanej dzielnicy
Zabianka nie znajduje si¢ w strefie objetej
ochrong zabytkdéw, nie ma walorow
krajobrazowych, a stanowiac jednolity okrag
administracyjny miasta powinien by¢
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traktowany w sposob catosciowy.
Wprowadzajac zrdéznicowane zasady
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych dla
innych obszaréw niz zabytkowe Rada Miasta
przekroczyta swoje kompetencje ustalone

art. 37a ust. 6 Ustawy z dnia 27 marca 20013 r.
- 0 planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. nr 80, poz. 717, ze zm.;
zwanej dalej ,,Ustawg o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym'").

246. | Dotyczy § 3ust. 112
(cale teksty wskazanych
postanowien Uchwaty)
oraz Zalacznika nr 1 do
Uchwaly (caly tekst
Zalacznika) i Zatacznika
nr 2 (mapa).

Wskazane postanowienia Uchwatly, Zatacznik
nr 1 oraz Zatacznik nr 2 w sposob
nieuzasadniony:

wprowadzaja mniej rygorystyczne warunki
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na nalezacych do Miasta
obiektach sportowo-widowiskowych: areny na
granicy Gdanska i Sopotu (Ergo Arena), Hali
Olivii, stadionie na Letnicy.

Postanowieniem § 3 ust. 2 pkt 6 Uchwata
wprowadzita obszar SI obejmujacy nalezace
do Miasta obiekty sportowo-widowiskowe:
aren¢ na granicy Gdanska i Sopotu (Ergo
Arena), Hale Olivie, stadion na Letnicy,
ustanawiajac dla niego w szczegdtowych
warunkach (Dziat I) mniej rygorystyczne
zasady sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych np. zezwalajac na sytuowanie
ekranu §wietlnego o wymiarach 13mx10m

(§ 16 pkt 4 ppkt 6 Uchwaty). Na pozostatych
obszarach takie rozwigzanie nie jest
dopuszczalne. Poprzez w/w wydzielenie

i wprowadzenie odmiennych - mniej
obostrzonych warunkéw dla sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych Miasto przyznato
sobie przywileje niedostepne dla pozostatych
podmiotéw. Tym samym Rada Miasta
naruszyla zasad¢ rownego traktowania

w ramach danego obszaru.

Podsumowujac powyzsze uwagi do pkt a) — c)
wskazuje, ze dokonany Uchwalg podziat

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa

Obszar oznaczony symbolem SI, w poréwnaniu

z innymi obszarami na terenie Miasta, obstuguje
imprezy masowe, a wigc stuzy proporcjonalnie
wigkszej liczbie mieszkancow oraz charakteryzuje
si¢ naturg rozrywkowa, stad jego wydzielenie jest
oczywiste. Sytuowanie na tym obszarze ekranow
$wietlnych jest spojne z charakterem obszaru tak
dtugo, jak nie narusza to w sposob przewazajacy

interesu ochrony krajobrazu na obszarach sasiednich.

Tymczasem uchwata moze zawierac ustalenia
dotyczace wymiardw tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych. W zwigzku z powyzszym
uwzgledniono ekrany $wietlne o wymiarach
wynoszacych nie wigcej niz 13 mna 10 m.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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Gdanska az na 8 obszardéw, ustalenie dla tej
samej dzielnicy zréznicowanych warunkow

i zasad sytuowania tablic reklamowych

1 urzadzen reklamowych oraz wprowadzenie
nieuzasadnionych przywilejéw dla Miasta

w zakresie sytuowania reklam na nalezacych
do Gdanska obiektach sportowych, narusza
przyznane Radzie Miasta uprawnienia
ustawowe, o ktorych mowa w art. 37a ust. 6
Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Wskazany przepis Ustawy
pozwala wprawdzie radzie gminy na odmienne
uregulowania dla r6znych obszar6w gminy.
Jednak uchwata podjeta przez rad¢ powinna
spetniac cel tej Ustawy, jakim jest
wprowadzenie nowych rozwigzan
powstrzymujacych degradacje krajobrazu oraz
porzadkujacych stanowigcg dobro wspdlne
przestrzen publiczng. Jak wyjasniono powyzej
Uchwala tych warunkow nie spetnia. Co
wigcej wprowadza rozwigzania sprzeczne

z tym celem, a wigc i z art. 37a Ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Zgodnie z art. 91 ust. 1 Ustawy
z dnia 8 marca 1990 r. - o samorzadzie
gminnym (Dz. U. Nr 16, poz. 95, ze zm.;
zwanej dalej ,,Ustawa o samorzadzie
gminnym"), uchwata organu gminy sprzeczna
z prawem jest niewazna. Uchwata
krajobrazowa w ksztalcie proponowanym

nie powinna zatem pozosta¢ w miejscowym
porzadku prawnym.

W zwigzku z powyzszym proponuje, aby
dokona¢ podziatu Miasta w granicach
dozwolonych prawem na:

- obszary zabytkowe objete ustawg o ochronie
zabytkow,

- ciggi komunikacyjne,

- obszary pozostate.
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247. | Dotyczy postanowienia Podobnie jak powyzej w uwagach do pkt 3 Uwaga Powotane przepisy uchwaty krajobrazowe;j Rada Miasta
§4ust.2pkt4is niniejszego pisma wskazuje, ze zasady nieuwzgledniona | nie reguluja w tym fragmencie odleglosci od jezdni. | Gdanska
Uchwaly (caly tekst umieszczania obiektow budowlanych oraz § 4 ust. 2 pkt 45 bedzie miatl zastosowanie postanowita nie
postanowien). nieb¢dacych obiektami budowlanymi reklam w przypadku reklam umieszczonych po obu stronach | uwzgledni¢ uwagi

zostaly juz okreslone w art. 43 ust. 1 Ustawy drogi. W postanowieniu tym wskazano, ze w takim
o drogach publicznych. przypadku istotne sa odlegtosci pomiedzy
Wskazane w § 4 ust. 2 pkt 4 1 5 Uchwaly poszczegoblnymi rodzajami reklam po 1 stronie drogi,
kwestie odpowiednio regulujace odlegtos¢ a umieszczenie reklamy po drugiej strony ulicy
pomiedzy reklamami przy drodze (czyli nie bedzie uwzglednianie przy okreslaniu wymogow
odlegtos¢ reklam od drogi) oraz zasady dotyczacych zachowania odleglosci od

liczenia odlegtosci od skrzyzowania nie moga poszczegdlnych rodzajow reklam,

by¢ zatem regulowane Uchwata. Rada Miasta §4 ust. 2 pkt 5 nie koliduje z postanowieniami

nie ma kompetencji aby ustanawia¢ kwestie ustawy o drogach publicznych.

prawne, ktore sa juz uregulowane dostatecznie

w polskim porzadku prawnym.

Rowniez jak w pkt 3 wskazuje¢, ze Uchwata

narusza przepisy kompetencyjne rad gmin

okreslone art. 37a ust. 1 Ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym. Wszelkie

postanowienia Uchwaly wykraczajace poza

kompetencje rad gmin wskazane w w/w

Ustawie, stanowig istotne naruszenie prawa, co

w konsekwencji oznacza niewazno§¢ Uchwaty

zgodnie z art. 91 ust. 1 Ustawy o samorzadzie

gminnym.

248. Dotyczy postanowienia We wskazanym postanowieniu zawarta jest Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Ustalenia dotyczace Rada Miasta
§ 4 ust. 1 pkt 19 Uchwaty | definicja ,,pola ochronnego", przez ktore nieuwzgledniona | wielkosci pola ochronnego dla konkretnych Gdanska
- wskazanej tam definicji | nalezy rozumie¢ ,,puste prostokatne pole (...), przypadkow znajduja si¢ w dalszych przepisach postanowita nie
wyrazenia ,,pole proporcjonalne do wielkosci tablicy uchwaty, dotyczacych tablic reklamowych i urzadzen | uwzgledni¢ uwagi
ochronne". reklamowej (...)”. Poprzez uzyte stowo reklamowych.

s proporcjonalnie” definicja ustala gabaryty
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.
Nie wskazano jednak, jakie doktadnie
proporcje powinna zachowac tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, aby te
gabaryty zostaly spetnione. W konsekwencji
oznacza to dowolnos¢ decyzji
umieszczajacego tablicg lub urzadzenie
reklamowe w zaleznosci od ptaszczyzny ich
usytuowania, znajdujacych si¢ otworéw
okiennych, detali architektonicznych itp.
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We wskazanym zakresie Uchwata nie zawiera
jasnych i czytelnych nakazow, dopuszczen

1 ograniczen, zatem nie spetnia wymogow
Rozporzadzenia w sprawie zasad techniki
prawodawczej.

Ponadto powyzsze niedookreslone wskazanie
oznacza faktyczne réznicowanie sytuacji
podmiotéw umieszczajacych tablice lub
urzadzenia reklamowe na jedne;j
nieruchomosci, co powoduje naruszenie
zasady rownos$ci obywateli wobec prawa

i rownego traktowania w granicach danego
obszaru.

249.

Dotyczy postanowienia
§ 4 ust. 1 pkt 24 Uchwaty
(caty tekst
postanowienia) w zw.
z§ 11 pkt4 ppkt 1, § 12
pkt 4 ppkt 5, § 13 pkt 4
ppkt 7, § 14 pkt 4 ppkt 7,
§ 15 pkt 4 ppkt 8, § 16
pkt 4 ppkt 9, § 17 pkt 4
ppkt 8 oraz § 18 pkt 4
ppkt 8 Uchwaty (cate
teksty wskazanych
postanowien).

W postanowieniu § 4 ust. 1 pkt 24 Uchwaty
zawarto definicje ,,reklamy okoliczno$ciowe;j",
przez ktora nalezy rozumiec¢ reklame
wydarzen: kulturalnych, sportowych,
spotecznych, religijnych, szkolnych,
odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Reklama okoliczno$ciowa odnosi si¢ zatem do
wydarzen organizowanych lub
sponsorowanych przez Miasto. Postanowienia
Uchwaly zawarte w Dziale II, regulujace
szczegOlowo zasady i warunki sytuowania
reklam okolicznosciowych nie wprowadzaja
zroznicowanych warunkow i zasad dla
poszczegodlnych obszarow Miasta. Uchwata
wprowadza zatem jednolite warunki
sytuowania i formy reklamy okoliczno$ciowe;j
dla wszystkich obszaréw Gdanska, z jednym
wyjatkiem: dla obszaréw SZ oraz SO Uchwata
pozwala na sytuowanie reklam
okolicznosciowych wytacznie dla wydarzen
okolicznosciowych odbywajacych si¢

w granicach obszaru, w pozostatych obszarach
reklama okoliczno$ciowa moze by¢ sytuowana
dla wszystkich wydarzen okolicznosciowych.
Uchwala nie réznicuje zatem warunkow

i zasad sytuowania reklam odnoszacych si¢
bezposrednio do wydarzen promujacych
Miasto. Podczas, gdy warunki i zasady

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa — z definicji okreslenia
,reklama okolicznosciowa” nie wynika, ze odnosi si¢
ona wyltacznie do ,,wydarzen organizowanych lub
sponsorowanych przez Miasto”; ponadto, nie ma
podstaw aby sadzi¢, ze ,,Miasto begdzie
uprzywilejowane w dostepie do ,,miejsca”
reklamowego przed innymi podmiotami”. Warunki
dla reklamy okoliczno$ciowej sa jednakowe dla
wszystkich podmiotow.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany

Strona 122



sytuowania oraz gabaryty i standardy reklam
komercyjnych reklamujacych okreslone
produkty czy tez inne wydarzenia komercyjne
zostaty w Uchwale zr6znicowane w zaleznoS$ci
od obszaru.

Uchwala nie wprowadza jakichkolwiek
ograniczen np. ilo§ciowych w sytuowaniu
reklam okoliczno$ciowych na terenie Starego
Miasta. W konsekwencji zarowno obszary
zabytkowe, jak i obszary Miasta
nieposiadajace takich walor6w moga tak samo
zosta¢ ,,zalane" reklamami wydarzen
miejskich. Takie rozwigzanie réznicuje zatem
sytuacj¢ Miasta i innych podmiotoéw bedacych
wlascicielami urzadzen reklamowych,
uprzywilejowujac w tym zakresie Miasto.

Nie ma tutaj znaczenia rodzaj wydarzen, ktore
maja by¢ promowane reklamami
okoliczno$ciowymi poniewaz celem uchwaty
krajobrazowej nie powinno by¢ ograniczenie
wylacznie reklam komercyjnych, a ogdlnie
,uporzadkowanie" krajobrazu miejskiego pod
katem tablic i urzadzen reklamowych. Zatem
bez wzgledu, czy jest to reklama komercyjna,
czy tez nie, zasady sytuowania i warunki tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych
powinny by¢ takie same dla wszystkich reklam
bez wzgledu jaki produkt, czy wydarzenie
reklamuja, lub tez kto jest reklamodawca, albo
wlascicielem lub posiadaczem no$nika
reklamowego.

Nie zmienia powyzszego wyjatek
dopuszczajacy umieszczanie na obszarach SZ
oraz SO reklam okoliczno$ciowych wytacznie
dla wydarzen okolicznosciowych
odbywajacych si¢ w granicach obszaru. Nadal
bowiem Miasto bedzie uprzywilejowane

w dostgpie do ,,miejsca" reklamowego przed
innymi podmiotami.

Powyzsze oznacza nieuzasadnione
zréznicowanie sytuacji podmiotdw, stanowiace

Id: DB7F2891-2EEF-48F5-8FA6-2682A6730F52. Podpisany Strona 123



istotne naruszenie, o ktorym mowa
w art. 91 ust. 1 Ustawy o samorzadzie
gminnym.

250.

Dotyczy postanowienia

§ 13 pkt 6 pkt 2 Uchwaty
- w zakresie w jakim
postanowienie to
umozliwia sytuowanie
powtlok pneumatycznych
oraz innych
przestrzennych urzadzen
reklamowych wylacznie
na terenach publicznych.

Zgodnie z definicja ,,terenu publicznego”, jest
to przestrzen ogolnodostepna np. drogi,
parkingi itp.

Postanowienie § 13 pkt 6 ppkt 2 Uchwaty
wprowadza niezrozumiale ograniczenie
mozliwosci sytuowania wskazanych tam
powlok pneumatycznych oraz innych
przestrzennych urzadzen reklamowych do
jednego rodzaju terenu. Tymczasem celem
uchwaly krajobrazowej jest ochrona
krajobrazu Miasta, a nie uznaniowe
ograniczanie swobody reklamy.

Ponadto w postanowieniu uzyto wyrazenia
»przestrzennych urzadzen reklamowych"
ktérego definicji nie ma w stowniczku
zawartym w § 4 Uchwaly. Uchwata, jako akt
prawa miejscowego, powinna w sposob jasny
okresla¢ zasady i warunki gabarytow

i standardow jako$ciowych urzadzen
reklamowych. Wskazane postanowienie tego
warunku nie spetnia, pozwalajac na dowolna
interpretacj¢ uzytego w nim wyrazenia przez
organ stosujacy Uchwale. Powyzsze oznacza,
ze Uchwala nie spetnia podstawowego
warunku, jakim jest zgodno$¢

z ustanowionymi Rozporzadzeniem zasadami
sztuki prawodawczej. Uchwata niespelniajaca
warunkow ustalonych wskazanym
Rozporzadzeniem nie moze pozostac¢

w miejscowym porzagdku prawnym

Uwaga
czesciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto
przepis dotyczacy okreslenia definicji ,,teren
publiczny”. Tym samym wykres$lono ustalenie dot.
mozliwo$ci sytuowania tej formy reklamy wytacznie
na terenach publicznych.

Kwestie zgodnosci ustalen uchwaty z delegacja
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym a takze Rozporzadzeniem Prezesa
Rady Ministréw sprawie Zasad techniki
prawodawczej ocenia¢ bedzie organ nadzoru jakim
w tym wypadku jest Wojewoda Pomorski.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscel
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska

251.

Dotyczy Uzasadnienia
Uchwaly

Whnoszacy uwagi zdaje sobie sprawe, ze
Uzasadnienie nie stanowi tresci Uchwaly.
Jednakze w Uzasadnieniu Uchwaly znajduje
si¢ stwierdzenie, ktdre jest istotne z punktu
widzenia zasad techniki prawodawcze;j.
Zgodnie z § 1 pkt 4 Rozporzadzenia w sprawie
zasad techniki prawodawczej podjecie decyzji

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa. Uwaga nie dotyczy ustalen
projektu uchwaty krajobrazowe;j.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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o przygotowaniu projektu uchwaly poprzedza
si¢ w szczegolnosci okresleniem
przewidywanych skutkéw spotecznych,
gospodarczych, organizacyjnych, prawnych

i finansowych kazdego z rozwazanych
rozwigzan. W Uzasadnieniu Uchwaty
wskazano, ze ,,w toku prac nad projektem
Uchwaly wazono interes publiczny i interesy
prywatne, w tym zglaszane w postaci
wnioskoéw 1 uwag (...)".

Zdaniem piszacego nie zostal rozpoznany

w sposob nalezyty aspekt ekonomiczny

i konsekwencje finansowe podjecia Uchwaty
dla budzetu Miasta. Nalezy przypomnie¢, ze
gros tablic i urzadzen reklamowych znajduje
si¢ na terenach nalezacych do Gminy Miasta
Gdansk. Uchwata spowoduje niewatpliwie
niekorzystne skutki finansowe dla Gminy,

a Miasto nie przedstawilo doktadnej analizy
jakie przychody roczne osiggato dotychczas

z tytutu reklam, w tym z tytutu optat za zajecia
pasa, dzierzawe gruntu lub wynajem $cian.
Ponadto powinno wskaza¢ koszt usunigcia
reklam z Miasta. Warunki i zasady
wprowadzone Uchwatg spowoduja
ograniczenia dziatalnos$ci firm zajmujacych si¢
reklama, wilascicieli tablic i urzadzen
reklamowych, a takze negatywne skutki
finansowe w postaci koniecznosci
dostosowania tych tablic i urzadzen do
warunkéw okreslonych Uchwatly.

Powyzsze oznacza ogélnie niekorzystne skutki
spoteczne w postaci zmniejszenia przychodow
Miasta, spotdzielni i wspdlnot
mieszkaniowych, ale rbwniez zwolnienia
pracownikow z branzy reklamowej, a wigc
ogoblnie negatywne koszty spoleczne.

Reklama Pomorska Sp. z o.0., reprezentowana przez Prezesa Zarzadu Artura Bogoryja-Zakrzewskiego — z dn. 20.20.2017 r. (data wplywu 23.10.2017 r.):
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252. Dotyczy § 3 ust. 112
(cate teksty wskazanych
postanowien Uchwaly)
oraz Zalacznika nr 1 do
Uchwaly (caty tekst
Zalacznika) i Zatgcznika
nr 2 (mapa).

Wskazane postanowienia Uchwatly, Zatacznik
nr 1 oraz Zatacznik nr 2 w sposob
nieuzasadniony:

ustanawiaja dla tych samych dzielnic Miasta
rézne zasady i warunki sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych poprzez
objecie poszczegblnych fragmentow tych
dzielnic granicami réznych obszarow
okres$lonych Uchwata;

Uchwata podzielita dzielnice w ramach ich
granic administracyjnych i obj¢ta je
regulacjami dotyczacymi réznych obszarow
np. dzielnica Zabianka-Wejhera- Jelitkowo-
Tysiaclecia objeta zostata az trzema
obszarami: Obszarem SI, Obszarem S2,
natomiast jedna z dziatek znajdujacych si¢ we
wskazanej dzielnicy - Obszarem SI. Uchwata
wprowadzita w ten sposob rézne dla kazdego
z trzech wskazanych fragmentow w/w
dzielnicy Gdanska zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.
Podobny podziat dotyczy innych dzielnic
Miasta np. Wrzeszcza Gornego i Wrzeszcza
Dolnego (Obszar SI - Zalacznik nr 1 pkt 2
ppkt 4 lit. d) i Obszar S2 - Zatacznik nr 1 pkt 2
ppkt 3 lit. h).

Zroznicowanie zasad i warunkow sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w ramach granic administracyjnych jednej
dzielnicy spowoduje skutek odwrotny od celu
Uchwaly, jakim jest zrownowazenie
krajobrazu Miasta. W ramach jednej dzielnicy
powstang roézne jakosciowo, wielko$ciowo

i rodzajowo tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe, co w konsekwencji spowoduje
chaos oraz batagan wizualny, estetyczny

i architektoniczny.

Istnieje rowniez ryzyko, Ze ta sama
nieruchomo$¢ w obszarze jednej dzielnicy
zostanie objeta roznymi zasadami i warunkami
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Podziat miasta na obszary dokonany zostat

z uwzglednieniem ich waloréow krajobrazowych.
Zgodnie z art. 1 ust. 2 u.p.z.p. w planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym uwzglednia si¢
zwlaszcza: walory architektoniczne i krajobrazowe,
wymagania ochrony dziedzictwa kulturowego

i zabytkdéw oraz dobr kultury wspotczesne;.
Wprowadzajac w uchwale krajobrazowej odmienne
zasady dla zabytkoéw 1 obiektow historycznych
kierowano si¢ tymi wytycznymi.

W ramach obszarow poszczeg6lnych dzielnic Gminy
znajduja si¢ tereny o zréznicowanym charakterze,

w zwigzku z czym w niektorych przypadkach objgcie
catej dzielnicy jednym obszarem nie jest celowe

z uwagi na ich zréznicowany charakter. W tych
przypadkach niezbedne bylo zaliczenie czesci
dzielnic do kilku obszaréw, dla ktérych przewidziano
inne zasady sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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reklamowych. W konsekwencji Uchwata

W sposob nieuzasadniony zroznicuje sytuacje
jednego podmiotu (wlasciciela nieruchomosci)
lub kilku réznych podmiotow (przedsigbiorcy
posiadajacy tablice reklamowe lub urzadzenia
reklamowe na tej samej nieruchomosci).
Uchwala moze zatem naruszy¢ zasade
réwnego traktowania obywateli, mieszkancow
i przedsigbiorcow w granicach danego
obszaru.

Ponadto w § 3 ust. 2 pkt 4 Uchwaly wskazano,
ze w obszarze SI (obejmujgcym cze$é
dzielnicy Zabianka) zawieraja sie historyczne
uktady urbanistyczne nie wpisane do rejestru
jako obszary, tereny z nimi sgsiadujace oraz
inne obszary cenne krajobrazowo.
Tymczasem wskazany szczegotowo

w Zatagczniku nr 1 Obszar S1 nie posiada
wskazanych w w/w postanowieniu Uchwaty
waloréw. Zrozumiatym jest wyznaczenie
odrebnych zasad na terenach obejmujacych
obiekty zabytkowe np. Gtdéwne Miasto.
Tymczasem teren wskazanej dzielnicy
Zabianka nie znajduje si¢ w strefie objetej
ochrong zabytkow, nie ma walorow
krajobrazowych, a stanowiac jednolity okrag
administracyjny miasta powinien by¢
traktowany w sposob catosciowy.
Wprowadzajac zréznicowane zasady
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych dla
innych obszardéw niz zabytkowe Rada Miasta
przekroczyta swoje kompetencje ustalone

art. 37a ust. 6 Ustawy z dnia 27 marca 20013 r.

- 0 planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. nr 80, poz. 717, ze zm.;
zwanej dalej ,,Ustawg o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym").

253. Dotyczy § 3 ust. 112
(cate teksty wskazanych
postanowien Uchwaty)
oraz Zatacznika nr 1 do

Wskazane postanowienia Uchwaty, Zatacznik
nr 1 oraz Zatacznik nr 2 w sposob
nieuzasadniony:

wprowadzaja mniej rygorystyczne warunki

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa

Obszar oznaczony symbolem SI, w por6wnaniu
z innymi obszarami na terenie Miasta, obstuguje
imprezy masowe, a wiec shuzy proporcjonalnie

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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Uchwaly (caly tekst
Zalacznika) i Zatacznika
nr 2 (mapa).

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na nalezacych do Miasta
obiektach sportowo-widowiskowych: areny na
granicy Gdanska i Sopotu (Ergo Arena), Hali
Olivii, stadionie na Letnicy.

Postanowieniem § 3 ust. 2 pkt 6 Uchwata
wprowadzita obszar SI obejmujacy nalezace
do Miasta obiekty sportowo- widowiskowe:
aren¢ na granicy Gdanska i Sopotu (Ergo
Arena), Hale Olivie, stadion na Letnicy,
ustanawiajac dla niego w szczegdtowych
warunkach (Dziat I) mniej rygorystyczne
zasady sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych np. zezwalajac na sytuowanie
ekranu $wietlnego o wymiarach 13mx10m

(§ 16 pkt 4 ppkt 6 Uchwaty). Na pozostalych
obszarach takie rozwigzanie nie jest
dopuszczalne. Poprzez w/w wydzielenie

i wprowadzenie odmiennych - mniej
obostrzonych warunkéw dla sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych Miasto przyznato
sobie przywileje niedostepne dla pozostatych
podmiotéw. Tym samym Rada Miasta
naruszyta zasad¢ rownego traktowania

w ramach danego obszaru.

Podsumowujac powyzsze uwagi do pkt a) — c)
wskazuj¢, ze dokonany Uchwata podziat
Gdanska az na 8 obszardéw, ustalenie dla tej
samej dzielnicy zr6znicowanych warunkow

i zasad sytuowania tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz wprowadzenie
nieuzasadnionych przywilejow dla Miasta

w zakresie sytuowania reklam na nalezacych
do Gdanska obiektach sportowych, narusza
przyznane Radzie Miasta uprawnienia
ustawowe, o ktérych mowa w art. 37a ust. 6
Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Wskazany przepis Ustawy
pozwala wprawdzie radzie gminy na odmienne
uregulowania dla r6znych obszaréw gminy.
Jednak uchwata podjeta przez rade powinna

wigkszej liczbie mieszkancow oraz charakteryzuje
si¢ naturg rozrywkowa, stad jego wydzielenie jest
oczywiste. Sytuowanie na tym obszarze ekranow
$wietlnych jest spdjne z charakterem obszaru tak
dtugo, jak nie narusza to w sposob przewazajacy

interesu ochrony krajobrazu na obszarach sasiednich.

Tymczasem uchwata moze zawierac¢ ustalenia
dotyczace wymiardw tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych. W zwigzku z powyzszym
uwzgledniono ekrany swietlne o wymiarach
wynoszacych nie wigcej niz 13 mna 10 m.
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spetniac cel tej Ustawy, jakim jest
wprowadzenie nowych rozwigzan
powstrzymujacych degradacje krajobrazu oraz
porzadkujacych stanowigca dobro wspolne
przestrzen publiczng. Jak wyjasniono powyzej
Uchwata tych warunkéw nie spetnia. Co
wiecej wprowadza rozwigzania sprzeczne

z tym celem, a wigc i z art. 37a Ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Zgodnie z art. 91 ust. 1 Ustawy
z dnia 8 marca 1990 r. - o samorzadzie
gminnym (Dz. U. Nr 16, poz. 95, ze zm.;
zwanej dalej ,,Ustawa o samorzadzie
gminnym"), uchwata organu gminy sprzeczna
z prawem jest niewazna. Uchwala
krajobrazowa w ksztalcie proponowanym

nie powinna zatem pozosta¢ w miejscowym
porzadku prawnym.

W zwigzku z powyzszym proponuje, aby
dokonac¢ podziatu Miasta w granicach
dozwolonych prawem na:

- obszary zabytkowe objete ustawg o ochronie
zabytkow,

- ciggi komunikacyjne,

- obszary pozostate.

254. | Dotyczy postanowienia
§4ust. 2pkt4is
Uchwaly (caly tekst

postanowien).

Podobnie jak powyzej w uwagach do pkt 3
niniejszego pisma wskazuje, ze zasady
umieszczania obiektow budowlanych oraz
niebgdacych obiektami budowlanymi reklam
zostaly juz okreslone w art. 43 ust. 1 Ustawy
o drogach publicznych.

Wskazane w § 4 ust. 2 pkt 4 1 5 Uchwaly
kwestie odpowiednio regulujace odlegtosé
pomiedzy reklamami przy drodze (czyli
odlegtos¢ reklam od drogi) oraz zasady
liczenia odleglosci od skrzyzowania nie moga
by¢ zatem regulowane Uchwatla. Rada Miasta
nie ma kompetencji aby ustanawia¢ kwestie
prawne, ktore sa juz uregulowane dostatecznie
w polskim porzadku prawnym.

Réwniez jak w pkt 3 wskazuje, ze Uchwatla

Uwaga
nieuwzgledniona

Powotane przepisy uchwaty krajobrazowej

nie reguluja w tym fragmencie odlegtosci od jezdni.
§ 4 ust. 2 pkt 45 bedzie miatl zastosowanie

w przypadku reklam umieszczonych po obu stronach
drogi. W postanowieniu tym wskazano, ze w takim
przypadku istotne sg odleglosci pomiedzy
poszczegoblnymi rodzajami reklam po 1 stronie drogi,
a umieszczenie reklamy po drugiej strony ulicy

nie bedzie uwzglednianie przy okreslaniu wymogow
dotyczacych zachowania odleglosci od
poszczegolnych rodzajow reklam,

§4 ust. 2 pkt 5 nie koliduje z postanowieniami
ustawy o drogach publicznych.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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narusza przepisy kompetencyjne rad gmin
okreslone art. 37a ust. 1 Ustawy o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym. Wszelkie
postanowienia Uchwaty wykraczajace poza
kompetencje rad gmin wskazane w w/w
Ustawie, stanowig istotne naruszenie prawa, co
w konsekwencji oznacza niewazno$¢ Uchwaty
zgodnie z art. 91 ust. 1 Ustawy o samorzadzie
gminnym.

255. Dotyczy postanowienia

§ 4 ust. 1 pkt 19 Uchwaly
- wskazanej tam definicji
wyrazenia ,,pole
ochronne".

We wskazanym postanowieniu zawarta jest
definicja ,,pola ochronnego", przez ktore
nalezy rozumie¢ ,,puste prostokatne pole (...),
proporcjonalne do wielkosci tablicy
reklamowej (...)”. Poprzez uzyte stowo
»,proporcjonalnie” definicja ustala gabaryty
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.
Nie wskazano jednak, jakie doktadnie
proporcje powinna zachowac tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, aby te
gabaryty zostaly spelnione. W konsekwencji
oznacza to dowolnos¢ decyzji
umieszczajacego tablice lub urzadzenie
reklamowe w zaleznosci od ptaszczyzny ich
usytuowania, znajdujacych si¢ otworow
okiennych, detali architektonicznych itp.

We wskazanym zakresie Uchwata nie zawiera
jasnych i czytelnych nakazow, dopuszczen

i ograniczen, zatem nie spetnia wymogow
Rozporzadzenia w sprawie zasad techniki
prawodawczej.

Ponadto powyzsze niedookreslone wskazanie
oznacza faktyczne réznicowanie sytuacji
podmiotdéw umieszczajacych tablice lub
urzadzenia reklamowe na jedne;j
nieruchomosci, co powoduje naruszenie
zasady rownos$ci obywateli wobec prawa

i rownego traktowania w granicach danego
obszaru.

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustalenia dotyczace wielkosci pola ochronnego dla
konkretnych przypadkéw znajduja si¢ w dalszych
przepisach uchwaty dotyczacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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256.

Dotyczy postanowienia

§ 4 ust. 1 pkt 24 Uchwaty
(caty tekst
postanowienia) w zw.
z§ 11 pkt4 ppkt 1, § 12
pkt 4 ppkt 5, § 13 pkt 4
ppkt 7, § 14 pkt pkt 4
ppkt 7, § 15 pkt 4 ppkt 8,
§ 16 pkt 4 ppkt 9, § 17
pkt 4 ppkt 8 oraz § 18
pkt 4 ppkt 8 Uchwaty
(cale teksty wskazanych
postanowien).

W postanowieniu § 4 ust. 1 pkt 24 Uchwaty
zawarto definicje ,,reklamy okoliczno$ciowe;j",
przez ktora nalezy rozumie¢ reklame
wydarzen: kulturalnych, sportowych,
spotecznych, religijnych, szkolnych,
odbywajacych si¢ na obszarze Miasta.
Reklama okoliczno$ciowa odnosi si¢ zatem do
wydarzen organizowanych lub
sponsorowanych przez Miasto. Postanowienia
Uchwaly zawarte w Dziale II, regulujace
szczegOlowo zasady i warunki sytuowania
reklam okolicznosciowych nie wprowadzaja
zroznicowanych warunkow i zasad dla
poszczegodlnych obszarow Miasta. Uchwata
wprowadza zatem jednolite warunki
sytuowania i formy reklamy okoliczno$ciowe;j
dla wszystkich obszaréw Gdanska, z jednym
wyjatkiem: dla obszaréw SZ oraz SO Uchwata
pozwala na sytuowanie reklam
okolicznosciowych wylacznie dla wydarzen
okolicznosciowych odbywajacych si¢

w granicach obszaru, w pozostatych obszarach
reklama okoliczno$ciowa moze by¢ sytuowana
dla wszystkich wydarzen okolicznosciowych.
Uchwala nie réznicuje zatem warunkow

i zasad sytuowania reklam odnoszacych si¢
bezposrednio do wydarzen promujacych
Miasto. Podczas, gdy warunki i zasady
sytuowania oraz gabaryty i standardy reklam
komercyjnych reklamujacych okreslone
produkty czy tez inne wydarzenia komercyjne
zostaty w Uchwale zroznicowane w zaleznosci
od obszaru.

Uchwata nie wprowadza jakichkolwiek
ograniczen np. iloS§ciowych w sytuowaniu
reklam okoliczno$ciowych na terenie Starego
Miasta. W konsekwencji zarowno obszary
zabytkowe, jak i obszary Miasta
nieposiadajace takich waloré6w moga tak samo
zostac ,,zalane" reklamami wydarzen
miejskich. Takie rozwigzanie réznicuje zatem

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa — z definicji okreslenia
,reklama okolicznosciowa” nie wynika, ze odnosi si¢
ona wylacznie do ,,wydarzen organizowanych lub
sponsorowanych przez Miasto”; ponadto, nie ma
podstaw aby sadzi¢, ze ,,Miasto begdzie
uprzywilejowane w dostepie do ,,miejsca”
reklamowego przed innymi podmiotami”. Warunki
dla reklamy okoliczno$ciowej sg jednakowe dla
wszystkich podmiotow.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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sytuacj¢ Miasta i innych podmiotéw bedacych
wlascicielami urzadzen reklamowych,
uprzywilejowujac w tym zakresie Miasto.

Nie ma tutaj znaczenia rodzaj wydarzen, ktore
maja by¢ promowane reklamami
okoliczno$ciowymi poniewaz celem uchwaty
krajobrazowej nie powinno by¢ ograniczenie
wylacznie reklam komercyjnych, a ogoélnie
,uporzadkowanie" krajobrazu miejskiego pod
katem tablic i urzadzen reklamowych. Zatem
bez wzgledu, czy jest to reklama komercyjna,
czy tez nie, zasady sytuowania i warunki tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych
powinny by¢ takie same dla wszystkich reklam
bez wzgledu jaki produkt, czy wydarzenie
reklamuja, lub tez kto jest reklamodawca, albo
wlascicielem lub posiadaczem no$nika
reklamowego.

Nie zmienia powyzszego wyjatek
dopuszczajacy umieszczanie na obszarach SZ
oraz SO reklam okoliczno$ciowych wytacznie
dla wydarzen okolicznosciowych
odbywajacych si¢ w granicach obszaru. Nadal
bowiem Miasto bedzie uprzywilejowane

w dostgpie do ,,miejsca" reklamowego przed
innymi podmiotami.

Powyzsze oznacza nieuzasadnione
zrdznicowanie sytuacji podmiotow, stanowiace
istotne naruszenie, o ktorym mowa

w art. 91 ust. 1 Ustawy o samorzadzie
gminnym.

257. | Dotyczy postanowienia

§ 13 pkt 6 pkt 2 Uchwaty
- w zakresie w jakim
postanowienie to
umozliwia sytuowanie
powlok pneumatycznych
oraz innych
przestrzennych urzadzen
reklamowych wylacznie
na terenach publicznych.

Zgodnie z definicja ,,terenu publicznego”, jest
to przestrzen ogo6lnodostepna np. drogi,
parkingi itp.

Postanowienie § 13 pkt 6 ppkt 2 Uchwaty
wprowadza niezrozumiate ograniczenie
mozliwosci sytuowania wskazanych tam
powlok pneumatycznych oraz innych
przestrzennych urzadzen reklamowych do
jednego rodzaju terenu. Tymczasem celem
uchwaty krajobrazowej jest ochrona

Uwaga
czesSciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia uwagi w uchwale usunigto
przepis dotyczacy okreslenia definicji ,,teren
publiczny”. Tym samym wykre$lono ustalenie dot.
mozliwo$ci sytuowania tej formy reklamy wytacznie
na terenach publicznych.

Kwestie zgodnosci ustalen uchwaty z delegacja
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym a takze Rozporzadzeniem Prezesa
Rady Ministréw sprawie Zasad techniki
prawodawczej ocenia¢ bedzie organ nadzoru jakim

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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krajobrazu Miasta, a nie uznaniowe
ograniczanie swobody reklamy.

Ponadto w postanowieniu uzyto wyrazenia
»przestrzennych urzadzen reklamowych"
ktérego definicji nie ma w stowniczku
zawartym w § 4 Uchwaly. Uchwata, jako akt
prawa miejscowego, powinna w sposdb jasny
okresla¢ zasady i warunki gabarytow

i standardow jakoS$ciowych urzadzen
reklamowych. Wskazane postanowienie tego
warunku nie spetnia, pozwalajac na dowolna
interpretacje uzytego w nim wyrazenia przez
organ stosujacy Uchwale. Powyzsze oznacza,
ze Uchwala nie spetnia podstawowego
warunku, jakim jest zgodno$é

z ustanowionymi Rozporzadzeniem zasadami
sztuki prawodawczej. Uchwata niespelniajaca
warunkow ustalonych wskazanym
Rozporzadzeniem nie moze pozostac

w miejscowym porzadku prawnym

w tym wypadku jest Wojewoda Pomorski.

258. | Dotyczy postanowienia
§ 9 ust. 1 pkt 1 lit. d)
Uchwaly (caly tekst
postanowienia).

Wskazane postanowienie zakazuje sytuowania
ekranow $wietlnych i1 ekranéw projekcyjnych
na okres dtuzszy niz pi¢¢ dni w miesigcu

w obrebie danej nieruchomosci.

Nie zostalo natomiast wskazane, czy zakaz ten
odnosi si¢ tacznie czy tez odrgbnie do
wszystkich w/w rodzajow tablic reklamowych
znajdujacych si¢ na danej nieruchomosci.

W przypadku, gdyby zakaz ten mialby si¢
odnosi¢ do wszystkich reklam tacznie,
postanowienie bytoby niewykonalne. Nie
wiadomo, kto mialtby je egzekwowac tj. liczy¢
liczbe dni.

Ponadto postanowienie mowi o sytuowaniu
w/w kategorii tablic reklamowych co
sugerowatoby nakaz demontazu tablicy na
pozostate dni miesigca. Tymczasem
zamierzeniem Rady Miasta zdaje si¢ miato by¢
uchronienie mieszkancow przed nadmiernym
oswietleniem powodowanym przez tego typu
tablice reklamowe, czyli np. wylaczenie

Uwaga
czesSciowo
uwzgledniona

Zgodnie z uwaga wykresla si¢ z przepisow uchwatly
przepis mowiacy o sytuowaniu ekranéw swietlnych
i ekranow projekcyjnych na okres dluzszy niz pigc

dni w miesigcu w obrebie danej nieruchomosci.

Ponadto z uwagi na brak mozliwos$ci regulowania
w uchwale stopnia jaskrawoS$ci/intensywnos$ci Swiatta

dla wymienionych w uwadze no$nikow

reklamowych, ten typ reklamy zostat wykluczony ze

wszystkich obszaré6w w granicach Miasta, poza
obszarem SI.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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tablicy, a nie jej usunigcie z budynku.
Wskazana norma Uchwaly jest nieprecyzyjna
co do zakresu obowigzkow natozonych na
adresatow, a czytana wprost ustanawia dla
nich nadmierne obowiazki. Uchwata uchybia
tym samym zasadzie rownego traktowania

w granicach danego obszaru.

259. | Dotyczy Uzasadnienia
Uchwaly

Wnoszacy uwagi zdaje sobie sprawe, ze
Uzasadnienie nie stanowi tresci Uchwaly.
Jednakze w Uzasadnieniu Uchwatly znajduje
si¢ stwierdzenie, ktdre jest istotne z punktu
widzenia zasad techniki prawodawcze;j.
Zgodnie z § 1 pkt 4 Rozporzadzenia w sprawie
zasad techniki prawodawczej podjecie decyzji
o przygotowaniu projektu uchwaly poprzedza
si¢ w szczegolnosci okresleniem
przewidywanych skutkow spotecznych,
gospodarczych, organizacyjnych, prawnych

i finansowych kazdego z rozwazanych
rozwigzan. W Uzasadnieniu Uchwaty
wskazano, ze ,,w toku prac nad projektem
Uchwaly wazono interes publiczny i interesy
prywatne, w tym zglaszane w postaci
wnioskoéw i uwag (...)".

Zdaniem piszacego nie zostal rozpoznany

w sposob nalezyty aspekt ekonomiczny

i konsekwencje finansowe podjg¢cia Uchwaty
dla budzetu Miasta. Nalezy przypomnie¢, ze
gros tablic i urzadzen reklamowych znajduje
si¢ na terenach nalezacych do Gminy Miasta
Gdansk. Uchwala spowoduje niewatpliwie
niekorzystne skutki finansowe dla Gminy,

a Miasto nie przedstawilo doktadnej analizy
jakie przychody roczne osiggato dotychczas

z tytutu reklam, w tym z tytutu optat za zajecia
pasa, dzierzawe gruntu lub wynajem $cian.
Ponadto powinno wskaza¢ koszt usunigcia
reklam z Miasta. Warunki i zasady
wprowadzone Uchwata spowoduja
ograniczenia dziatalnos$ci firm zajmujacych si¢
reklamg, wlascicieli tablic i urzadzen

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa. Uwaga nie dotyczy ustalen
projektu uchwaty krajobrazowe;j.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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reklamowych, a takze negatywne skutki
finansowe w postaci koniecznos$ci
dostosowania tych tablic i urzadzen do
warunkow okreslonych Uchwala.

Powyzsze oznacza ogo6lnie niekorzystne skutki
spoteczne w postaci zmniejszenia przychodow
Miasta, spoldzielni i wspolnot
mieszkaniowych, ale réwniez zwolnienia
pracownikow z branzy reklamowej, a wigc
ogdblnie negatywne koszty spoleczne.

Stroer Polska Sp. 7 o0.0. - reprezentowana przez Dyr. ds. Konta

ktow 7 Administracjq Samorzgdowg Tamare Widerak - z dn. 23.10.2017 r.:

260. | Dziat I Tekst uzasadnienia. Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Opis wyjasniajacy Rada Miasta
Rozdziat 1 Ten opis powinien by¢ przywotany jednie nieuwzgledniona | delimitacj¢ obszarow moze zawierac si¢ w tresci Gdanska
par. 3 pkt 2 w uzasadnieniu uchwaty. uchwaty. Ponadto ujecie w uchwale opisu delimitacji | postanowita nie
obszarow jest zgodny z ustaleniami Pomorskiego uwzgledni¢ uwagi
Obszary ustalono na Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkdéw i byto
podstawie wystepujacych warunkiem uzyskania uzgodnienia projektu uchwaty.
w nich
charakterystycznych cech
krajobrazu przyrodniczo-
kulturowego, kolejno:
(...) teren w otoczeniu
rafinerii, tereny
przemystowo-ustugowe
wzdtuz alei Kazimierza
Jagiellonczyka.
261. | Dziat 1 Usunaé Uwaga Wprowadzono modyfikacje definicji: baner Rada Miasta
Rozdziat I W akcie normatywnym nizszym ranga niz czgsciowo reklamowy — tablica reklamowa , wykonana z tkanin, | Gdanska
par. 4 pkt 1 ustawa, bez upowaznienia ustawowego, uwzgledniona tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych. postanowita nie
nie nalezy formutowac¢ definicji ustalajacych Ustawa nie definiuje pojecia ,,banera reklamowego”, | uwzgledni¢ uwagi w
baner reklamowy - znaczenie okreslen ustawowych; a jedynie wymienia baner jako jeden z przedmiotow | czesci
tablica reklamowa lub w szczegblnosci, akt wykonawczy materialnych przeznaczonych lub stuzacych nieuwzglednione;j
urzadzenie reklamowe nie powinien formutowa¢ definicji, ktore ekspozycji reklamy. Odno$nie uwagi dotyczacej przez Prezydenta
elastyczne, zazwyczaj ustalatyby znaczenie okreslen zawartych istnienia roznych definicji baneru w poszczegélnych | Miasta Gdanska
nieazurowe wykonane W ustawie upowazniajagcej. Tym samym za gminach, wskaza¢ nalezy, ze uchwata krajobrazowa
z tkanin, tekstyliow lub wadliwe uznaé nalezy zdefiniowanie pojecia gdanska obejmuje obszar tylko jednej gminy,
folii z tworzyw ,baner reklamowy". Pojecie to wystgpuje na a ustawa dopuszcza mozliwos¢ istnienia réznych
sztucznych, rozpinane gruncie przepis6w upzp, jako przyktad tablicy zasad umieszczania tablic reklamowych na obszarach
pomiedzy lub na reklamowej (patrz: art. 2 pkt 16b upzp). Zakaz poszczegoblnych gmin.
definiowania okreslen ustawowych ma na celu
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elementach
konstrukcyjnych lub
otaczajacych obiektach
np. na stelazu,
rusztowaniu
budowlanym, elewacji
budynku, ogrodzeniu,
pojezdzie (np. plandeka,

zapobieganie powstaniu skrajnie réznych
definicji. W przeciwnym razie, kazda z 2500
gmin mogtaby zdefiniowac baner inacze;j.

transparent);
262. | Dziat1 Usunaé Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. W definicji, wymieniajagc | Rada Miasta
Rozdziat 1 Wskazane elementy dekoracyjne obiektu nieuwzgledniona | przyktady detali architektonicznych postuzono si¢ Gdanska
par. 4 pkt 2 budowlanego sg niezrozumiate dla sformutowaniem ,,w szczego6lnosci”, w zwigzku postanowita nie
mieszkancow. Jako przyktad podano migdzy z czym nie stworzono zamknigtego katalogu detali uwzglednié¢ uwagi
detal architektoniczny - innymi ,,wykonanie elementu budowlanego" architektonicznych. Rozbudowanie definicji ma na
element dekoracyjny czy ,,detaliczne wykonanie izolacji". celu uniknigcie watpliwosci interpretacyjnych co do
obiektu budowlanego, Nieprecyzyjne okreslenia moga by¢ przyczyna rozumienia pojgcia.
w szczegolnosei gzyms, interpretacji przez urzednikow, a tym samym
fryz, belkowanie, ryzalit, | powodowac¢ liczne naduzycia. Jak wskazuje
parapet, porecz, w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017 WSA
balustrada, okiennica, w Lodzi ,,nie mozna w uchwale wprowadzaé
element rzezbiarski lub okreslen i pojg¢ niejednoznacznych, ktore
malarski, ozdobna moga by¢ dowolnie interpretowane, co
stolarka lub ciesielka, w konsekwencji moze doprowadzi¢ do
sgraffito, boniowanie, niemozno$ci wyegzekwowania obowigzku,
blenda, plycina, opaska czy odmiennego stosowania zasad i warunkow
wokot otworu okiennego | unormowanych w uchwale w stosunku do
lub drzwiowego, lizeny, podmiotéw znajdujacych si¢ w identycznej
a takze wykonanie sytuacji faktyczne;j."
elementu budowlanego,
potaczenia materiatow
budowlanych (np.
przeszklen okiennych lub
$cian ostonowych) lub
detalicznego wykonania
izolacji;
263. | Dziat1 Usunaé Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
Rozdziat I Przekroczenie upowaznienia ustawowego. nieuwzgledniona | W tym zakresie nie definiuje si¢ pojecia projekcji, Gdanska
par. 4 pkt 4 Ustanowienie zasad i warunkéw powinno lecz ekranu projekcyjnego, rozumianego m.in. jako postanowita nie
nastgpi¢ z uwzglednieniem legalnych definicji. $ciana budynku, podloga itd., na ktory wyswietlana uwzgledni¢ uwagi
ekran projekcyjny - W upzp mowa jest o przedmiotach jest reklama, a tym samym jest to tablica/urzadzenie

materialnych (tablica reklamowa i urzadzenie

reklamowe, ktére sg objete upowaznieniem
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tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe,
na ktore wyswietlana jest
reklama za
posrednictwem
niezaleznego urzadzenia
projekcyjnego (rzutnika)
na zasadzie projekcji
przedniej lub tylne;j,

w szczegdlnosci na
$ciang obiektu
budowlanego, podtoge,
matowa witryne okienna,
rozciagnigta tkanine;

reklamowe). Projekcja nie jest przedmiotem
materialnym. Wyznaczony przez art.37a ust.1
upzp zakres upowaznienia nie moze by¢
réwniez traktowany rozszerzajaco na obiekty
budowlane ($ciana, podloga itp.).

ustawowym i mogg by¢ przedmiotem uchwaty
krajobrazowej. Zgodnie z definicjami ustawowymi
tablicy i urzadzenia reklamowego s3 to ,,przedmioty
materialne przeznaczone lub stuzace ekspozycji
reklamy”. Skoro $ciana stuzy w danym przypadku
ekspozycji reklamy, spetnia ustawowa definicje.

264. | Dziat1 Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga czg$ciowo zasadna. Rada Miasta
Rozdziat reklama typu A - jednostronna na obiekcie, czgSciowo Wprowadzono modyfikacj¢ definicji: Gdanska
par. 4 pkt 26 jednostronna lub dwustronna reklama uwzgledniona ,,jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa postanowita nie
reklama typu A - wolnostojaca, trwale zwigzana z gruntem, trwale zwigzana z gruntem lub sytuowana uwzgledni¢ uwagi w
pionowa jedno- lub w formie przeszklonej gabloty lub ekranu na obiekcie, w formie przeszklonej gabloty lub | czesci
dwustronna reklama na $wietlnego, o wymiarach powierzchni ekranu $wietlnego, o wymiarach nieuwzglednione;j
obiekcie lub reklama ekspozycji reklamy 1,2 m x 1,8 m, powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy 1,2 m na przez Prezydenta
wolnostojaca trwale z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego 1,8 m a dla reklamy typu A na obickcie takze 0,9 m Miasta Gdanska
zwigzana z gruntem, z wymiarow, o powierzchni ekspozycji kazde;j na 2,26 m, z dopuszczalnym odchyleniem o 5%
w formie pod$wietlonej ze stron urzadzenia reklamowego nie wigkszej kazdego z wymiaréw oraz o powierzchni danego
przeszklonej gabloty lub | niz 3 m2; boku nieprzekraczajacej 3 m?.
ekranu $wietlnego, Proponuje si¢ uporzadkowanie definicji. W wyroku Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego
o wymiarach powierzchni | Nieprecyzyjne okreslenie boku urzadzenia w Lodzi dot. tamtejszej uchwaly krajobrazowej
ekspozycji reklamy 1,2 m | wymaga wyjasnienia. Warunek pod§wietlenia nie zakwestionowano ustalen dotyczacych
x 1,8 m, przekracza upowaznienie ustawowe. podswietlenia, lecz efekty
z dopuszczalnym wizualne/holograficzne/audiowizualne/dzwigkowe
odchyleniem o 5% /projekcje holograficzne. W zwiazku z powyzszym
kazdego z wymiaréw uznaje sig¢, ze regulacje Uchwaty Krajobrazowe;j
oraz o powierzchni Gdanska nie przekraczajg delegacji ustawowe;j.
danego boku urzadzenia
reklamowego
nieprzekraczajacej 3 m2;

265. | Dziat 1 Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Realizacja Rada Miasta
Rozdziat I a) reklama typu C - jedno- lub dwustronna nieuwzgledniona | postulatu oraz dopuszczenie dodatkowego formatu Gdanska
par. 4 pkt 28 reklama wolno stojaca, trwale zwigzana dla reklamy typu C o wielkosci do 36 m2 negatywnie | postanowita nie

reklama typu C - jedno-

z gruntem, w formie posadowionej na jednym
shupie tablicy reklamowej z powierzchnia

wplynetaby na realizacje¢ celu jakim jest ochrona
krajobrazu miasta.

uwzgledni¢ uwagi
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lub dwustronna reklama
wolnostojaca, trwale
zwigzana z gruntem,

w formie posadowionej
na jednym stupie tablicy
reklamowej

z powierzchnia
ekspozycji reklamy

o wymiarach 5,04 m x
2,38 mlub 6 mx 3 m,
z dopuszczalnym
odchyleniem o 5%
kazdego z wymiarow
oraz o maksymalnych
powierzchniach danego
boku urzadzenia

ekspozycji reklamy o wymiarach 5,04 m x
2,38 m lub 6 m x 3 m, z dopuszczalnym
odchyleniem o 5% kazdego z wymiarow oraz
o powierzchni ekspozycji kazdej ze stron
urzadzenia reklamowego nie wigkszej niz
18m2;

b) reklama typu CI - jedno- lub dwustronna
reklama wolno stojaca, trwale zwigzana

z gruntem, w formie posadowionej na jednym
stupie tablicy reklamowej z powierzchnia
ekspozycji reklamy o wymiarach 12 m x 3 m,
z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego
z wymiarow oraz o powierzchni ekspozycji
kazdej ze stron urzadzenia reklamowego

nie wigkszej niz 36 m2.

Proponuje si¢ zachowac¢, przy ulicach

reklamowego dwupasmowych opisanych w obszarze SI,
nieprzekraczajacej jedno lub dwustronng reklame wolno stojaca,
18 m2; trwale zwigzang z gruntem, odpowiednig dla
parametrow drog dwujezdniowych
o podwyzszonej predkos$ci 1 warunkach
sytuowania reklam zgodnie art. 42. pkt.1
ustawy o drogach publicznych.
266. | Dziat I Usung¢ Uwaga W celu poprawy czytelnosci przepisu usuni¢to Rada Miasta
Rozdziat 4 Przepis kompetencyjny odnosi si¢ do tablic czeSciowo fragment o ,,ograniczeniu widocznosci” w zamian za | Gdanska
par. 7 pkt 1.2b i urzadzen reklamowych, a nie do elementow uwzgledniona ,ukrycie” oraz doprecyzowano przepis. postanowita nie

b) ograniczenie
widocznosci elementow
konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych,

w szczeg6lInosci poprzez
ich ukrycie w obudowie
Iub wkomponowanie
konstrukcji w obiekt,

z wylaczeniem
elementow
konstrukcyjnych

o wartosciach
kulturowych oraz

konstrukeyjnych, stuzgcych prawidlowemu
mocowaniu tablicy reklamowe;.

Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy
reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one
ich elementy konstrukcyjne i zamocowania.

W zwigzku z tym skoro s3 to czgéci ww. elementow,
to wymogi dotyczace tych elementéw stanowia
warunki i zasady sytuowania tablic/urzadzen

i reklamowych.

Okreslenie uzyte we wskazanym postanowieniu
uchwaty, cho¢ stanowi pojecie nieostre, to jednak
uwzgledniajac r6znorodnos¢ sytuacji, jakie moga
zaistnie¢, jest konieczne.

uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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nawigzujacych do
historycznego charakteru
otoczenia,

w szczegolnosci
elementow kutych,
zeliwnych lub

Ponadto zmieniono § 7 ust. 1 pkt 2 lit. b Uchwaty na
nastepujace brzmienie:

,ukrycie elementow konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych,

w szczegOlno$ci poprzez zmniejszenie ich gabarytow
oraz ich ukrycie w obudowie lub wkomponowanie

nitowanych, konstrukcji w obiekt, z wylagczeniem elementow
konstrukcyjnych o warto$ciach kulturowych oraz
nawigzujacych do historycznego charakteru
otoczenia, w szczegolnosci elementow kutych,
zeliwnych lub nitowanych.”
267. | Dziat 1 Usunaé Uwaga W wyroku Wojewddzkiego Sagdu Administracyjnego | Rada Miasta
Rozdziat 4 Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. | czesciowo w Lodzi dot. tamtejszej uchwaly krajobrazowe;j Gdanska
par. 7pkt 1.2 ¢ 37a ust. 1 upzp obejmuje kwestie lokalizacji uwzgledniona nie zakwestionowano ustalen dotyczacych postanowita nie
tablic i urzadzen reklamowych (zasady podswietlenia, lecz efekty uwzgledni¢ uwagi w
¢) stosowanie przy i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, wizualne/holograficzne/audiowizualne/dzwigkowe czgscl
doswietlaniu lub standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow /projekcje holograficzne. W zwiazku z powyzszym nieuwzglednione;j
podswietlaniu tablic budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. uznaje sig¢, ze regulacje Uchwaty Krajobrazowe;j przez Prezydenta
reklamowych lub A contrario, nie obejmuje kwestii ich Gdanska nie przekraczaja delegacji ustawowej. Inne | Miasta Gdanska
urzgdzen reklamowych o$wietlenia. sady administracyjne nie odniosty si¢ do tej kwestii.
o$wietlenia Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych
niepowodujacego efektu | w art. 42a i art.43 ustawy o drogach odnosza si¢ do reklam, natomiast powotujg si¢ na
ol$nienia oraz o statej Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury
intensywnosci i barwie, i Budownictwa w sprawie maksymalnej luminancji
z mozliwoscia jego powierzchni informacji wizualnej, ktore jeszcze
dostosowania do nie obowiazuje i trwaja nad nim prace.
o$wietlenia otoczenia, Zmieniono natomiast ustalenia § 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢
w szczeg6lnosei cyklu poprzez wykreslenie zwrotu ,,o$wietlenia
dobowego; niepowodujacego efektu ol$nienia”.
268. | Dziat1 Usunaé Uwaga Zmiana ustalen § 7 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ poprzez Rada Miasta
Rozdziat 4 Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. | czgsciowo wykreslenie zwrotu ,,o$wietlenia niepowodujacego Gdanska
par. 7 pkt 1.3 37a ust. 1 upzp dotyczy zdefiniowanych tablic | uwzgledniona efektu ol$nienia” na ,,stosowanie przy do§wietlaniu postanowita nie

3) dopuszcza sig:

a) podswietlenie

i doswietlenie tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych,

b) tablice reklamowe

i urzadzenia reklamowe

i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich
sytuowania), ich gabaryty, standardy
jakos$ciowe oraz rodzaje materiatlow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.
Nie obejmuje wigc kwestii ich o$wietlenia.
Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane
w ustawie o drogach art. 42a i art.43

lub podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych o$wietlenia o statej intensywnosci

i barwie;”

WSA w Lodzi nie zakwestionowat wprost takiej
mozliwos$ci. Inne sady administracyjne nie odniosty
si¢ do tej kwestii.

Przepisy art. 42a i 43 ustawy o drogach publicznych
odnosza si¢ do reklam, natomiast powotuja si¢ na
Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury

uwzgledni¢ uwagi w
czescel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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wykonane z gigtych lamp
neonowych oraz liniowo
rozstawionych w ksztalt
znakéw bez tha lamp
zarowych lub lamp
wiernie je imitujacych,
od warunkiem ukrycia
instalacji zasilajacej

w energi¢ elektryczna,

a takze zamaskowanie
kabli oraz elementow

i Budownictwa w sprawie maksymalnej luminancji
powierzchni informacji wizualnej, ktore jeszcze
nie obowiazuje i trwaja nad nim prace.

mocujacych.
269. | Dziat 1 Usung¢ Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
Rozdziat 4 Przepis kompetencyjny odnosi si¢ do tablic nieuwzgledniona | Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Gdanska
par. 9 pkt 1.1a i urzadzen reklamowych, a nie do elementow reklamowe;j i urzadzenia reklamowego obejmuja one | postanowila nie
konstrukecyjnych, stuzacych prawidlowemu ich elementy konstrukcyjne i zamocowania. uwzgledni¢ uwagi
montowania na tablicach | mocowaniu lub obstudze tablicy. W zwiagzku z tym wymogi dotyczace tych elementéw
reklamowych lub stanowig warunki i zasady sytuowania
urzadzeniach tablic/urzadzen reklamowych.
reklamowych
dodatkowych elementow W wyniku uwzglednienia innej uwagi zmieniono
technicznych, ustalenia § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a:
w szczeg6lnosci montowania na tablicach reklamowych lub
podestow, z wylaczeniem urzadzeniach reklamowych elementow
elementow doswietlenia, konstrukcyjnych w postaci podestow
270. | Dziat1 Usunaé Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa. Rada Miasta
Rozdziat 4 Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. | nieuwzgledniona | Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy Gdanska

par. 9 pkt 1.2d)

d) sytuowanie catosci
fundamentu reklamy
wolnostojacej trwale
zwigzanej z gruntem pod
poziomem terenu,

z zastrzezeniem § 9 pkt 2
lit. e,

37a ust. 1 upzp i obejmuje kwestie lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych (zasady

i warunki ich sytuowania), ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatlow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,

a nie warunki fundamentowania. Ponadto
warunki fundamentowania sg okres§lone

w wydanych decyzjach pozwolenia na budowe
lub przyjetych zgtoszeniach.

reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one
ich elementy konstrukcyjne i zamocowania.

W zwigzku z tym wymogi dotyczace tych elementéw
stanowia warunki i zasady sytuowania
tablic/urzadzen reklamowych.

W kwestii zarzutu dotyczacego okreslonych

w zgloszeniach i pozwoleniach na budowe
warunkoéw fundamentowania, uchwata krajobrazowa
przewiduje termin na dostosowanie tablic i urzadzen
reklamowych, a tym samym uzyskanie lub zmiang
istniejacych zgdd budowlanych.

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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271. | Dziat1 Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Ustalenia Rada Miasta

Rozdziat 4 f) zachowanie odlegtosci: nieuwzgledniona | dotyczace minimalnych odleglosci pomiedzy Gdanska

par. 9 pkt 1.2 f) - nie mniejszej niz 35 m pomigdzy stupem tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi | postanowita nie
reklamowym lub reklama typu A, a reklama stanowia jedne z fundamentalnych ustalen uchwaty uwzgledni¢ uwagi

f) zachowanie odlegloéci: | typu: A, -B lub -C i CI, stupem reklamowym, krajobrazowej. Wykreslenie minimalnych odleglosci

- nie mniejszej niz 35 m pylonem zbiorczym lub totemami, pomigdzy nosnikami negatywnie wplynetoby na

pomiedzy stupem - nie mniejszej niz 70 m pomigdzy reklamami realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.

reklamowym lub reklamg | typu B, reklamg typu B a reklamg typu C i CI, Zaproponowane ustalenia sg optymalnym

typu A, a reklamg typu: pylonami zbiorczymi lub totemami, rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele

A, -B lub C, shupem - nie mniejszej niz 100 m pomiedzy reklamami ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci

reklamowym, pylonem typu C i CIL. dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen

zbiorczym lub totemem, | Wiaczenie do warunkéw odlegtosci pylonow reklamowych do ustalen uchwaty.

- nie mniejszej niz 70 m | zbiorczych lub toteméw o innych warunkach

pomiedzy reklamami sytuowania niz reklama typy A, B, Ci CI, Ponadto zaznacza sig, Ze kryterium réznicowania

typu B, reklamg typu B z uwzglednieniem zapisow szczegotowych nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

a reklamg typu C, rozdziahu 11, ,,wylaczy" z mozliwosci

pylonami zbiorczymi lub | sytuowania tablic i urzadzen reklamowych,

totemami, prawie wszystkie nieruchomosci prywatne (z

- nie mniejszej niz 100 m | wylaczeniem bardzo duzych dziatek, o froncie

pomiedzy reklamami dziatki powyzej 100m), co stanowi naruszenie

typu C. Konstytucji i prawa materialnego, przez
roéznicowanie postanowien ze wzgledu na
wielko$¢ nieruchomosci, na ktorej moze
znajdowac sie tablica.

272. | Dziat Il Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta

Rozdziat 6 a) usunaé czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegltosci reklamy od | Gdanska

par. 15 pkt. 5.4 b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
odpowiednio: Celem uchwaty reklamowej jest wprowadzenie tadu | uwzgledni¢ uwagi w

a) dopuszcza si¢
wytgcznie w formie
tablicy reklamowe;j
podswietlone;j,

b) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:

-0od2mdo 14 mod
krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j

- od 2 m do 14 m od krawgdzi jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych
punktow styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikoéw ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 1 lit. b, c,

a) Przekroczenie upowaznienia ustawowego
b) Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odleglosci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawg o drogach i przekracza

i przejrzystych zasad dotyczacych sytuowania
reklam, w tym samym dbato$¢ o estetyke Miasta.

W tym celu Gmina moze wprowadzi¢ m.in. wymogi
dotyczace odleglo$ci sytuowania poszczegdlnych
rodzajow tablic/urzadzen reklamowych.
Projektowane odlegtosci sg wlasciwe dla
postrzegania reklam, ktore przy mniejszych
odleglosciach sa nieczytelne jak rowniez nadmiernie
nasycaja przestrzen.

Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, ¢,

upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac:

,»Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odlegtosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaty, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaly jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca".
Wprowadzone ograniczenia dotyczace
minimalnych odlegltosci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dziatki) sg prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania
budynkéw, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odlegtos¢ Sciany budynku

z oknem od granicy dziatki - 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasno$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wiascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

273. | Dziat 1l
Rozdziat 7
par. 16 pkt 5.4

a) dopuszcza si¢
wylacznie w formie
tablicy reklamowe;j
pods$wietlonej

Propozycja zmiany:

a) usunaé

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:

- 0d 2 m do 14 m od krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych

Uwaga
czesSciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto

przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od

krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym

dbatlos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze

wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscel
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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b) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:
-od2mdo 14 mod
krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, c,

punktoéw styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikéw ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 1 1it. b, c,

a) Przekroczenie upowaznienia ustawowego
b) Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odleglo$ci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawg o drogach i przekracza
upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac:

,»Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odlegtosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaly, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaly jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca".
Wprowadzone ograniczenia dotyczace
minimalnych odlegltosci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dzialki) sa prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania
budynkow, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odlegtos¢ §ciany budynku

z oknem od granicy dziatki - 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasnosci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci

sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odlegtosci sa wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sa nieczytelne
jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
Ponadto zaznacza si¢, ze kryterium réznicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.
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czerpanie dodatkowych pozytkow.

274.

Dzial 11
Rozdzial 7
par. 16 pkt 5.5)

5) reklama typu C

a) dopuszcza si¢
sytuowanie reklam

w odleglosci
odpowiednio:
-od2mdo 14 mod
zewngtrznej krawedzi
jezdni,

- nie mniejszej niz 10 m
od elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 50 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
ktorej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji
reklamy, z zastrzezeniem
§ 9 pkt 1 lit. b, c,

Propozycja zmiany:

5) reklama typu C i CI a) dopuszcza si¢
sytuowanie reklam w odleglosci odpowiednio:
- 0d 2 m do 14 m od zewng¢trznej krawedzi
jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych
punktow styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji reklamy,

z zastrzezeniem § 9 pkt 1 lit. b, ¢,

a) Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odlegtosci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawa o drogach i przekracza
upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac:

,,Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odleglosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaty, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaly jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca".
Wprowadzone ograniczenia sytuowania tablic
reklamowych na nieruchomosciach (minimum
50 m od granicy dziatki) s przeszto
jedenastokrotnie bardziej restrykcyjne niz
wymagane dla sytuowania budynkow

w odlegtosci od granicy dziatki, zgodnie

z rozporzadzeniem Ministra Infrastruktury

z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (Dz. U.

Uwaga
czesSciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatlos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odlegtosci sa wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne
jak rowniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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Nr 75, poz. 690); dopuszczalna odlegtosc
$ciany budynku z oknem od granicy dziatki -
4,5 m. Wobec wprowadzenia ograniczenia
wzajemnych odlegtosci tablic, dodatkowy
warunek w podanej wysokosci jest
nieuzasadniony. Wprowadza rowniez,
naruszajace konstytucj¢ ograniczenia
wlasnos$ci wlascicieli nieruchomosci,
umozliwiajac wytacznie wlascicielom
wigkszych nieruchomosci czerpanie

dodatkowych pozytkow.
275. | Dziat Il Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Rozdziat 8 a) usungé czg$ciowo przepis mowiacy o minimalnej odleglosci reklamy od | Gdanska
par. 17 pkt. 5.4 b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
odpowiednio: Ponadto celem uchwaty reklamowe;j jest uwzgledni¢ uwagi w

a) dopuszcza si¢
wylacznie w formie
tablicy reklamowe;j
podswietlonej

b) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:
-od2mdo 14 mod
krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, c,

- 0od 2 m do 14 m od krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych
punktow styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikéw ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 11it. b, c,

a) Przekroczenie upowaznienia ustawowego
b) Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odlegtosci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawa o drogach i przekracza
upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac:

,,Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odlegtosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaly, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaty jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca".
Wprowadzone ograniczenia dotyczace

wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne
jak rowniez nadmiernie nasycajg przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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minimalnych odlegltosci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dzialki) sa prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania
budynkoéw, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odlegtos¢ §ciany budynku

z oknem od granicy dziatki - 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasnos$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

276.

Dziat 11
Rozdziat 8
par. 17 pkt.5.5

a) dopuszcza si¢
sytuowanie reklam

w odlegtosci
odpowiednio:
-od2mdo 14 mod
zewnetrznej krawedzi
jezdni,

- nie mniejszej niz 10 m
od elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 50 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
ktdrej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji

Propozycja zmiany:

a) usunaé

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci
odpowiednio:

- 0d 2 m do 14 m od zewng¢trznej krawedzi
jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych
punktow styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 1lit. b, ¢,

a) Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odleglosci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawa o drogach i przekracza
upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac:

Uwaga
czesSciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odleglosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktére przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne
jak rowniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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reklamy, z zastrzezeniem
§ 9 pkt 11it. b, c,

,,Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odleglosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaly, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaly jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. | ustawy z dnia 21 marca".
Wprowadzone ograniczenia sytuowania tablic
reklamowych na nieruchomos$ciach (minimum
50 m od granicy dziatki) sg przeszto
jedenastokrotnie bardziej restrykcyjne niz
wymagane dla sytuowania budynkow

w odlegtosci od granicy dzialki, zgodnie

z rozporzadzeniem Ministra Infrastruktury

z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (Dz. U.
Nr 75, poz. 690); dopuszczalna odlegtos¢
sciany budynku z oknem od granicy dziatki -
4,5 m. Wobec wprowadzenia ograniczenia
wzajemnych odlegtosci tablic, dodatkowy
warunek w podanej wysokosci jest
nicuzasadniony. Wprowadza rowniez,
naruszajace konstytucj¢ ograniczenia
wlasnosci wlascicieli nieruchomosci,
umozliwiajac wylacznie wlascicielom
wiekszych nieruchomosci czerpanie

dodatkowych pozytkéw.
277. | Dzial Il Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Rozdziat 9 a) usungd czgsciowo przepis moéwiacy o minimalnej odlegltosci reklamy od | Gdanska
par. 18 pkt 5.4 b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie

a) dopuszcza si¢
wylacznie w formie
tablicy reklamowej
podswietlonej

b) dopuszcza si¢
sytuowanie w odlegtosci
odpowiednio:
-0od2mdo 14 mod

odpowiednio:

- 0d 2 m do 14 m od krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych
punktow styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do uzytkownikoéw ktorej
skierowana jest reklama, z zastrzezeniem § 9
pkt 1 lit. b, c,

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie fadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne

uwzgledni¢ uwagi w
czesci
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 5 m od
elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
uzytkownikow ktorej
skierowana jest reklama,
z zastrzezeniem § 9 pkt 1
lit. b, c,

a) Przekroczenie upowaznienia ustawowego
b) Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odleglosci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawg o drogach i przekracza
upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac:

,,Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odleglosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaly, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaty jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca"
Wprowadzone ograniczenia dotyczace
minimalnych odleglo$ci w zakresie sytuowania
tablic reklamowych na nieruchomosciach
(minimum 35 m od granicy dzialki) sg prawie
o$miokrotnie bardziej restrykcyjne niz te
przewidziane na potrzeby sytuowania
budynkow, zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia
2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich
usytuowanie (Dz. U. Nr 75, poz. 690);
dopuszczalna odleglo$¢ $ciany budynku

z oknem od granicy dziatki - 4,5 m. Wobec
wprowadzenia ograniczenia wzajemnych
odlegtosci tablic, dodatkowy warunek

w podanej wysokosci jest nieuzasadniony.
Dodatkowo wprowadza naruszajace
konstytucje ograniczenia wtasnosci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

jak rowniez nadmiernie nasycajg przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$§¢ nieruchomosci.

278. | Dziat Il Propozycja zmiany: Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Rozdziat 9 a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam czeSciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od | Gdanska
par. 18 pkt 5.5a w odlegtosci odpowiednio: uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
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a) dopuszcza si¢
sytuowanie reklam

w odlegtosci
odpowiednio:
-od2mdo 14 mod
zewnetrznej krawedzi
jezdni,

- nie mniejszej niz 10 m
od elewacji posiadajace;j
otwory okienne,

- nie mniejszej niz 50 m
od skrajnych punktow
styku granicy
nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do
ktérej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji
reklamy, z zastrzezeniem
§ 9 pkt1lit. b, c,

- 0d 2 m do 14 m od zewng¢trznej krawedzi
jezdni,

- nie mniejszej niz 4,5 m od elewacji
posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 4,5 m od skrajnych
punktow styku granicy nieruchomosci z pasem
drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest
powierzchnia ekspozycji reklamy,

z zastrzezeniem § 9 pkt 1 lit. b,

a)Art. 43.pkt.1 ustawy o drogach reguluje
odlegtosci reklam od krawedzi jezdni.
Ograniczenie odleglosci sytuowania (14m) jest
sprzeczne z ustawa o drogach i przekracza
upowaznienie ustawowe Rady Miasta, na co
zwrocit rowniez uwage WSA w Lodzi,

w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017,
stwierdzajac -

,,Brak jest wreszcie podstaw prawnych

w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do
ustalania odlegtosci reklamy, jak uczynita to
Rada Miejska w Lodzi w dyspozycji np. § 5
ust. 1 (pkt 4 lit. d czy § 5 ust. 2 pkt 2 lit. a
uchwaly, w sytuacji gdy powyzsze zagadnienia
zostaly jasno unormowane w art. 42a ust. 1

w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca".
Wprowadzone ograniczenia sytuowania tablic
reklamowych na nieruchomosciach (minimum
50 m od granicy dziatki) s przeszto
jedenastokrotnie bardziej restrykcyjne niz
wymagane dla sytuowania budynkow

w odlegtosci od granicy dzialki, zgodnie

z rozporzadzeniem Ministra Infrastruktury

z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (Dz. U.
Nr 75, poz. 690); dopuszczalna odlegtosc
$ciany budynku z oknem od granicy dziatki -
4,5 m. Wobec wprowadzenia ograniczenia
wzajemnych odlegtosci tablic, dodatkowy
warunek w podanej wysokosci jest
niecuzasadniony.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatosc¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktdre przy mniejszych odleglosciach sg nieczytelne
jak rowniez nadmiernie nasycajg przestrzen.
Ponadto zaznacza sig, ze kryterium r6znicowania
nie jest w tym wypadku wielko$¢ nieruchomosci.

uwzgledni¢ uwagi w
czescl
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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Wprowadza rowniez, naruszajace konstytucje
ograniczenia wtasno$ci wlascicieli
nieruchomosci, umozliwiajac wylacznie
wlascicielom wigkszych nieruchomosci
czerpanie dodatkowych pozytkow.

279.

Dziat 111
par. 20 pkt 1

1) dla tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych powstatych
W oparciu 0 prawomocne
pozwolenie na budowe
lub zgloszenie robot
budowlanych przyjete
przez organ
architektoniczno-
budowlany - 24 miesiace;

Propozycja zmiany:

I)tablice reklamowe i urzadzen reklamowe
powstale na podstawie prawomocnej decyzji
pozwolenia na budowg lub zgloszenia robot
budowlanych przyjetego przez organ
architektoniczno-budowlany nie wymagaja
dostosowania.

Zgodnie z art. 2 upzp, w planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym
uwzglednia si¢ nie tylko wymagania ochrony
krajobrazu, ale i np. walory ekonomiczne
przestrzeni, prawo wlasnos$ci, czy tez potrzeby
interesu publicznego. Ochrona krajobrazu

nie ma wigc charakteru absolutnego, czy nawet
nadrzednego w stosunku do innych wartos$ci
przewidzianych przez ustawe o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym lub prawo
budowlane, czy tym bardziej, w stosunku do
wartosci, ktore sg chronione przez Konstytucje
RP. Stad, jakakolwiek ingerencja w te warto$ci
musi odbywac si¢ w zgodzie z konstytucyjna
zasada proporcjonalnosci - nie sa to bowiem
wartosci gorsze, czy mniej wazne, niz ochrona
krajobrazu. Ochrona krajobrazu ma by¢
dopetieniem regulacji z zakresu planowania
przestrzennego i prawa budowlanego, a nie
celem samym w sobie. Za sprzeczne z celem
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym oraz prawa budowlanego
nalezy uzna¢ takie formutowanie przez
uchwate reklamowa nakazow i zakazow, aby
zakazywaty one istnienia tablic i urzadzen
reklamowych, ktore do tej pory byly
calkowicie legalne (gdy powstawaty -
uwzgledniaty uwarunkowania wynikajace

z koniecznoéci ochrony krajobrazu) i zostaly

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,,krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich.

Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., sygn. akt: Il SA/Op 196/17
dot. zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny”.

Ponadto rezultatem uwzgledniania uwag jest zmiana
ustalen dot. przepiséw dostosowawczych, poprzez

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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postawione za zgoda organdw administracji
budowlanej samorzadu. W kontekscie
wprowadzenia w projekcie uchwatly
dodatkowych reklam podmiotow
gospodarczych w liczbie kilkudziesigciu
tysigcy sztuk, proponowane rozwigzanie
nalezy ocenic¢ jako potencjalnie niezgodne

z regulacjami dotyczacymi ochrony
konkurencji, ze wzgledu na stwarzanie
zroznicowanych warunkow konkurencji.
Podmioty, ktore zgodnie z prawem postawity
tablice 1 urzadzenia reklamowe, s3 w gorszej
sytuacji niz podmioty, dla ktérych uchwata
przewiduje dodatkowe powierzchnie
reklamowe.

wydtuzenie okresow na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowe, lub zgloszen budowlanych.

Uznaje si¢, ze zaproponowany termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

280. | Zatacznik 1 Propozycja zmiany: Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzglgdniona. Rada Miasta
Obszar SI - teren w granicach dziatek nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na | Gdanska
(oznaczony kolorem rézowym w Zataczniku realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta. | postanowila nie
6) Obszar SI - teren nr 2 do Uchwaty): Zaproponowane ustalenia sg optymalnym uwzgledni¢ uwagi
w granicach dziatek a) dzielnica Zabianka-Wejhera- Jelitkowo- rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
(oznaczony kolorem Tysiaclecia, obreb 007 - dziatka nr 239, ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
rézowym w Zatgczniku b) dzielnica Oliwa, obreb 013 - dziatka nr dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
nr 2 do Uchwaty): 220/5, reklamowych do ustalen uchwaty.
a) dzielnica Zabianka- c) dzielnica Letnica, obreb 058 - dziatka nr
Wejhera- Jelitkowo- 422/1.
Tysiaclecia, obreb 007 - | d) ulica Elblaska - dziatki: obreb: (...)
dziatka nr 239, e) ulica Stowackiego - dziatki: obregb: (...)
f) ul. Armii Krajowej - dziatki: obreb: (...)
b) dzielnica Oliwa, obreb g) obszar lotniska im. Lecha Walesy - dziatki:
013 - dzialka nr 220/5, | ©breb: (..
Proponuje si¢ wlaczenie do obszardéw SI trzech
¢) dzielnica Letnica, wylotquch ciqgéw komgnikacyjnych
obreb 058 - dzialka nr (ograniczonych dziatkami pr‘zyleg%yml do pasa
422/1. drogowego) oraz terenu lotniska.
Outdoor 3miasto Sp. z 0.0., reprezentowana przez Prezes Zarzadu Mart¢ Twerdochlib — z dn. 23.10.2017 r.:
281. | Uwaga ogolna do Przepisy art. 37a i 37b u.p.z.p. zostaly Uwaga Uwaga bezprzedmiotowa — odnosi si¢ do Rada Miasta
uzasadnienia wprowadzone do systemu prawa w wyniku nieuwzgledniona | uzasadnienia a nie do przepiséw projektu uchwaty. Gdanska

nowelizacji tejze ustawy dokonanej art. 7 pkt 5

ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie

postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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niektorych innych ustaw w zwiazku ze
wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu
(Dz.U.z 2015 1., poz. 774 ze zm.), ktora
weszla w zycie 11 wrzesnia 2015 r., (dalej:
"ustawy krajobrazowej").

Jak wynika z tre$ci uzasadnienia projektu
ustawy (druk Sejmu VII kadencji nr 1525)
celem nowelizacji u.p.z.p. byto wprowadzenie
do polskiego porzadku prawnego rozwigzan,
ktére powstrzymaja degradacje krajobrazu
oraz zapewnig jego zachowanie,

w szczegblnosci poprzez wprowadzenie
mozliwosci reglamentacji dziatalnosci
polegajacej na instalowaniu tablic i urzadzen
reklamowych.

Z kolei w uzasadnieniu do projektu
analizowanej uchwaly wskazane zostato, ze
»Ustalenia Uchwaly wzmacniaja m.in. ochrone
przed ekspozycja reklamy w miejscach do tego
nieprzeznaczonych lub w sposob
nicadekwatny do danej lokalizacji. Uchwata
umozliwia wyeksponowanie walorow
krajobrazu przyrodniczego i kulturowego,

w kontekscie ochrony dziedzictwa
kulturowego m.in. uniemozliwiajac
przystonienie zabytkoéw, dobr kultury
wspotczesnej oraz walordéw architektury

a takze nadmierne ingerowanie w krajobraz
naturalny”.

282. | Ogoblna
Przekroczenie normy
kompetencyjnej

w zakresie definicji

Uregulowanie zasad i warunkoéw
lokalizowania urzadzen reklamowych powinno
nastgpic¢ z uwzglednieniem poje¢ ustawowych
zdefiniowanych legalnie: "tablica reklamowa",
"urzadzenie reklamowe", "szyld",
uregulowanych w przepisach art. 2 pkt 16b,
16c i 16d u.p.z.p., rozumianych przez
ustawodawcg stricte jako przedmioty
materialne. Pojecia "tablice reklamowe"

i "urzadzenia reklamowe" zostaty
zdefiniowane w art. 2 pkt 16b i 16¢ u.p.z.p.
Proponowana Uchwata tworzy w ramach

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Zrdznicowanie w u.p.z.p. pomigdzy tablica
reklamowg a urzadzeniem reklamowym ma na celu
rozwianie watpliwo$ci w jaki sposob wyliczaé
powierzchnig stuzaca ekspozycji reklamy

w przypadku, w ktorym nie wystarczy policzenie
iloczynu jej szerokosci i wysokosci.

Uchwala krajobrazowa w celu uregulowania
skomplikowanej problematyki wprowadzita definicje
poszczegodlnych rodzajow tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych. Przy czym przy spetnieniu
pewnych warunkow niektore zdefiniowane

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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zbioru desygnatow nazw ,.tablice reklamowe”
i,,urzadzenia reklamowe” - bez
konsekwentnego zaliczania do tych zbiorow tj.
poprzez alternatywnie nieroztacznie zaliczenie
desygnatdéw do obu tych zbioréw za pomoca
spdjnika ,,lub” - podzbiory nazw: baner
reklamowy, ekran projekcyjny, ekran §wietlny,
flaga, flaga plazowa, format drobny, format
maty, kaseton, markiza, mural reklamowy,
pylon, pylon cenowy, pylon wizytowkowy,
reklama na obiekcie, reklama
okolicznosciowa, reklama przeno$na reklama
typu A, reklama typu B, reklama typu C,
reklama wyborcza, siatka reklamowa, stup
reklamowy, stojak reklamowy, szyld gtowny,
szyld rownolegly, szyld wizytowkowy, tablica
wizytdwkowa, totem, urzadzenie wyborcze,
witacz wej$ciowy i dopiero tworzac zakazy
nakazy i dozwolenia wobec desygnatow tych
nazw. Skutkiem takiego zabiegu jest
wykreowanie przez ustawodawce uchwaty
niezgodnych z norma kompetencyjna pojec,
ktorych zdefiniowanie opiera si¢ na zlaczeniu
obu wyraznie rozdzielonych w ustawie

o planowaniu przestrzennym klas desygnatow.
Istotnym z punktu widzenia ustawy jest
bowiem, czy dany przedmiot jest tablica
reklamowa czy urzadzeniem reklamowym.
Tworzenie definicji legalnych

z wykorzystaniem budowy definicji klasycznej
nie moze prowadzi¢ do naruszania woli
racjonalnego ustawodawcy poprzez facznie
gatunkow skonstruowanych przez
ustawodawce definicji tj. definicji tablicy
reklamowej oraz definicji urzadzenia
reklamowego.

w uchwale pojecia (rodzaje reklam) moga by¢ tablica
reklamowa albo urzadzeniem reklamowym
W rozumieniu przepisow u.p.z.p.

283. | Ogodlna
Przekroczenie normy
kompetencyjne;j

w zakresie definicji

Przekroczeniem upowaznienia ustawowego
wynikajacego z art. 37a u.p.z.p. stanowi takze
narzucanie dla tablic i urzadzen reklamowych
oraz obiektéw malej architektury i ogrodzen
jednej kolorystyki - sepii.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
Uwzglednienie postulatu negatywnie wptynetoby na
realizacj¢ celu jakim jest ochrona krajobrazu miasta.
Zaproponowane ustalenia sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty. Ujednolicenie
kolorystyki obiektow matej architektury

W przestrzeni miasta jest jednym z gléwnych zalozen
projektu Uchwaty. W tej kwestii wypowiedziat si¢
Wojewddzki Sad Administracyjny w Lodzi

w uzasadnieniu do wyroku z dnia 11 sierpnia
2017 roku, sygn. akt II SA/L.d 523/17 w sprawie
tamtejszej uchwaly krajobrazowej, uznajac ze
kolorystyka jest istotnym elementem krajobrazu,
ktorego narzedziem ochrony jest uchwata
krajobrazowa.

284. | Ogoblna
Naruszenie zasad
techniki prawodawczej

Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow

z dnia 20 czerwca 2002 r. w sprawie zasad
techniki prawodawczej stanowi zbior regut
tworzenia aktow prawotworczych. Kazdy akt
prawotworczy w tym tworzony przez organy
samorzadu terytorialnego winien spetnia¢
dyrektywy przywotanego Rozporzadzenia.
Projekt Uchwaty tego postulatu nie realizuje.
W pierwszej kolejnosci podnies¢ nalezy, iz
projekt uchwaty wprowadza definicji, ktore sa
niejednoznaczne i mogg by¢ dowolnie
interpretowane przez organ egzekwujacy
realizacj¢ Uchwaty. Mozna by twierdzi¢, jak
w przypadku uchwaty krajobrazowe;j
uchwalonej przez rad¢ Miasta Lodzi, iz
nieostro$¢ i wieloznacznos$¢ stanowig naturalna
konsekwencje¢ cech jezyka, w ktorym
redagowane sg teksty prawne oraz
réznorodno$ci materii podlegajacej
normowaniu (wyrok d. TK z 18 marca 2010 r.,
K 8/08, OTK ZU nr 3/A/2010, poz. 23).
Przepis § 155 ust. 1 rozporzadzenia w sprawie
Zasad techniki prawodawczej stanowi, ze
jezeli zachodzi potrzeba zapewnienia
elastycznosci tekstu aktu normatywnego,
mozna postuzy¢ si¢ okresleniami nieostrymi,
klauzulami generalnymi albo wyznaczy¢
nieprzekraczalne dolne lub gérne granice

Uwaga
czeSciowo
uwzgledniona

Projekt uchwaly jest zgodny z przywotanymi przez
zglaszajacego uwagi przepisami. Projekt uchwaty
definiuje znaczng czg¢s¢ poje¢ na uzytek uchwaly,
pozostate za$ okreslenia w niej zawarte sa
zdefiniowane w innych aktach albo sa powszechnie
uzywane i w zwigzku z tym nie wymagaja
doprecyzowania. Ponadto, z uwagi na przedmiot
regulacji uchwaty niezbedne jest niekiedy
postugiwanie si¢ pojgciami nicostrymi, czy
klauzulami generalnymi, ktore bedg zapewne
podlegaty doprecyzowaniu w drodze wyktadni przez
powotane do tego organy i sady.

Ustawodawca przyznat kompetencje radzie gminy do
ustalenia zasad i warunkéw, ktorych nie da si¢
wprowadzi¢ bez wprowadzenia definicji. Nie sg one
jednakze sprzeczne z obowigzujacym prawem,

a jedynie definiuja pojecia, ktore dotychczas

nie mialy definicji legalnej dla potrzeb stosowania
zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

Kwestie zgodnosci ustalen uchwaty z delegacja
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym a takze Rozporzadzeniem Prezesa
Rady Ministréw sprawie Zasad techniki
prawodawczej oceniaé bedzie organ nadzoru jakim
w tym wypadku jest Wojewoda Pomorski.

Wprowadzono modyfikacje — stowo ,,uprawy”
zastapiono stowem ,,pola”, ktore sg zdefiniowane

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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swobody rozstrzygnigcia. Z kolei § 146 ust. 1 ustawowo.
stanowi, ze w ustawie lub innym akcie
normatywnym formutuje si¢ definicj¢ danego
okreslenia, jezeli:

3. zwrot jest wieloznaczne;

4. zwrot jest nieostre, a jest pozadane
ograniczenie jego nieostrosci;

5. znaczenie zwrotOw nie jest powszechnie
zrozumiale;

6. ze wzgledu na dziedzing stosunkow
spotecznych do ktérych naleza regulowane
sprawy ustalenia nowego znaczenia danego
okreslenia.

Co prawda regulacja zasad i warunkow
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, obiektow malej architektury

i ogrodzen wymaga w pewnym stopniu
zapewnienia elastycznosci tekstu aktu
normatywnego z uwagi na ztozony charakter
pojecia tadu przestrzennego, ktory
niewatpliwie cechuje przymiot dynamicznoS$ci
bedacy wynikiem rozwoju inwestycyjnego,
zmian infrastruktury urbanistycznej itp., jak

i cel jaki realizowa¢ ma uchwala staniona na
podstawie u.p.z.p., osadzony w zmieniajacym
si¢ kontek$cie spolecznym, to mie¢ nalezy na
wzgledzie, ze regulacja ta wptywa na prawa
jednostki, w tym w znaczacym stopniu
oddziatuje na prawo wlasnosci, a wiec na
jedno z podstawowych praw nie tylko na
poziomie konstytucyjnym, ale i na poziomie
praw czlowieka. Ponadto argumentacja
dotyczaca dopuszczalnosci wykorzystywania
nicostro$ci jezyka mogtaby w identyczny
sposob by¢ stosowana w odniesieniu do
kazdego innego obszaru stosunkow
spotecznych; kazdy bowiem tym stosunkoéw
spotecznych jest obecnie w znaczacym stopniu
skomplikowany.

Niedopuszczalne jest jednak by przepisy
prawa, majace stanowi¢ podstawe stosowania
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wobec adresatow sankcji byly w tan znacznym
stopniu nieostre. Przyktadowo, przepis
proponowanej uchwaty § 6 ust. 2) lit. b)
wprowadza dopuszczenie sytuowania ogrodow
wokot ,,upraw”, tym samym de facto przepis
ten dopuszcza sytuowanie ogrodzen wokot
kazdego rodzaju flory, co do ktorej stosowane
sa mniej lub bardziej intensywne zabiegi
pielegnacyjne; podobnie rzecz ma si¢ co do
terminu ,,techniki plastyczne” na stronie

24 projektu uchwaty w punkcie 3). Pojgcie
technik plastycznych jest bardzo szerokie;
powszechnie uznaje si¢, ze technikami
plastycznymi sa miedzy innymi: akwarela,
gwasz, tempera, technika olejna, pastel otowek
pioéro wegiel, druk wypukty: drzeworyt linoryt,
druk wklgsty: miedzioryt akwaforta, druk
sitowy itp. Innym przyktadem otwartos$ci
tekstowej, ktéra powodowac bedzie
nieuchronne spory interpretacyjne jest
postugiwanie si¢ przez projektodawce

w zakresie ograniczenia liczby szyldow (§ 8
ust 2) pojeciem nieruchomosci, podczas gdy
nieruchomoscig jest zarbwno samodzielny
lokal mieszkalny lub grunt ze wszystkimi
posadowionymi na nim budynkami.

Znaczna wadg proponowanej regulacji jest
réwniez niedoprecyzowania sposobu
przeprowadzenia granic pomiedzy
poszczegblnymi obszarami. Brak ustalenia
strony ulic wskazanych jako granice
poszczegodlnych obszardw jest
niejednoznaczne i bedzie prowadzito do
trudnosci z ustaleniem, czy obiekty potozone
przyktadowo w $rodkowej czesci - na pasach
zieleni jak chociazby w przypadku ulic
dwujezdniowych sa zgodne z zastrzezeniami
ustalonymi dla jednej ze stron. Jak wskazat
WSA w Warszawie w wyroku z dnia

24 czerwca 2009 r., IV SA/Wa 285/09
niejednoznaczne okreslenie granic parku
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krajobrazowego (rowniez bgdacego aktem
prawa miejscowego) prowadzi do niewaznosci
tego aktu w zakresie, w jakim nie daje si¢
okresli¢, jaki rezim prawny obowiazuje na
poszczegodlnych nieruchomosciach.

285. | Ogolne
Brak analizy kosztow
wprowadzenia Uchwaly

W Zycie

Niezgodnym z regutami prawidlowe;j legislacji
jest pominigcie w procesie tworzenia Uchwaty,
czego wyrazem jest brak jakiegokolwiek
wzmianki w tym zakresie w uzasadnieniu
projektu Uchwaty, analizy kosztow
wprowadzenia Uchwaty nie tylko

z perspektywy budzetu gminy ale rowniez
punktu widzenia kosztow mieszkancow.
Wprowadzenie w zycie niniejszej uchwatly sita
rzeczy doprowadzi do powstania kosztow po
stronie mieszkancow co najmniej dwoch
rodzajow: kosztow dziatan dostosowawczych -
cho¢ z tre$ci uchwaly nie wynika jeszcze
jakich oraz kosztéw odszkodowan jakie
podmioty wynajmujace powierzchnie
zajmowane pod urzadzenia reklamowe, tablice
reklamowe, obiekty matej architektury bede
musiaty zaptaci¢ wobec 0sob najmujacych lub
dzierzawigcych powierzchnie zajete takimi
urzadzeniami jezeli czas najmu lub dzierzawy
byt dtuzszy ni wskazane okresy
dostosowawcze.

Ten powazny mankament prowadzi do
pominigcia bardzo istotnego aspektu
Zwigzanego z powstaniem szeregu Sporow
dotyczacych odszkodowan za niemoznos¢
wykonywania stosunkow zobowigzaniowych
przez umowiony czas.

Nie bez znaczenia pozostaje dla oceny procesu
legislacyjnego okoliczno$¢, iz Gmina Gdansk
nie prowadzi rownolegle prac nad uchwala
majacg ustala¢ oplaty za umieszczanie
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych,
a tym samym wysokosci sankcji za naruszenie
zakazow wskazanych w Uchwale.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Projekt Uchwaty Krajobrazowej Gdanska
procedowany jest zgodnie z procedura okreslong

w Ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym.

Przepisy ustawy, w szczegdlnosci art. 37a-37e,

nie naktadaja obowiazku sporzadzenia analizy
kosztow spolecznych ani kosztow ekonomiczno-
finansowych dla miasta.

Analiza taka nie stanowi wigc elementu procedury
uchwalania przez gminy tzw. uchwat
krajobrazowych. Sporzadzenie tego typu analiz jest
obligatoryjne w przypadku uchwalania miejscowego
planu zagospodarowania przestrzennego lub studium
zagospodarowania przestrzennego Gminy.

Kwestie zgodnosci ustalen uchwaty z delegacja
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym a takze Rozporzadzeniem Prezesa
Rady Ministréow sprawie Zasad techniki
prawodawczej oceniaé bedzie organ nadzoru jakim
w tym wypadku jest Wojewoda Pomorski.

Ponadto zgodnie z przepisami tzw. Ustawy
Krajobrazowej Uchwata o optatach sporzadzona
moze by¢ jedynie dla obszaru na ktérym obowigzuja
ustalenia uchwaty reklamowej. W przypadku braku
podjecia takiej uchwaly obowiazuja stawki okreslone
ustawowo.

Wyczerpujaca delegacja ustawowa zawarta

w art. 37a u.p.z.p. nie daje podstaw do wprowadzania
dodatkowych regulacji, bowiem priorytetem dla
ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktore
miaty na celu ochrong krajobrazu miejskiego oraz
zadbanie o tad przestrzenny”.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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286. | Ogolne
Sprzecznos$¢ z zasada
praw nabytych

Koniecznym jest rowniez zwrdcenie uwagi na
mozliwo$¢ podwazenia uchwala ostatecznych
decyzji administracyjny wydanych na
podstawie decyzji administracyjnych
wydawanych na podstawie ustawy prawo
budowalne w zakresie pozwolen na budowe
obiektow matej architektury urzadzen
reklamowych oraz tablic reklamowych.
Wprowadzenie w zycie nowej regulacji
podwazajacej de facto ostateczne decyzje
administracyjne prowadzi do oczywistego
zanegowania porzadku prawnego i zasady
zaufania do organow wladzy publicznej. Tak
jak jeszcze legalnym wydaje si¢ wprowadzenie
norm nakazujacych, zakazujacych czy
okreslajacych warunki posadawiania obiektow
po wejsciu w zycie aktu normatywnego, tak za
niezgodne z zasada praw nabytych uznac
nalezy natozenie niedookres$lonego zakresowo
obowigzku dostosowawczego.

Szczegodlnie donioste znaczenie dla oceny
legalnos$ci proponowanych uchwata rozwigzan
prawnych ma ich wplyw na dotachasz
obowigzujace stosunki prawne. Mechanizm
ochronny w tym zakresie stanowi przede
wszystkim zakaz niedziatania prawa wstecz,
jak rowniez bedaca konsekwencja tej zasady
zasada praw nabytych. Wprowadzenie bowiem
w zycie uchwaty w proponowanej tresci
niewatpliwie spowoduje naruszenie praw
nabytych podmiotow, ktore sg wlascicielami
lub posiadaczami obiektdw matej architektury,
tablic reklamowych urzadzen reklamowych

i ogrodzen, przy jednoczesnym braku
doprecyzowania w uchwale na czym ma
polega¢ dostosowanie poszczegdlnych
obiektow w sposob wydaje si¢ oczywisty
uchyla element pewnosci prawa jako z zakresu
ksztattowania ustroju przestrzennego. Osoby
fizyczne, prawne i jednostki organizacyjne
nieposiadajace osobowosci prawne,

Uwaga
nieuwzgledniona

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
.Krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktoérym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réoznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z rozstrzygnieciem uzasadnieniem wyroku
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: I SA/Op

196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.

zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(--.) Sad nie podzielit zarzutdow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdw, ktére
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowe. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

Ponadto rezultatem uwzgledniania uwag jest zmiana

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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prawdopodobnie na wtasny koszt bedg
zmuszone do dokonania niejednokrotnie
bardzo istotnych i kosztownych, cho¢

nie wiadomo na czym polegajacych,
przebudow5. lub demontazu istniejacych
obiektow w bardzo niejednokrotnie krotkim,
bo 12 miesi¢cznym okresie.

ustalen dot. przepisoéw dostosowawczych, poprzez
wydhuzenie okresow na dostosowanie do ustalen
uchwaty wszystkich tablic i urzadzen reklamowych
do 24 miesigcy, niezaleznie od posiadania lub

nie pozwolen na budowe, lub zgloszen budowlanych.
Uznaje si¢, ze zaproponowany termin jest
optymalnym okresem wywazajacym interesy
spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic

i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.

287. | Ogdlne
Sprzecznos¢ z zasadami

prawa

W literaturze przedmiotu postulowanym jest,
ze w przypadku gdy gmina w okre$lonych
obszarach albo dla okreslonych kategorii
obicktow budowlanych zamierza wprowadzi¢
zakaz sytuowania, musi przestrzegac¢ zasad
tzw. wladztwa planistycznego, ktore to pojgcie
zostato wypracowane przy materii
miejscowych planéw zagospodarowania
przestrzennego. Te kryteria musza spetniac
réwniez pozostate ograniczenia. Wiadztwo to
musi spetnia¢ wymogi:

* nalezytego wazenia interesow,

* proporcjonalnosci (wynikajacej

z art. 31 ust. 3 Konstytucji RP),

* rownosci wobec prawa.

»Nalezyte wazenie interesOw oznacza, ze

nie mozna z gory zaktadac, ze interes
publiczny ma pierwszenstwo przed interesem
prywatnym albo Ze interes jednego podmiotu
jest wazniejszy niz interes innego

a ograniczenia muszg by¢ dokonywane

z uwzglednieniem uzasadnionych intereséw
podmiotéw zainteresowanych sytuowaniem
okreslonych obiektow. Organy gminy
wprowadzajac takie, warunki i zasady beda
musiaty wykazac, ze shuzy on waznemu celowi
(ochronie krajobrazu, ochronie tadu
przestrzennego, zabytkow, bezpieczenstwu
publicznemu) a wtasnie ich wprowadzenie ma
si¢ do osiagniecia tego celu przyczynic.

W odniesieniu do miejscowych planéw

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Wyczerpujaca delegacja ustawowa zawarta

w art. 37a u.p.z.p. nie daje podstaw do wprowadzania
regulacji ochronnych wobec podmiotow, bowiem
priorytetem dla ustawodawcy bylo wprowadzenie
rozwiazan, ktore miaty na celu ochrong krajobrazu
miejskiego oraz zadbanie o tad przestrzenny”.

Art. 37a ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
wyraznie zaznacza, ze ,,Uchwala, o ktdrej mowa

w ust. 1, moze przewidywac rozne regulacje dla
réznych obszarow gminy okreslajac w sposob
jednoznaczny granice tych obszarow”. Opis
delimitacji obszaréw wraz z uzasadnieniem ich
wyboru ujety zostat w § 3 ust. 2 Uchwaly.

Uchwala nie wprowadza ustalen
uprzywilejowujacych obszary gminy. Definicja
terenu publicznego zawarta w §

4 ust. 1 pkt 40 wyraznie zaznaczala, ze w rozumieniu
ustalen Uchwaly jest to ,,przestrzen ogoélnodostepna
niezaleznie od form wtasnosci(...)”. Mimo wszystko
w celu uniknigcia wszelkich watpliwos$ci
interpretacyjnych w wyniku uwzglgdnienia uwag

w uchwale usunigto przepis dotyczacy okreslenia
definicji ,,teren publiczny”. Tym samym wykreslono
ustalenie dot. mozliwosci sytuowania pewnych
formy reklamy wylacznie na terenach publicznych.
Pozostate zarzuty nie dotycza ustalen projektu
Uchwaty Krajobrazowej gdanska a kwestie w nich
poruszone rozstrzygnigte zostaly na poziomie
ustawowym (w tzw. ustawie krajobrazowej).

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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zagospodarowania przestrzennego sady
administracyjne wskazywaty, ograniczenia

i zakazy w zagospodarowaniu terenu powinny
by¢ uzasadnione uniwersalnymi warto$ciami,
ktérych nosnikiem jest zamierzony cel
publiczny, racjonalnos¢ ograniczenia, jego
wspotmierno$¢ odniesiona do zakresu cigzaru
ponoszonego przez obywatela i legalno$é
wprowadzenia ograniczenia (wyrok NSA

z dnia czerwca 2012 r., sygn. akt I OSK
944/12). Wypelienie wymogu réwnosci
oznacza, ze przy okreslaniu warunkow i zasad
dotyczacych sytuowania albo zakazu
sytuowania obiektow w uchwale reklamowe;j
nie mozna bez uzasadnionych przyczyn
réznicowac ustalen dla réznych terenow, jezeli
cechuja si¢ takimi samymi cechami albo
uwarunkowaniami. Prowadzitoby to bowiem
do nierdwnosci wobec prawa.

,,»Za niedopuszczalne nalezy rowniez uznac
roéznicowanie ustalen uchwaly o charakterze
podmiotowym (na przyktad wprowadzenie
innych regulacji dla obiektow gminnych

a innych dla pozostatych albo innych dla os6b
fizycznych a innych dla 0séb prawnych) Jak
wskazal NSA w wyroku z 24 pazdziernika
2014 r., sygn. akt IT OSK 906/13, zawsze

w sytuacjach, gdy w procesie planistycznym
wchodza w gre sprzeczne interesy, interesy
poszczegodlnych wlascicieli nieruchomosci,
interes spoteczny, gminny konieczne jest
wywazenie tych interesow, a wnioski wysnute
z wywazania tych interesow i motywy, ktore to
doprowadzity do tych wnioskéw winny
znalez¢ odzwierciedlenie w procedurze
planistyczne;j.

Poddany konsultacjom projekt Uchwaty
wprost wprowadza uprzywilejowanie gminy
na niektorych terenach, poprzez zastrzezenie
prawa umieszczania urzadzen reklamowych oi
tablic reklamowych wylacznie na
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nieruchomosciach gminy. Jest to w sposob
oczywisty sprzeczne z zasada rownosci wobec
prawa.

Bardzo duze znaczenie w konteks$cie
proponowanej uchwaty ma przerzucenie
catosci kosztéw dostosowania na posiadaczy
lub wicieli obiektow matej architektury, tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych

i ogrodzen. Stanowi to jaskrawe 1 oczywiste
naruszenie zasady proporcjonalno$ci

i wywazenia interesu publicznego. Dotyczy to
w szczegblnosci obowigzku dostosowania
ogrodzen, ewentualnego wycigcia tysigcy
zywoplotow, itp. chociaz co podkresla
opiniujacy projekt uchwaty nie zawiera
najmniejszych wskazoéwek co do sposobu
dostosowania do wymogow proponowanej
uchwatly obiektow w niej wskazanych.

W procesie legislacyjnym nie dokonana
analizy kosztow jakie poniesione by¢ musza
przez mieszkancow gminy na dostosowanie do
wymogow proponowanej uchwaty. Stanowi to
naruszenie zasady proporcjonalnosci, koszt
bowiem wprowadzenia Uchwaly w zycie
poniesie wylacznie wiasciciel lub posiadacz
nieruchomosci.

Brak mozliwo$ci zastosowani sankcji wobec
podmiotéw ktore nie dostosuja reklam do
wymogow uchwaly. Ograniczenie do
naktadania obowigzkow, aktami rangi
ustawowych.

Cityboard Media Sp. z o.0., reprezentowana przez bnt Neupert Zamorska & Partnerzy sp. j. — z dn. 20.10.2017 r. (data wplywu 23.10.2017 r.):

288. | Dziatl
Przepisy ogolne Uwaga
do §4ust. 1

Wnosimy o zmiang § 4 ust. 1 Projektu poprzez
dodanie do niego pkt [7a w nastgpujacym
brzmieniu: ,,17a) nieruchomo$¢ — dziatka
ewidencyjna w rozumieniu przepisow
rozporzadzenia Ministra Rozwoju
Regionalnego i Budownictwa z dnia 29 marca
2001 r. w sprawie ewidencji gruntow

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Ustawa krajobrazowa nie definiuje pojecia
nieruchomosci dlatego przyjmuje si¢ jej rozumienie
wynikajace z innych przepisow.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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i budynkow, tekst jednolity Dz.U. z 2016. Poz.
1034 z p6zniejszymi zmianami.”
Uzasadnienie uwagi:

wiele przepisow Dzialu II Projektu odnosi sig
do pojecia nieruchomosci ograniczajac np.
dopuszczalng maksymalng liczbe tablic

i urzadzen reklamowych danego typu czy to
szyldow na jednej nieruchomosci.
Wskazujemy, ze w prawie polskim wystepuja
r6ézne definicje pojecia nieruchomosci, czym
innym jest nieruchomos$¢ w rozumieniu
przepiséw o ewidencji gruntéw i budynkow
(dziatka ewidencyjna), a czym innym jest
nieruchomo$¢ w sensie wieczystoksiggowym,
ktora moze si¢ sktadac z wielu dziatek
ewidencyjnych. W celu uniknigcia watpliwos$ci
przy stosowaniu Projektu po jego uchwaleniu
niezbgdne jest doprecyzowanie w tym miejscu
o0 jakie rozumienie nieruchomosci chodzi.

289. | Dziat1
Przepisy ogolne Uwaga
do § 4 ust. 1 pkt 23

Whnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 23 Projektu,
przez nadanie mu nowego nastepujacego
brzmienia: ,,23) reklama na obiekcie
budowlanym - tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe usytuowane
bezposrednio na obiekcie budowlanym, w tym
na dachach, lub niemocowane do obiektu
budowlanego, ale usytuowane w odleglosci
nie wigkszej niz 0,2m od $ciany tego obiektu
budowlanego w celu jego ochrony przed
skutkami montazu”.

Uzasadnienie uwagi:

Zawarte w tym przepisie Projektu pojecie
obiektu jest niejasne na gruncie prawa
polskiego, szczegdlnie przepisow prawa
budowlanego, zatem powinno by¢ uscislone
przez odniesienie do przepiséw ustawy Prawo
budowlane, ktore postuguje si¢ pojeciem
obiektu budowlanego, zdefiniowanym w § 3
pkt 1 ustawy Prawo budowlane, jako kategoria
zbiorcza, obejmujaca zarowno budynki, jaki

i budowle a takze obiekty malej architektury.

Uwaga
czg$ciowo
uwzgledniona

Uwaga uwzgledniona nastepujacg zmiane definicji
okreslenia - reklama na obiekcie - tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe usytuowane bezposrednio
na obiekcie lub niemocowane do obiektu, ale
usytuowane w catosci w odlegtosci nie wigkszej niz
0,2 m od $ciany tego obiektu

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czescel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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Dodatkowo w definicji dla uniknigcia
watpliwosci powinno zosta¢ wskazane, ze
pojecie reklamy na obiekcie budowlanym
obejmuje swoim zakresem znaczeniowym
réwniez reklamy na dachach budynkow, bo
reklama na dachu w stownikowym znaczeniu
niewatpliwie tez jest reklama usytuowang na
obiekcie budowlanym.

290. | Dziat I

Przepisy ogolne Uwaga
do § 4 ust. 1 pkt 27
Projektu

Wnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 27 Projektu,
przez nadanie mu nowego nastepujacego
brzmienia: ,,27) reklama typu B — jedno- lub
dwustronna reklama w formie tablicy
reklamowej z powierzchnig ekspozycji
reklamy od 9 m2 do maksymalnie 18 m2

z dopuszczalnym odchyleniem o 5%,
posadowionej na jednym stupie lub na
wigkszej ich ilo$ci;”

Uzasadnienie uwagi:

Zawarta w tym przepisie Projektu definicja
reklamy typu B jest niejasna i nie odpowiada
standardom wielkos$ci reklam przyjetym
powszechnie w branzy reklamowej, dlatego
wnosimy o jej zmiang. Projektowane
uzasadnienie Projektu mowi o tym, ze
ustalenia dla reklamy wolnostojacej przyjeto
na podstawie ,,rynku wspotczesnie
stosowanych formatéw” - wielkos¢ reklam
pomigdzy 9 m2 a 18 m2 to powszechnie
przyjety tzw. format $redni reklam. Przyjecie
takich parametrow umozliwi deklarowane

w projektowanym uzasadnieniu do Projektu
»Wywazenie interesu publicznego i intereso6w
prywatnych”, ktore w obecnej wersji Projektu
nie ma miejsca, takze dlatego, ze brak jest
podstaw do wyrugowania wszelkich reklam
stojacych na wiecej niz jednym shupie. Tak
sformutowane ograniczenie eliminuje legalnie
dotad wzniesione na terenie Miasta Gdanska
tablice i urzadzenia reklamowe w wigkszym
formacie, godzi w ochron¢ praw nabytych
przez podmioty, ktére dokonaty zgodnie

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia
reklam o formacie B do 18 m2 negatywnie
wplynetoby na realizacjg celu jakim jest ochrona
krajobrazu miasta. Zaproponowane w uchwale
dopuszczalne formaty reklam sg optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawna
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznal za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadéw administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic 1 urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z uzasadnieniem wyroku Wojewoddzkiego
Sadu Administracyjnego w Opolu z dnia

5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: Il SA/Op 196/17
Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.
zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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z prawem zgloszen robot budowlanych na te
tablice i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty
przyjete przez wlasciwe organy lub uzyskaly
stosowne ostateczne pozwolenia na ich
budowe. Wiecej na ten temat w uzasadnieniu
do uwagi do § 20 Projektu. Wskazujemy tez,
ze przyjeta dotad w Projekcie definicja
reklamy wolnostojacej jako ,.trwale z gruntem
zwigzanej” jest sprzeczna z orzecznictwem
sadow administracyjnych, ktore jako
wolnostojace okreslajg tablice i urzadzenia
reklamowe opierajace si¢ sitom przyrody,

w szczego6lnosci sile wiatru, niezaleznie od
tego czy sa one trwale zwigzane z gruntem czy
nie (tak np. wyrok NSA z 12.05.2009 r. sygn.
akt IT OSK 735/08), dlatego proponujemy
usunigcie tych stow z przedmiotowej definicji
i pozostatych punktow Projektu, w ktdrych one
si¢ pojawiaja w kontekscie reklamy
wolnostojace;j.

Nadto sformutowanie o tablicach danego typu
(A, B, C) pojawia si¢ w regulacjach dla
poszczegodlnych obszarow Miasta Gdansk

w Projekcie takze w odniesieniu do reklam na
obiektach - w celu usunigcia tej sprzecznosci
(reklama wolnostojaca nie jest reklama na
obiekcie) zasadne jest usunigcie

z przedmiotowej definicji takze stowa
,Wolnostojaca”.

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(--.) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdéw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

291. | Dziat1

Przepisy ogolne Uwaga
do § 4 ust. 1 pkt 28
Projektu

Whnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 28 Projektu,
przez nadanie mu nowego nastepujacego
brzmienia: ,,28) reklama typu C - jedno- lub
dwustronna reklama w formie tablicy
reklamowej z powierzchnia ekspozycji
reklamy od 18 m2 do maksymalnie 24 m2

z dopuszczalnym odchyleniem o 5%,
posadowionej na jednym stupie lub na
wigkszej ich ilosci;”

Uzasadnienie uwagi:

Zawarta w tym przepisie Projektu definicja
reklamy typu C jest niejasna i nie odpowiada

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwzglednienie postulatu w postaci dopuszczenia
reklam o formacie C do 24 m2 negatywnie
wptyneloby na realizacje celu jakim jest ochrona
krajobrazu miasta. Zaproponowane w uchwale
dopuszczalne formaty reklam sa optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoleczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Intencja ustawodawcy bylo wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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standardom wielkos$ci reklam przyjetym
powszechnie w branzy reklamowej, dlatego
wnosimy o jej zmiang. Projektowane
uzasadnienie Projektu mowi o tym, ze
ustalenia dla reklamy wolnostojacej przyjeto
na podstawie ,,rynku wspotczes$nie
stosowanych formatéw” - wielkos$¢ reklam
pomigdzy 18 m2 a 24 m2 to powszechnie
przyjety tzw. format duzy reklam. Przyjecie
takich parametréw umozliwi deklarowane

w projektowanym uzasadnieniu do Projektu
»Wywazenie interesu publicznego i interesOw
prywatnych”, ktore w obecnej wersji Projektu
nie ma miejsca takze dlatego, ze brak jest
podstaw do wyrugowania wszelkich reklam
stojacych na wiecej niz jednym slupie. Tak
sformutowane ograniczenie eliminuje legalnie
dotad wzniesione na terenie Miasta Gdanska
tablice i urzadzenia reklamowe w wigkszym
formacie, godzi w ochron¢ praw nabytych
przez podmioty, ktore dokonaty zgodnie

z prawem zgloszen robot budowlanych na te
tablice i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty
przyjete przez wlasciwe organy lub uzyskaty
stosowne ostateczne pozwolenia na ich
budowe. Wiecej na ten temat w uzasadnieniu
do uwagi do § 20 Projektu. Wskazujemy tez,
ze przyjeta dotad w Projekcie definicja
reklamy wolnostojacej jako ,.trwale z gruntem
zwigzanej” jest sprzeczna z orzecznictwem
sadow administracyjnych, ktére jako
wolnostojgce okreslajg tablice i urzadzenia
reklamowe opierajace si¢ silom przyrody,

w szczego6lnosci sile wiatru, niezaleznie od
tego czy sg one trwale zwigzane z gruntem czy
nie (tak np. wyrok NSA z 12.05.2009 r. sygn.
akt IT OSK 735/08), dlatego proponujemy
usunigcie tych stow z przedmiotowej definicji
i pozostatych punktow Projektu, w ktdrych one
si¢ pojawiaja w kontekscie reklamy
wolnostojacej. Nadto sformutowanie

,.krajobrazowa” pomija kwestig¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznal za jeden z podstawowych
elementow, ktdre uchwaty gmin maja uregulowac.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réoznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z rozstrzygni¢ciem uzasadnieniem wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: I SA/Op

196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.

zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.
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o tablicach danego typu (A, B, C) pojawia si¢
w regulacjach dla poszczegdlnych obszarow
Miasta Gdansk w Projekcie takze

w odniesieniu do reklam na obiektach - w celu
usunigcia tej sprzecznos$ci (reklama
wolnostojaca nie jest reklamg na obiekcie)
zasadne jest usuniecie z przedmiotowe;j
definicji takze stowa ,,wolnostojaca”

292. | Dziat1
Przepisy ogolne Uwaga
do § 4 ust. 1 Projektu

Wnosimy o zmiang § 4 ust. 1 Projektu, przez
dodanie do niego nowego pkt 28a

0 nastepujacym brzmieniu: ,,28a) reklama typu
D - jedno- lub dwustronna reklama w formie
tablicy reklamowej z powierzchnia ekspozycji
reklamy wigkszym niz 24 m2, posadowione;j
na jednym slupie lub na wigkszej ich ilosci;”
Projektowane uzasadnienie Projektu mowi

o tym, ze ustalenia dla reklamy wolnostojacej
przyjeto na podstawie ,,rynku wspotczesnie
stosowanych formatéw”, Projekt jednak
catkowicie pomija powszechnie przyjety tzw.
format wielki reklam, czyli powyzej 24 m2.
Dodatkowe dopuszczenie takich parametrow
umozliwi deklarowane w projektowanym
uzasadnieniu do Projektu ,,wywazenie interesu
publicznego i interesow prywatnych”, ktore

w obecnej wersji Projektu nie ma miejsca.
Generalny zakaz sytuowania innych tablic

i urzadzen reklamowych niz wskazany

w uchwale sformutowany w § 2 ust. 1 Projektu
eliminuje legalnie dotad wzniesione na terenie
Miasta Gdanska tablice i urzadzenia
reklamowe w tym formacie, godzi w ochrong
praw nabytych przez podmioty, ktoére dokonaty
zgodnie z prawem zgloszen robot
budowlanych na te tablice i urzadzenia
reklamowe, ktore zostaly przyjete przez
wlasciwe organy lub uzyskaly stosowne
ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wigcej
na ten temat w uzasadnieniu do uwagi do § 20
Projektu.

Uwaga
uwzgledniona
czesSciowo

Uchwatla zostata uzupetniona o warunki
dostosowania istniejacych tablic/urzadzen
reklamowych, w szczegodlnosci reguly rozstrzygajace
pierwszenstwo”, w sytuacji gdy na nieruchomosci
jest kilka tablic/urzadzen reklamowych lub szyldow,
ktore spetniaja wymogi uchwaly krajobrazowe;.
Natomiast uwzglgdnienie postulatu w postaci
dopuszczenia reklam o formacie 24 m2 negatywnie
wptyneloby na realizacje celu jakim jest ochrona
krajobrazu miasta. Zaproponowane w uchwale
dopuszczalne formaty reklam sa optymalnym
rozwigzaniem wywazajacym interesy spoteczne, cele
ochrony krajobrazu oraz praktyczne mozliwosci
dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen
reklamowych do ustalen uchwaty.

Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotow. Stad tzw. ustawa
.Krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

1 przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawna
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznal za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktorym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z rozstrzygnigciem uzasadnieniem wyroku
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: I SA/Op
196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.
zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotow, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

Dziat

Przepisy ogolne Uwaga
do § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a)
Projektu

293.

Whnosimy o zmiang § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a)
Projektu przez wykreslenie z niego stow ,,w
szczegolnosci podestow”.

Uzasadnienie uwagi:

niejasne jest ratio legis zakazania montowania
podestow na tablicach i urzadzeniach
reklamowych, ktore wszakze stuza wzgledom
bezpieczenstwa i higieny pracy, tj.
bezpieczenstwu pracownikoéw wymieniajacych
plakaty reklamowe. To bezpieczenstwo musi
by¢ zapewnione i Miasto Gdansk
projektowang uchwala nie moze zasadnie
wprowadzaé ograniczen sprzecznych

z przepisami powszechnie obowigzujacego
prawa w zakresie bhp. Ponadto likwidacja
podestow doprowadzi do koniecznos$ci
wymiany plakatow na tablicach reklamowych
przy uzyciu podnos$nikdéw, co moze niszczy¢
trawniki, chodniki i infrastrukture potozona

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy
reklamowej 1 urzadzenia reklamowego obejmuja one
ich elementy konstrukcyjne i zamocowania.

W zwiazku z tym wymogi dotyczace tych elementow
stanowig warunki i zasady sytuowania
tablic/urzadzen reklamowych.

W wyniku uwzglednienia innej uwagi zmieniono
ustalenia § 9 ust. 1 pkt 1 lit. a:

a) montowania na tablicach reklamowych lub
urzadzeniach reklamowych elementow
konstrukcyjnych w postaci podestow

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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wokot tablicy reklamowej, co wedhug naszej
wiedzy nie jest skutkiem preferowanym
1 oczekiwanym przez Miasto Gdansk.
294, | Dziat 1 Wnosimy o zmiang § 9 ust. 1 lit. b) Projektu Uwaga Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Rada Miasta
Przepisy ogolne Uwaga poprzez wykreslenie z niego tiret 6, dot. nieuwzgledniona | Uwzglednienie postulatow w postaci dopuszczenia Gdanska
do § 9 ust. 1 pkt 1 lit. b) zakazu sytuowania tablic i urzadzen reklam na dachach oraz reklam o formacie 24 m2 postanowita nie
tiret 6 reklamowych na dachach obiektow negatywnie wptyne¢loby na realizacj¢ celu jakim jest | uwzgledni¢ uwagi
budowlanych oraz dodanie w przepisach ochrona krajobrazu miasta. Zaproponowane
Projektu dla poszczegdlnych obszaréw Miasta w uchwale dopuszczalne formaty reklam sa
Gdanska SR, Si, S2, S3, SP oraz SI w ich optymalnym rozwigzaniem wywazajacym interesy
ust. 4 dotyczacych reklam na obiektach zasad spoteczne, cele ochrony krajobrazu oraz praktyczne
dopuszczajacych ich sytuowanie na dachach mozliwo$ci dostosowania istniejacych tablic
oraz ich gabaryty ze szczegdlnym i urzadzen reklamowych do ustalen uchwaty.
uwzglednieniem postulowanych reklam typu D
(powyzej 24 m2 powierzchni ekspozycji)
Uzasadnienie uwagi:
Brak jest uzasadnienia wprowadzenia takiego
zakazu: w szczegolnosci wiele reklam, w tym
historycznych, np. w formie neonéw lokowane
byto wiasnie na dachach budynkow ze
wzgledu na to, ze sa tam dobrze
wyeksponowane nie zagrazajac
bezpieczenstwu ruchu drogowego. Nie byto
tez jak dotad zadnych przypadkow w skali
calego kraju, aby takie reklamy spadty, sa
zatem bezpieczne. Wskazujemy tez, ze ze
wzgledu na konieczno$¢ ich widocznosci
i czytelnosci formaty typu A do C sg zbyt
mate, dlatego zasadne jest wprowadzenie
dopuszczalnos$ci w tym zakresie reklam typu D
- powyzej 24 m2powierzchni ekspozycji.
295. | Dziat1 Wnosimy o zmiang § 9 ust. 1 lit. ¢) Projektu Uwaga Rezultatem uwzgledniania uwag jest usunigcie Rada Miasta
Przepisy ogolne Uwaga poprzez nadanie mu nowego nastgpujacego czeSciowo Zalacznika Nr 3 - Wykazu ulic o duzym znaczeniu Gdanska
do § 9 ust. 1 pkt 1 lit. ¢) brzmienia: ,,c) sytuowania tablic reklamowych | uwzgledniona komunikacyjnym i podwyzszonym standardzie postanowita nie
Projektu i urzadzen reklamowych w odleglosci bezpieczenstwa wraz ze wszystkimi ustaleniami, uwzgledni¢ uwagi w
mniejszej niz 15 m od skrzyzowania, dla ulic ktére go dotyczyly. Z regulacji tej zrezygnowano czgscl
wymienionych w Zatgczniku nr 3 niniejsze;j z powodu braku mozliwosci regulowania standardow | nieuwzglednione;j
Uchwaly, z wylaczeniem: reklam formatu bezpieczenstwa uchwatg krajobrazowa — zasady przez Prezydenta
drobnego i matego, reklam typu A, reklam bezpieczenstwa ruchu regulowane sg przepisami Miasta Gdanska
typu B, slupéw reklamowych, tablic szczegolnymi. Dokument tym samym nie stanowi juz
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wizytowkowych, pylonow, masztow
flagowych, reklam przeno$nych, reklamy
wyborczej oraz elementow SIL, ”
Uzasadnienie uwagi:

W gestej miejskiej siatce ulic wprowadzenie
przedmiotowego ograniczenia odlegtosci
reklam od skrzyzowan oznaczaloby

w praktyce funkcjonalny catkowity zakaz
reklam przy tych ulicach, poniewaz
skrzyzowania znajdujg si¢ czesto w odleglosci
mnigjszej niz 70 m, dlatego postulujemy
ograniczenie tej odlegtosci do 15 m oraz
poniewaz sg to trasy przelotowe, przy ktorych
mniejsze nos$niki reklamowe sg nieczytelne, to
wnosimy takze, aby zakaz ten nie dotyczyt
réwniez tablic 1 urzadzen reklamowych typu
B. Wskazujemy, ze lokowanie matych
no$nikow reklamowych typu A przy takich
ulicach moze prowadzi¢ do tego, ze kierowcy
bedg odwracac uwage od ruchu drogowego
aby dojrze¢ co jest na matym noéniku
reklamowym (3 m2), co moze generowac
wypadki. Dlatego zasadne jest dopuszczenie
przy tych trasach wigkszych i dzigki temu
czytelniejszych tablic i urzadzen
reklamowych.

integralnej czgs$ci uchwaty.

296. | Dziat1
Przepisy ogolne Uwaga
do § 9 ust. 1 pkt 2 lit. d)

Wnosimy o zmiang § 9 ust. 1 pkt 2 Projektu
poprzez wykreslenie z niego lit. d) dot.
obowiazku sytuowania fundamentow reklamy
wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem

w cato$ci pod poziomem terenu.
Uzasadnienie uwagi:

Tak sformutowane ograniczenie eliminuje
wiele z dotad legalnie wzniesionych na terenie
Miasta Gdanska tablic reklamowych, ktorych
fundamenty powstaly zgodnie z projektem

i zgloszeniem robot budowlanych w taki
sposob, ze wystaje on czgsciowo nad ziemig
lub jest posadowiony na powierzchni gruntu.
Poniewaz ,,poprawka” takiej tablicy
reklamowej nie bedzie juz mozliwa

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga bezprzedmiotowa.

Zgodnie z ustawowymi definicjami tablicy
reklamowej i urzadzenia reklamowego obejmuja one
ich elementy konstrukcyjne i zamocowania.

W zwigzku z tym wymogi dotyczace tych elementéw
stanowig warunki i zasady sytuowania
tablic/urzadzen reklamowych.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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w przypadku istniejacych juz w Gdansku tablic
reklamowych, to regulacja ta automatycznie
umozliwi naktadanie na ich operatoréw kar
administracyjnych po uptywie okresu
dostosowawczego czyli automatycznie je
zdelegalizuje i doprowadzi do koniecznos$ci
ich rozbiorki, mimo Ze nie zostang orzeczone
wobec nich nakazy rozbiorki. Rozwigzanie to
godzi w ochrone praw nabytych przez
podmioty, ktore dokonaty zgodnie z prawem
zgloszen robot budowlanych na te tablice

i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete
przez wlasciwe organy lub uzyskaty stosowne
ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wigcej
na ten temat w uzasadnieniu do uwagi do § 20
Projektu.

297.

Dziat

Przepisy ogolne Uwaga
do § 9 ust. 1 pkt 2 lit. f)
Projektu

Whnosimy o zmiang § 9 ust. 1 pkt 2 Projektu
poprzez wykreslenie z niego lit. f) dot.
obowigzku zachowania okreslonych odleglosci
miedzy poszczegdlnymi typami reklamowych
Uzasadnienie uwagi:

Uwaga
uwzgledniona
czg$Sciowo

Uchwala zostata uzupelniona o warunki
dostosowania istniejacych tablic/urzadzen
reklamowych, w szczegodlnosci reguly rozstrzygajace
pierwszenstwo”, w sytuacji gdy na nieruchomosci
jest kilka tablic/urzadzen reklamowych lub szyldow,

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesci

Tak sformutowane ograniczenie jest ktore spetniajg wymogi uchwaly krajobrazowe;j. nieuwzglednione;j
niewykonalne w przypadku istniejgcych juz na przez Prezydenta
terenie Miasta Gdanska tablic i urzadzen Intencja ustawodawcy byto wprowadzanie w akcie Miasta Gdanska
reklamowych podlegajacych obowigzkowi prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
dostosowawczemu przewidzianemu w § 20 wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
Projektu, poniewaz nie precyzuje, ktora ,krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”
z tablic reklamowych znajdujaca si¢ i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
w odleglo$ci blizszej niz przewidziana w tym identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
przepisie od innej tablicy reklamowej miataby podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
podlegac usunigciu (obie? ta posadowiona budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
wczesniej? nielegalna w stosunku do legalne;j? stawianiem reklam wykorzystujgcych luke prawng
a co jesli obie tablice bedg legalne?). bez poszanowania tadu przestrzennego, co
Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
legalnie wzniesionych na terenie Miasta elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Gdanska tablic reklamowych, ktore powstaty Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym
zgodnie z projektem i zgltoszeniem robot w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
budowlanych czy pozwoleniem na budowe. z ktérym delegacja ustawowa nie daje Gminie
Poniewaz ,,przesunigcie” takiej tablicy podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
reklamowej nie bedzie juz mozliwa tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
w przypadku istniejacych juz w Gdansku tablic zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
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reklamowych, to regulacja ta automatycznie
umozliwi naktadanie na ich operatoréw kar
administracyjnych po uptywie okresu
dostosowawczego czyli automatycznie je
zdelegalizuje i doprowadzi do koniecznoS$ci
ich rozbiorki, mimo Ze nie zostang orzeczone
wobec nich nakazy rozbiérki. Rozwigzanie to
godzi w ochrong¢ praw nabytych przez
podmioty, ktore dokonaly zgodnie z prawem
zgloszen robot budowlanych na te tablice

i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete
przez wlasciwe organy lub uzyskaty stosowne
ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wigcej
na ten temat w uzasadnieniu do uwagi do § 20
Projektu.

regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z rozstrzygnigciem uzasadnieniem wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: I SA/Op

196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.

zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotow, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

298. | Dziat 11

Przepisy szczegotowe
Uwaga do § 14 ust. 5
Projektu

Wnosimy o dodanie do § 14 ust. 5 Projektu
nowego pkt 7) o nastepujacym brzmieniu:

,»7) reklama typu B

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na terenach
publicznych i prywatnych,

b)dopuszczalna wysokos$¢ wynosi nie wigcej
niz 10 m.”

Uzasadnienie uwagi:

Obszar Si znajduje si¢ poza $cistym Centrum
Miasta Gdanska i lokowanie w nim reklam
postulowanego typu B (9-18 m2) nie narusza
fadu przestrzennego, rozwigzanie to umozliwi
takze zapewnienie nalezytej ochrony praw
nabytych podmiotom ktore w dobrej wierze

i legalnie wzniosty w tym obszarze tablice

i urzadzenia reklamowe w okresie
poprzedzajacym wejscie w zycie uchwaly.
Wiecej na ten temat w uzasadnieniu do uwagi
do § 20 Projektu.

Uwaga
uwzgledniona
czesSciowo

Podniesiono wysokos¢ reklamy typu Bz 6 m do 7 m.

Natomiast uchwata nie moze rozr6zniac terenéw na
prywatne i publiczne — ochrona krajobrazu dotyczy
calego obszaru miasta.

Intencja ustawodawcy bylo wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.Kkrajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawna
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadéw administracyjnych, zgodnie
z ktérym delegacja ustawowa nie daje Gminie

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgscl
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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podstaw prawnych do réoznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z rozstrzygnieciem uzasadnieniem wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: I SA/Op
196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.
zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia

29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

»»(...) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdw, ktore
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgtoszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny.

299.

Dziat 11

Przepisy szczegdtowe
Uwaga do § 15 ust. 5
pkt 4 lit. b) Projektu

Whnosimy o zmiang § 15 ust. 5 pkt 4 lit. b)
Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj.
usunig¢cie zapisow o dopuszczalnych
odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych
od elementow infrastruktury drogowe;j

Uwaga
czesciowo
uwzgledniona

W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto
przepis mowiacy o minimalnej odleglosci reklamy od
krawedzi jezdni.

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czesci

(krawedzi jezdni i pasa drogowego). dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednione;j
Uzasadnienie uwagi: dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze | przez Prezydenta
zapis ten wprowadza liczne ograniczenia wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci Miasta Gdanska
w zakresie mozliwos$ci lokowania billboardow sytuowania poszczego6lnych rodzajow
w okres$lonych odlegtosciach od okreslonych tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
elementow infrastruktury drogowej. Brak jest odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
podstaw do wprowadzenia takich ograniczen ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne
w zakresie odleglosci od innych elementow jak rowniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
infrastruktury drogowej, poniewaz
ograniczenia w zakresie odleglosci nosnikow
reklamowych od elementdéw infrastruktury
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drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (j.t. Dz.U. 22016 1.,
poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji
po stronie Rady Miasta Gdanska, aby
uregulowaé w sposob wiazacy tematyke
uregulowang w odmienny sposob

w regulacjach rangi ustawowej, jest to
niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewddzki
Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie Il SA/L.d
523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty
krajobrazowej Miasta L.odzi zawierajacej
analogiczne rozwigzania prawne.

300. | Dziat 1l Wnosimy o zmiang § 15 ust. 5 pkt 4 lit. d) Uwaga Uwzgledniono zmiang do projektu uchwaty: Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez nadanie mu nastgpujacego czeS$ciowo dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 7 m Gdanska
Uwagado § 15 ust. 5 brzmienia: ,,d) — dopuszczalna wysokos¢ uwzgledniona wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni postanowita nie
pkt 4 lit. d) Projektu reklamy wynosi nie wiecej niz 10 m wzgledem znajdujacej si¢ na poziomie terenu. uwzgledni¢ uwagi w

poziomu najblizszej krawedzi jezdni czgscil
znajdujacej si¢ na poziomie terenu;” nieuwzglednione;j
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
Ograniczenie do 6 m spowoduje konieczno$¢ Miasta Gdanska
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszoSci

istniejacych tablic 1 urzadzen reklamowych

w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie

maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.

301. | Dziat 1l Wnosimy o zmiang § 16 ust. 5 pkt 4 lit. b) Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj. | czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od | Gdanska
Uwagado § 16 ust. 5 usunigcie zapiséw o dopuszczalnych uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie

pkt 4 lit. b) Projektu

odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych
od elementow infrastruktury drogowe;j

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad

uwzgledni¢ uwagi w
czesci

(krawedzi jezdni i pasa drogowego). dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednione;j
Uzasadnienie uwagi: dbatosc¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze | przez Prezydenta
zapis ten wprowadza liczne ograniczenia wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci Miasta Gdanska
w zakresie mozliwos$ci lokowania billboardow sytuowania poszczegolnych rodzajow
w okreslonych odleglosciach od okreslonych tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
elementow infrastruktury drogowej. Brak jest odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
podstaw do wprowadzenia takich ograniczen ktore przy mniejszych odlegtosciach sa nieczytelne
w zakresie odleglosci od innych elementow jak rowniez nadmiernie nasycaja przestrzen.
infrastruktury drogowej, poniewaz
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ograniczenia w zakresie odlegltosci nosnikow
reklamowych od elementoéw infrastruktury
drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (j.t. Dz.U. 2016 .,
poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji
po stronie Rady Miasta Gdanska, aby
uregulowaé w sposob wiazacy tematyke
uregulowang w odmienny sposob

w regulacjach rangi ustawowej, jest to
niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewddzki
Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ld
523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty
krajobrazowej Miasta L.odzi zawierajacej
analogiczne rozwigzania prawne.

302. | DziatIl Whnosimy o zmiang § 16 ust. 5 pkt 4 lit. d) Uwaga Uwaga uwzgledniona zmiane do projektu uchwaty: Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez nadanie mu nastepujacego czgsciowo dopuszczalna wysoko$§¢ wynosi nie wigcej niz 7 m Gdanska
Uwagado § 16 ust. 5 brzmienia: ,,d) - dopuszczalna wysokos¢ uwzgledniona wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni postanowita nie
pkt 4 lit. d) Projektu reklamy wynosi nie wigcej niz 10 m wzglgdem znajdujacej si¢ na poziomie terenu. uwzgledni¢ uwagi w

poziomu najblizszej krawedzi jezdni czesci
znajdujgcej si¢ na poziomie terenu;” nieuwzglednionej
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
Ograniczenie do 6 m spowoduje konieczno$¢ Miasta Gdanska
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszoSci

istniejacych tablic i urzadzen reklamowych

w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie

maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.

303. | DziatIl Whnosimy o zmiang § 16 ust. 5 pkt 5 lit. a) Uwaga W wyniku uwzglednienia uwagi usuni¢to przepis Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj. | czesciowo méwiacy o minimalnej odleglosci reklamy od Gdanska
Uwagado § 16 ust. 5 usunigcie zapisow o dopuszczalnych uwzgledniona krawedzi jezdni, jednakze w wyniku uwzglednienia postanowita nie

pkt 5 lit. a) Projektu

odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych
od elementow infrastruktury drogowe;j

innej uwagi usunigto przepis dopuszczajacy reklame
typu C na tym obszarze.

uwzgledni¢ uwagi w
czesci

(krawedzi jezdni i pasa drogowego). nieuwzglednionej
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
zapis ten wprowadza liczne ograniczenia Miasta Gdanska
w zakresie mozliwo$ci lokowania billboardow
w okreslonych odleglosciach od okreslonych
elementow infrastruktury drogowe;j. Brak jest
podstaw do wprowadzenia takich ograniczen
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w zakresie odlegltosci od innych elementow
infrastruktury drogowej, poniewaz
ograniczenia w zakresie odleglosci nosnikow
reklamowych od elementéw infrastruktury
drogowej sa zawarte w art. 42a ust. | w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (j.t. Dz.U. 22016 1.,
poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji
po stronie Rady Miasta Gdanska, aby
uregulowacé w sposob wigzacy tematyke
uregulowang w odmienny sposob

w regulacjach rangi ustawowej, jest to
niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewodzki
Sad Administracyjny w £odzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ld
523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty
krajobrazowej Miasta L.odzi zawierajacej
analogiczne rozwigzania prawne.

304. | DziatIl Whnosimy o zmiang¢ § 16 ust. 5 pkt 4 lit. c) Uwaga W wyniku uwzglednienia uwagi usunigto przepis Rada Miasta
Przepisy szczegdtowe Projektu przez nadanie mu nastgpujacego czes$ciowo mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od Gdanska
Uwaga do § 16 ust. 5 brzmienia: ,,c) - dopuszczalna wysoko$é uwzgledniona krawedzi jezdni, jednakze w wyniku uwzglednienia | postanowita nie
pkt 5 lit. ¢) Projektu wynosi nie wigcej niz 12 m wzgledem innej uwagi usuni¢to przepis dopuszczajacy reklame | uwzgledni¢ uwagi w
poziomu najblizszej krawedzi jezdni typu C na tym obszarze. czesci
znajdujacej si¢ na poziomie terenu;” nieuwzglednione;j
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
Ograniczenie do 8 m spowoduje konieczno$é Miasta Gdanska
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszo$ci
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych
w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie
maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.
305. | Dziatll Whnosimy o zmiang § 17 ust. 5 pkt 4 lit. b) Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj. | czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odleglto$ci reklamy od | Gdanska
Uwagado § 17 ust. 5 usunigcie zapisow o dopuszczalnych uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie

pkt 4 lit. b) Projektu

odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych
od elementow infrastruktury drogowe;j
(krawedzi jezdni i pasa drogowego).
Uzasadnienie uwagi:

zapis ten wprowadza liczne ograniczenia

w zakresie mozliwo$ci lokowania billboardow
w okreslonych odlegtoéciach od okreslonych

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczeg6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane

uwzgledni¢ uwagi w
czescei
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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elementow infrastruktury drogowe;j. Brak jest
podstaw do wprowadzenia takich ograniczen
w zakresie odleglosci od innych elementow
infrastruktury drogowej, poniewaz
ograniczenia w zakresie odleglosci nosnikow
reklamowych od elementow infrastruktury
drogowej sa zawarte w art. 42a ust. | w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (j.t. Dz.U. 22016 1.,
poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji
po stronie Rady Miasta Gdanska, aby
uregulowacé w sposob wigzacy tematyke
uregulowana w odmienny sposob

w regulacjach rangi ustawowej, jest to
niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewodzki
Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ed
523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty
krajobrazowej Miasta ¥.odzi zawierajacej
analogiczne rozwigzania prawne.

odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne
jak rowniez nadmiernie nasycaja przestrzen.

306. | Uwagado § 17 ust. 5 Whnosimy o zmiang § 17 ust. 5 pkt 4 lit. d) Uwaga Uwaga uwzgledniona zmiang do projektu uchwaty: Rada Miasta
pkt 4 lit. d) Projektu Projektu przez nadanie mu nastepujacego czgsciowo dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 7 m Gdanska
brzmienia: ,,d) - dopuszczalna wysoko$¢ uwzgledniona wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni postanowita nie
reklamy wynosi nie wig¢cej niz 10 m wzgledem znajdujacej si¢ na poziomie terenu. uwzglednié¢ uwagi w
poziomu najblizszej krawedzi jezdni czescei
znajdujacej si¢ na poziomie terenu;” nieuwzglednionej
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
Ograniczenie do 6 m spowoduje konieczno$é Miasta Gdanska
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszo$ci
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych
w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie
maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.
307. | DziatIl Wnosimy o zmiang § 17 ust. 5 pkt 5 lit. a) Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj. | czg¢$ciowo przepis moéwiacy o minimalnej odleglosci reklamy od | Gdanska
Uwaga do § 17 ust. 5 usuni¢cie zapisow o dopuszczalnych uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie

pkt 5 lit. a) Projektu

odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych
od elementow infrastruktury drogowe;j
(krawedzi jezdni i pasa drogowego).
Uzasadnienie uwagi:

zapis ten wprowadza liczne ograniczenia

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym
dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odleglosci

uwzgledni¢ uwagi w
czescl
nieuwzglednionej
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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w zakresie mozliwo$ci lokowania billboardow
w okreslonych odleglosciach od okreslonych
elementow infrastruktury drogowe;j. Brak jest
podstaw do wprowadzenia takich ograniczen
w zakresie odleglosci od innych elementow
infrastruktury drogowej, poniewaz
ograniczenia w zakresie odleglosci no$nikow
reklamowych od elementow infrastruktury
drogowej sg zawarte w art. 42a ust. 1 w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (j.t. Dz.U. 22016 1.,
poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji
po stronie Rady Miasta Gdanska, aby
uregulowaé w sposob wiagzacy tematyke
uregulowana w odmienny sposéb

w regulacjach rangi ustawowej, jest to
niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewddzki
Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/L.d
523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty
krajobrazowej Miasta L.odzi zawierajacej
analogiczne rozwigzania prawne.

sytuowania poszczego6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odlegtosci sa wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odlegtosciach sa nieczytelne
jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.

308. | DziatIl Wnosimy o zmiang § 17 ust. 5 pkt 4 lit. ¢) Uwaga Wprowadzono nastepujaca zmiang do projektu Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez nadanie mu nastepujacego czgéciowo uchwaty: dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej | Gdanska
Uwaga do § 17 ust. 5 brzmienia: ,,c) - dopuszczalna wysoko$¢ uwzgledniona niz 8,5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi postanowita nie
pkt 5 lit. ¢) Projektu wynosi nie wigcej niz 12 m wzgledem jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu. uwzgledni¢ uwagi w
poziomu najblizszej krawedzi jezdni czgscl
znajdujacej si¢ na poziomie terenu;” nieuwzglednione;j
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
Ograniczenie do 8§ m spowoduje konieczno$é Miasta Gdanska
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszo$ci
istniejacych tablic 1 urzadzen reklamowych
w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie
maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.
309. | DziatIl Wnosimy o zmiang § 18 ust. 5 pkt 4 lit. b) Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj. | czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegltosci reklamy od | Gdanska
Uwaga do § 18 ust. 5 usuni¢cie zapisow o dopuszczalnych uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie

pkt 4 lit. b) Projektu

odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych
od elementow infrastruktury drogowej
(krawedzi jezdni i pasa drogowego).

Ponadto celem uchwaty reklamowej jest
wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad
dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym

uwzgledni¢ uwagi w
czescei
nieuwzglednionej
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Uzasadnienie uwagi:

zapis ten wprowadza liczne ograniczenia

w zakresie mozliwosci lokowania billboardow
w okres§lonych odlegtosciach od okreslonych
elementow infrastruktury drogowej. Brak jest
podstaw do wprowadzenia takich ograniczen
w zakresie odleglosci od innych elementow
infrastruktury drogowe;j, poniewaz
ograniczenia w zakresie odleglosci nosnikow
reklamowych od elementoéw infrastruktury
drogowej sa zawarte w art. 42a ust. 1 w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (j.t. Dz.U. z 2016 .,
poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji
po stronie Rady Miasta Gdanska, aby
uregulowaé w sposob wiazacy tematyke
uregulowang w odmienny sposob

w regulacjach rangi ustawowej, jest to
niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewddzki
Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ld
523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty
krajobrazowej Miasta L.odzi zawierajacej
analogiczne rozwigzania prawne.

dbato$¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze
wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odlegtosci
sytuowania poszczeg6lnych rodzajow
tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane
odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,
ktore przy mniejszych odleglosciach sa nieczytelne
jak réwniez nadmiernie nasycaja przestrzen.

przez Prezydenta
Miasta Gdanska

310.

Dziat 11

Przepisy szczegotowe
Uwagado § 18 ust. 5
pkt 4 lit. d) Projektu

Whnosimy o zmiang § 18 ust. 5 pkt 4 lit. d)
Projektu przez nadanie mu nastepujacego
brzmienia: ,,d) - dopuszczalna wysokos¢
reklamy wynosi nie wigcej niz 10 m wzglgdem
poziomu najblizszej krawedzi jezdni

Uwaga
czgSciowo
uwzgledniona

Uwaga uwzgledniona zmiane do projektu uchwaty:
dopuszczalna wysoko$§¢ wynosi nie wigcej niz 7 m
wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ na poziomie terenu.

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi w
czegscei

znajdujacej si¢ na poziomie terenu;” nieuwzglednionej
Uzasadnienie uwagi: przez Prezydenta
Ograniczenie do 6 m spowoduje konieczno$¢ Miasta Gdanska
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszosci
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych
w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie
maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.
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311. | DziatIl Whnosimy o zmiang § 18 ust. 5 pkt 5 lit. a) Uwaga W wyniku uwzglednienia innej uwagi usunigto Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez jego catkowite wykreslenie, tj. | czgsciowo przepis mowiacy o minimalnej odlegtosci reklamy od | Gdanska
Uwaga do § 18 ust. 5 usunigcie zapisow o dopuszczalnych uwzgledniona krawedzi jezdni. postanowita nie
pkt 5 lit. a) Projektu odlegtosciach sytuowania tablic reklamowych Ponadto celem uchwaty reklamowe;j jest uwzgledni¢ uwagi w

od elementow infrastruktury drogowe;j wprowadzenie tadu i przejrzystych zasad czgscl
(krawedzi jezdni i pasa drogowego). dotyczacych sytuowania reklam, w tym samym nieuwzglednione;j
Uzasadnienie uwagi: dbatos¢ o estetyke Miasta. W tym celu Gmina moze | przez Prezydenta
zapis ten wprowadza liczne ograniczenia wprowadzi¢ m.in. wymogi dotyczace odleglo$ci Miasta Gdanska
w zakresie mozliwos$ci lokowania billboardow sytuowania poszczegolnych rodzajow

w okres§lonych odlegtosciach od okreslonych tablic/urzadzen reklamowych. Projektowane

elementow infrastruktury drogowej. Brak jest odleglosci sg wlasciwe dla postrzegania reklam,

podstaw do wprowadzenia takich ograniczen ktore przy mniejszych odlegtosciach sg nieczytelne

w zakresie odleglosci od innych elementow jak rowniez nadmiernie nasycajg przestrzen.

infrastruktury drogowej, poniewaz

ograniczenia w zakresie odleglosci nosnikow

reklamowych od elementow infrastruktury

drogowej sa zawarte w art. 42a ust. | w zw.

z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.

o drogach publicznych (j.t. Dz.U. 22016 1.,

poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem kompetencji

po stronie Rady Miasta Gdanska, aby

uregulowacé w sposob wigzacy tematyke

uregulowang w odmienny sposob

w regulacjach rangi ustawowej, jest to

niedopuszczalna ingerencja w materi¢

zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewodzki

Sad Administracyjny w £odzi wyrokiem

z dnia 11.08.2017 r. w sprawie II SA/Ld

523/17 stwierdzit niewazno$¢ uchwaty

krajobrazowej Miasta L.odzi zawierajacej

analogiczne rozwigzania prawne.

312. Dziat 11 Wnosimy o zmiang¢ § 18 ust. 5 pkt 4 lit. ¢) Uwaga Uwaga uwzgledniona zmiang do projektu uchwaty: Rada Miasta
Przepisy szczegotowe Projektu przez nadanie mu nastepujacego czgsciowo dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 8,5m Gdanska
Uwaga do § 18 ust. 5 brzmienia: ,,c) - dopuszczalna wysokos¢ uwzgledniona wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni postanowita nie

pkt 5 lit. ¢) Projektu

wynosi nie wigcej niz 12 m wzgledem
poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ na poziomie terenu”;
Uzasadnienie uwagi:

Ograniczenie do 8 m spowoduje konieczno$é¢
»dostosowania” tj. likwidacji wigkszos$ci
istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych

znajdujacej si¢ na poziomie terenu.

uwzgledni¢ uwagi w
czgscel
nieuwzglednione;j
przez Prezydenta
Miasta Gdanska
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w tej strefie, dlatego postulujemy podniesienie
maksymalnej dopuszczalnej ich wysokosci.

313. | Dziat III

Przepisy przejsciowe

i dostosowujace Uwaga
do § 20 pkt 1 Projektu

Wnosimy o zmiang § 20 pkt 1 Projektu przez
nadanie mu nowego nastgpujacego brzmienia:
,»1) dla tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych powstatych w oparciu

o prawomocne pozwolenie na budowg Iub
zgloszenie robot budowlanych przyjete przez
organ architektoniczno-budowlany - 25 lat;”
Uzasadnienie uwagi:

Uzasadnione jest postulowane w niniejszej
uwadze znaczne przedhuzenie obowiagzku
dostosowawczego w zakresie tablic i urzgdzen
reklamowych istniejacych w chwili wejscia

w zycie uchwaly, jesli zostaly one wzniesione
na podstawie ostatecznych pozwolen na
budowg lub przyjetych przez wlasciwe organy
zgloszen robot budowlanych. Ponadto przepis
ten w jego obecnym brzmieniu uniemozliwia
jego prawidtowe stosowanie w przysztosci, bo
jest niejasny, tj. nie konkretyzuje, na czym ma
polega¢ owo ,,dostosowanie”, a ponadto
zawiera zbyt krotki okres dostosowawczy
wynoszacy jedynie 24 miesiace.

Projekt uchwaly w tym punkcie wadliwie
dokonuje jedynie nieznacznego zré6znicowania
sytuacji prawnej legalnych urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych, ktore
zostaty wzniesione w Gdansku na podstawie
waznych pozwolen na budowe lub zgloszen
prac budowlanych oraz takich urzadzen
reklamowych i tablic reklamowych, ktore
zostaty wzniesione catkowicie nielegalnie

i stanowig samowole budowlang, poniewaz
przewiduje dla tych pierwszych (wzniesionych
legalnie i w dobrej wierze przez ich
operatorow) zaledwie 24-miesi¢czny okres
dostosowania, podczas gdy podmioty
dziatajace na zasadzie samowoli budowlanej,

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona. Realizacja
postulatu znacznie odroczytaby realizacje celu jakim
jest ochrona krajobrazu miasta.

Intencja ustawodawcy bylo wprowadzanie w akcie
prawa miejscowego jednolitych warunkow dla
wszystkich podmiotéw. Stad tzw. ustawa
,.Krajobrazowa” pomija kwesti¢ ,,praw nabytych”

i przewiduje wprowadzenie nowych regulacji,
identycznych dla wszystkich. Dotychczasowy brak
podstawy prawnej do odmowy wydania ,,zgody
budowlanej” na montaz reklam skutkowat czesto
stawianiem reklam wykorzystujacych luke prawng
bez poszanowania tadu przestrzennego, co
ustawodawca uznat za jeden z podstawowych
elementow, ktore uchwaty gmin maja uregulowac.
Zgodzi¢ si¢ nalezy ze stanowiskiem wyrazonym

w orzecznictwie sadow administracyjnych, zgodnie
z ktoérym delegacja ustawowa nie daje Gminie
podstaw prawnych do réznicowania sytuacji dla
tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych tzw.,
zgody budowlane. W ocenie Gminy wprowadzona
regulacja nie narusza praw nabytych.

Zgodnie z rozstrzygnieciem uzasadnieniem wyroku
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Opolu
z dnia 5 pazdziernika 2017 r., (sygn. akt: I SA/Op

196/17 Wyrok WSA w Opolu z dn. 5.10.2017 r.) dot.

zaskarzonej uchwaty Rady Miasta Opola z dnia
29 grudnia 2016 r., Nr XXXVI1/708/16, w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Opolu:

,»(--.) Sad nie podzielit zarzutow skarzacej

w przedmiocie naruszenia zasady ochrony praw
nabytych dotyczacej tych podmiotdw, ktdre
legitymuja si¢ legalnie posadowiong tablica
reklamowa, na podstawie zgloszenia badz
uzyskanego pozwolenia na budowg. Wyczerpujaca

Rada Miasta
Gdanska
postanowita nie
uwzglednié¢ uwagi
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czyli w zlej wierze i lekcewazac przepisy delegacja ustawowa zawarta w art. 37a u.p.z.p.

prawa maja 12-miesi¢czny okres nie daje podstaw do wprowadzania regulacji
dostosowania. Brak uzasadnienia, dlaczego ochronnych, bowiem priorytetem dla ustawodawcy
postgpowanie w dobrej wierze i poniesienie byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu
wydatkow i poczynienie wysitkow na ochrong krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
zalegalizowanie no$nika ma by¢ jedynie przestrzenny.

nieznacznie lepiej potraktowane, niz
dziatalno$¢ o charakterze przestgpczym
(samowola budowlana jest przestepstwem
zgodnie z art. 90 Prawa budowlanego
zagrozonym kara pozbawienia wolnosci do lat
dwoch).

Tre$¢ omawianego paragrafu w dowigzaniu do
caloksztaltu regulacji nalezy rozpatrywac

w kategoriach konstytucyjnej ochrony praw
nabytych, utraty korzysci i potencjalnych
roszczen odszkodowawczych za brak
mozliwo$ci kontynuowania dotychczasowego
sposobu zagospodarowania dziatki (brak
mozliwosci dalszego funkcjonowania
no$nikow reklamowych) ze strony zarowno
wiascicieli 1 innych podmiotéw
wydzierzawiajacych teren pod legalne nosniki
reklamowe, jak i operatorow tych nosnikow
reklamowych. Z tej wlasnie przyczyny
Wojewodzki Sad Administracyjny w Opolu
uchylit wyrokiem z dnia 05.10.2017 r. opolska
uchwalg krajobrazowa w sprawie sygn. 11
SA/Op 196/17.

Mianowicie w projekcie uchwaty

nie ustanowiono nalezytego mechanizmu
ochrony praw nabytych podmiotdéw, ktore
przed wejsciem w zycie uchwaty wzniosty na
terenie Gdanska urzgdzenia reklamowe

i tablice reklamowe na podstawie waznych
pozwolen na budowe lub zgloszen prac
budowlanych. Uwaga uwzglgdniona za to
nakaz ,,dostosowania” tych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do
postanowien uchwaly, co jest rtOwnowazne

z natozeniem mig¢dzy innymi na spotke
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Cityboard Media sp. z 0.0. obowigzku ich
rozbidrki, mimo nieorzeczenia wobec tych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
nakazu rozbiorki we wlasciwym trybie
przewidzianym w art. 48, art. 50 lub

art. 51 Prawa budowlanego, bo spotka
praktycznie bedzie tak dlugo karana karami
administracyjnymi za ,,niedostosowanie”, az
sama bedzie zmuszona je zlikwidowaé po
uptywie 24 miesi¢cy okresu
dostosowawczego. Stawia to nosniki
wzniesione legalnie prawie na rowni

z no$nikami stawianymi ,,na dziko” jako
samowola budowlana (ktére majg roczny okres
karencji zgodnie z obecnym brzmieniem
Projektu) i stanowi niedopuszczalng
dyskryminacj¢ podmiotéw dziatajacych
zgodnie z literg prawa.

W projektowanym akcie prawnym

nie ustanowiono rowniez stosowne;j
rekompensaty pieni¢znej (odszkodowania)

w przypadkach koniecznosci ,,dostosowania”
do wymogow uchwaty urzadzen reklamowych
i tablic reklamowych, ktore zostaly wzniesione
w Gdansku na podstawie waznych pozwolen
na budowg lub zgloszen prac budowlanych
przez ich rozbiorke, co jest rtOwnowazne

w skutkach z ich wywlaszczeniem

i ograniczeniem wolnosci dziatalnosci
gospodarcze;.

Dodatkowo trzeba wskazac, ze

w projektodawca postuguje si¢
niedookreslonym pojeciem ,,dostosowania”
bez jego wystarczajacego zdefiniowania lub
skonkretyzowania, jakie konkretnie czynnos$ci
w celu tego ,,dostosowywania” mieliby podjac
wlasciciele ww. urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych (rozbioérka, przemieszczenie lub
zmniejszenie, a jesli tak, to w jakim trybie,
oraz jak ustali¢, ktore z istniejgcych nosnikow
polegaja rozbiodrce czy demontazowi
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w przypadku niespetniania np. wymogow ich
odlegtosci od siebie lub jesli powstang nowe
elementy infrastruktury, ktére beda od
istniejacego nosnika w odlegtosci mniejszej
niz dopuszczalna w uchwale, np. nowe
skrzyzowanie czy przystanek itd.).

Taki sposob regulacji jest niedopuszczalny, co
potwierdzit Wojewodzki Sad Administracyjny
w Lodzi stwierdzajac niewaznos¢ 16dzkiej
uchwaty krajobrazowej w wyroku z dnia
11.08.2017 r. w sprawie sygn. II SA/Ld
523/17. W uzasadnieniu tego wyroku Sad
stwierdzit tam miedzy innymi ze: ,,W ocenie
sadu postanowienia przedmiotowej uchwaty,
a konkretnie jej § 4 ust. 2 oraz §10 dowodza,
ze poza terminami dostosowania nie reguluje
ona zadnych warunkéw dostosowania
istniejacych obiektéw matej architektury,
ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do zakazow, zasad i warunkow
w niej okre$lonych. Ponadto § 4 ust. 2 uchwaty
stanowi: "okresla si¢ nastgpujace warunki
dostosowania (...) do zasad i warunkoéw
okreslonych w uchwale”, a jego pkt 1 brzmi:
"dostosowanie ma nastapi¢ najpozniej
pierwszego dnia roboczego nast¢pujacego po
uptywie terminu okres$lonego w ust. 1",

nie wskazujac, na czym ma ono polegac.
Zarzut ten ma doniosle znaczenie takze z tego
wzgledu. ze skoro uchwata wprowadza swa
trescig regulacje zwigzane z sytuowaniem
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych
czy szyldow, a nie okresla warunkow ich
dostosowania, to brak unormowania w tym
zakresie moze powodowaé w istocie brak
mozliwosci wyegzekwowania obowigzku, na
przyktad w sytuacji dwoch roznych
podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie
jednego obiektu moga pojawic si¢
watpliwosci, ktory z nich ma si¢ dostosowac
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do tresci uchwaty.”

Rozwigzaniem tego problemu jest postulowane
znaczne wydluzenie okresu dostosowawczego
dla takich tablic i urzadzen np. na okres do

25 lat, czyli na okres odpowiadajacy z reguty
okresowi ich technicznej zywotnos$ci

i amortyzacji. Rozwigzanie takie zapewni
prawidlowa tj. zgodng z Konstytucja RP

(art. 2 Konstytucji RP - zasada ochrony praw
stusznie nabytych) implementacj¢ przepisu
art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym tj.
doprowadzi do pogodzenia wyktadni tego
przepisu z ww. zasadg ochrony praw nabytych
podmiotow, ktore uzyskaty w sferze prawa
administracyjnego uprawnienia wynikajace

z ostatecznych pozwolen na budowe lub
zgloszen robdt budowlanych i zrealizowanych
w oparciu o te akty administracyjne legalnie
robot budowlanych, bo po tym okresie te
tablice 1 urzadzenia reklamowe i tak beda
podlegaty usuni¢ciu przez ich wilascicieli jako
zuzyte, przez co zapewniona zostanie nalezyta
ochrona ich praw. Ustanowiony w projekcie
uchwaly okres dostosowawczy dwoch lat

nie jest wystarczajacy, aby taka ochrong
zapewnié, gdyz tablice i urzadzenia reklamowe
majace charakter obiektow budowlanych maja
duzo dhuzszy okres trwalo$ci w rozumieniu
przepisé6w Prawa budowlanego.

Wskazujemy Ponadto ze w Projekcie nie jest
okreslone, kto miatby ponie$¢ koszty
finansowe wejScia w zycie uchwatly

w projektowanym brzmieniu przede
wszystkim w aspekcie odszkodowan za
demontaz legalnie wzniesionych no$nikow
reklamowych, czy tez optacenia kosztow
demontazu albo szerzej ,,dostosowania”
istniejgcych no$nikdow reklamowych do
zapisOw uchwaly oraz zyskéw utraconych
przez wydzierzawiajacych teren pod nosniki
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reklamowe i przez operatoréw tych nos$nikow,
takich jak nasze przedsigbiorstwo.
Ustanawiajac ww. krotki okres
dostosowawczy Miasto Gdansk naraza si¢ na
znaczne roszczenia odszkodowawcze ze strony
tych podmiotow.

Poniewaz projekt uchwaty nie przewiduje
zadnych wyjatkéw dla istniejacych przed
dniem wejscia w zycie uchwaty legalnie
wzniesionych tablic i urzadzen reklamowych,
to skutkiem prawnym ww. postanowien
uchwaty w tym zakresie bedzie obowigzek
usunigcia przez spotke Cityboard Media Sp.

z 0.0. prawie wszystkich wolnostojacych tablic
i urzadzen reklamowych, jako
niedopuszczalnych w przysztosci w tych
miejscach. Konieczno$¢ ochrony krajobrazu

i estetyki przestrzeni publicznej

W zaproponowany sposob nie uzasadnia
ograniczenia przystugujacych Cityboard
Media Sp. z 0.0. praw nabytych.

Jednoczesnie nie wydano wobec Cityboard
Media Sp. z 0.0. zadnych decyzji
administracyjnych wygaszajacych uzyskane
przez nig ostateczne decyzje o pozwoleniu na
budowe i zgloszenia/potwierdzenia przyjgcia
zgloszen tablic i urzadzen reklamowych na
terenie Gdanska, ani nie wydano decyzji o ich
rozbidrce. Ponadto przepisy ustawy
wprowadzajacej art. 37a i nastepne ustawy

0 pzp, ani inne przepisy prawa nie zawieraja
zadnego przepisu o tym, ze ww. pozwolenia na
budowe/potwierdzenie zgloszen i nabyte w ich
wyniku prawa Cityboard Media Sp. z 0.0.

w postaci prawa do uzytkowania wzniesionych
na ich podstawie nosnikoéw reklamowych
straca moc lub wygasna z chwila wejscia

w zycie przedmiotowej uchwaty lub z chwila,
gdy uptyna przewidziane okresy
dostosowawcze.

Z jednej zatem strony Cityboard Media Sp.
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z 0.0. bedzie w przysztosci nadal posiadata
wszelkie wymagane prawem decyzje
administracyjne (w tym ostateczne pozwolenia
na budowg) i nabyta wszelkie podlegajace
konstytucyjnej ochronie wynikajace z nich
prawa w sferze prawa administracyjnego, aby
W sposob legalny kontynuowaé swoja
dziatalno$¢ gospodarcza w Gdansku w formie
tych tablic i urzgdzen reklamowych (wynajem
powierzchni reklamowej), za$ z drugiej strony
ww. przepisy projektu uchwaty nakazuja
zlikwidowanie ww. tablic i urzadzen
reklamowych w tych miejscach po uptywie
okres6w dostosowawczych jako
niedopuszczalnych, mimo Ze nie orzeczono
wobec tych tablic nakazu rozbiorki i brak jest
réwniez podstaw do orzeczenia takiego nakazu
przez wlasciwe organy w przysztosci.
Podsumowujac ten watek nalezy wskazacé, ze
istniejgce przepisy prawa o podobnym
charakterze, a mianowicie przepisy dotyczace
uchwalania miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego, ktore tak
jak uchwaty krajobrazowe tez maja charakter
aktow prawa miejscowego, nie dopuszczaja
wstecznego ,,delegalizowania” istniejacych na
danym terenie obiektéw budowlanych, nawet
jesli uchwalony p6zniej miejscowy plan
zagospodarowania przewiduje inne
przeznaczenie danego terenu. Zasade ta
wyraza art. 35 ustawy o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym.
Miejscowy plan nie ma zatem charakteru
retrospektywnego i nie dziata wobec
istniejgcych legalnie obiektow ze skutkiem
wstecznym, ktory nakazywatby po wejsciu

w zycie planu ich rozbiorke lub zmiang ich
przeznaczenia, tak jak czyni to projektowana
przez Miasto Gdansk uchwala krajobrazowa
wobec tablic i urzadzen reklamowych.
Podobnie w przypadku zmiany tzw. przepisow
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techniczno-budowlanych dotyczacych
budynkow1 nie istnieje obowigzek
dostosowania do nich istniejacych obiektow,
nawet jesli nowe przepisy na przysziosc
zakazuja lub wykluczaja pewne rozwigzania
techniczne. Przyktadowo mozna tu wskazac,
ze obecnie dla nowych budynkéw powyzej 9,5
m od posadzki parteru do posadzki ostatniej
kondygnacji obowigzkowa jest instalacja
dzwigdéw osobowych (wind). Natomiast
obowigzek ten nie dotyczy budynkoéw
starszych i znacznie wyzszych, ktore zostaly
zbudowane w innym stanie prawnym (kiedy$
wind¢ w budynkach wielorodzinnych nalezato
budowac tylko, gdy mialy wigcej niz

4 kondygnacje). Nie ma obowiagzku
dobudowania do nich wind po zmianie
przepisow.

Na analogicznej zasadzie ochronie powinny
podlegac istniejace w chwili wejscia w zycie
uchwaty krajobrazowej tablice i urzadzenia
reklamowe, o ile zostaty rzecz jasna
zbudowane legalnie tj. zgodnie z literg prawa,
czyli posiadajg wszystkie wymagane
pozwolenia i zgloszenia robot budowlanych.
Na marginesie nalezy wskazac, ze brak
istotnego zroéznicowania regulacji prawnej dot.
istniejacych w chwili wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej legalnych i nielegalnych tablic
i urzadzen reklamowych doprowadzi do
absurdalnej sytuacji, w ktorej nielegalnie
wzniesione no$niki reklamowe (jesli tylko
spetnig kryteria uchwaly w zakresie rozmiarow
i lokalizacji) podlega¢ b¢da swoistej ,,abolicji”
i bedzie wolno je nadal eksploatowac jako
zgodne z uchwatg bez sankcji w postaci kar
administracyjnych, jesli tylko stoja

w dozwolonych miejscach i majg dozwolony
przez Projekt format, natomiast nosniki
reklamowe wzniesione catkowicie legalnie
przy uzyskaniu wszelkich wymaganych
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prawem zezwolen mogg podlegaé¢ tym karom
i w efekcie obowigzkowi ich usunigcia, jesli
ich gabaryty i lokalizacja beda objete zakazem
na danym terenie.

Skutkiem takiej regulacji bedzie jedynie
jeszcze wigkszy chaos estetyczny i prawny:
dziatajacy ,,na dziko” wtasciciele wielu
matych nielegalnych no$nikow beda
profitowaé na rozwigzaniach uchwaty,
natomiast dzialajace legalnie podmioty
sprofilowane gospodarczo np. wiasnie na
no$niki wielkoformatowe beda bezpodstawnie
ukarane za prowadzenie zgodnej z prawem
dziatalnosci gospodarczej.

Tak uksztattowane skutki prawne uchwaty
beda sprzeczne wobec jej zalozen i celow,

a dodatkowo odniosa demoralizujacy skutek
spoteczny — negatywny przyktad branzy
reklamowej bedzie wprost zachecat rowniez
inne podmioty prawa, szczegdlnie podmioty
gospodarcze, do podejmowania dziatan
sprzecznych z prawem, w tym do
podejmowania samowoli budowlanych, takze
w zakresie reklamy zewnetrzne;j.
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